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Tirkiye’nin Hindistan’a olan ihracatinin ve ihrag ettigi tirlinlerin ¢esitliligini arttirmaya doniik
olarak kuru meyve ve kabuklu yemisler, zeytinyagi ve sekerli ve ¢ikolatalt mamiillerin iilkeye
ihracat imkanlarini tespit etmek amaciyla Hindistan’1n bagkenti Yeni Delhi sehrinde 3 - 9 Aralik

2018 tarihleri arasinda “Hindistan Gida Sektorii Yerinde Pazar Arastirmasi” yapilmasi
kararlastirilmastir.

S6z konusu yerinde pazar arastirmasi kapsaminda Hindistan’in bagkenti ve gerek niifus yapisi
gerekse ekonomik Ozellikleri bakimindan en biiyiik sehirlerinden biri olan Yeni Delhi’de,
Haryana Eyaletinin finans ve sanayi sehri olan Gurgaon’da ve Uttar Pradesh eyaletinin 6nemli
sehirlerinden Noiada’da iilkenin 6nemli iireticileri, lider firma yoneticileri, perakende sektorii
temsilcileri, kamu kuruluslari, sivil toplum kuruluslar1 ve 6zel sektor yetkilileri ayrica Yeni
Delhi’de bulunan Asya’nin en biiyiikk kuru meyve toptanci pazari olan Khari Baoli’de faaliyette
bulunan Confederation of All Indian Traders (CAIT) yetkilileri ve Dried Fruit Association
Kirana Committe iyeleri, ithalatc1 ve toptancilar ile gerceklestirilen toplantilarda sektoriin
genel yapisi, baslica aktorleri, mevcut sorunlar, firsatlar, avantajlar, Tiirk firmalarinin iilkede
karsilasabilecegi imkanlar ve ileriye yonelik gelismeleri saptamaya donik goriismeler
gerceklestirilmistir.

Calismanin yapildigr Hindistan’in Yeni Delhi sehri, 21,8 milyonluk niifusuyla diinyanin en
kalabalik metropollerinden biri olmanin yaninda gerek altyapi imkanlari, gerek ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel 6zellikleri, gerekse sahip oldugu gelir diizeyi giderek biiyiimekte olan bir orta
sinifa sahip olmasi bakimindan iilkeye yatirim yapmakta olan firmalarin 6nem verdikleri bir
sehirdir.



1 GENEL BIiLGILER

HINDISTAN ULKE KUNYESI

Yonetim Sekli

Parlamenter sistemle yonetilen demokratik cumhuriyet

Niifus 1,35 milyar (2018 tahmini)

Yiizolciimii 3.287.263 km?

Baskent Yeni Delhi

Resmi Diller Hintge en ¢ok kullanilan resmi dildir. 14 tane daha resmi dil vardir. Bunlar
Bengali, Telugu, Marathi, Tamil, Urdu, Gujarati, Malayalam, Kannada,
Oriya, Punjabi, Assamese, Kashmiri, Sindhi ve Sanskirtce. Ingilizce is
cevrelerinde 2. dil olarak genis bir sekilde kullanilmaktadir.

Din Hinduizm (%79,8), Islam (%14,2), Hristiyanlik (2,3), Sih (%1,7), Budizm

(%0,7), Jain (%0,4)

Baslhica Sehirleri | Delhi (21,8 milyon), Mumbai (20,8 milyon), Kolkata (14,6 milyon),
ve Niifusu Chennai (8,9 milyon), Bangalore (8,7 milyon), Hyderabad (7,7 milyon)
(2011 sayim)

Iklim Yar tropikal ve tropikal, Haziran ve Eyliil aylari aras1 muson mevsimidir.

1.1 Hindistan’in Genel Ekonomik Durumu

Hindistan, diinyanin en bilylik yedinci cografi alanina ve en biiyiik ikinci niifusuna sahip
tilkesidir. 2018 yilinda, 2.716 milyar dolarlik GSYIH ile diinyanin 6. biiyiik ekonomisi olan
Hindistan, satin alma giicii paritesine gore ABD ve CHC’nin ardindan diinyanin 3’tincii biiyiik
ekonomisidir.

Hindistan 29 eyalet ve 7 Birlik Bolgesi tarafindan yonetilmektedir. Yonetimde ayrica her
eyaletin kendi Bagbakan1 ve yonetim birimleri bulunmaktadir. Bu ylizden eyaletlerin de ¢ok 1yi
takip edilmesinde fayda vardir.

2017 yilinda %7,2, 2018 yilinda %7,1 oraninda ekonomik biiylime gerceklestiren Hindistan
ekonomisinin 2019 yilinda %7,3 ve 2020 yilinda %7,5 oraninda biiyiimesi beklenmektedir.
Hindistan, bu biiylime orani ile gelismis batili iilkelerden ve gelisme yolundaki Cin dahil diger
tilkelerden ¢ok daha yiiksek oranda biiylime kaydetmistir. Son yillarda yakaladigi bu yiiksek
bliyiime oranlar1 dikkate alindiginda Hindistan ekonomisinin, 2050°li yillarda ABD
ekonomisinin biiyiikliigiinii gecebilecegi hesaplanmaktadir.

Ulke, 2017 yilinda yaklasik 500 milyon isgiicii biiyiikliigii ile CHC’den sonra 2. sirada
bulunmaktadir. Hindistan’daki isgiiciiniin %49°u tarim, %20’°si sanayi ve %31°1 hizmetler



sektoriinde istihdam edilmektedir. Diinya bankasi verilerine gore, Hindistan’in niifusunun 2017
yilinda 1.316 milyon kisi oldugu tahmin edilmektedir.

Sanayi ve hizmetler sektorii, Hindistan ekonomisinden énemli oranda pay almaktadir. 2017
yilinda sanayi sektorii % 5,6 biiyiirken, tarim sektorii % 3,3 oraninda hizmetler sektorii % 8,3
oraninda biiyiimiistiir. Onemli imalat sanayi alanlari; tekstil sanayi, ilag sanayi, kimyasallar ve
metaller, otomotiv ana ve yan sanayi, bilgi teknolojileri, yazilim hizmetleri ve donanimdir.

Hindistan’1n, diinyanin en hizli biiyliyen ekonomisi olarak giiglii demokrasisi ile oniimiizdeki
10-15 yil iginde diinyanin ilk ii¢ ekonomik giiclinden biri olmas1 beklenmektedir. 2017-2018
doneminde Hint ekonomisinde tarimin payr % 17,1, sanayinin pay1r % 29,1 ve hizmetler
sektorliniin pat1 % 53,9°diir.

Diger taraftan, 8 Kasim 2016 tarihinde 500 Rupi (Rs) ve 1000 Rupi (Rs)’lerinin tedaviilden
kadirilmasina yonelik hareket, 2017 yili Temmuz ayinda uygulamaya gecilen Mal ve Hizmetler
Vergisi (Goods and Services Tax) oranlarinda sadelesmeye gidilerek tek bir vergi olarak
uygulanmasi ve ig yapma kolayligina (190 iilke arasinda 77. sirada bulunmaktadir) yonelik
diger tedbirler Hint ekonomisine olan giiveni artirmistir.

Diinya Bankasina gore, Hindistan ekonomisindeki biiylimenin temel nedenlerinden birisi 6zel
tiketim artisinin % 7,4 olmasina ragmen Ozel sektor yatirimlarinin da % 8,8 oraninda
biiyiimesidir ki bu da GSYIH’da biiyiimeyi siiriiklemektedir.

Ayrica, Hindistan'in isgiicliniin, diger faktorlerin yani sira, niifus artis hizina, artan iggiicline
katilim oranina ve yiiksekogrenime kayit oranina bagli olarak 2020 yilina kadar 160-170
milyon kisi artmasi1 beklenmektedir.

Ulkede gerceklestirilen diger reformlarla birlikte ekonomik derecelendirme kuruluslarmnin
Hindistan1 yatirim yapilabilir pozitif goriiniime sahip lilke durumuna getirmesi ile lilkeye gelen
yabanci sermaye miktar1 artmaya baslamis gida sektorii de yabanci sermaye yatirimlarindan en
fazla yararlanan sektorlerden biri olarak 2000 Nisan-2017 Haziran déneminde iilkeye gelen
yabanci sermaye yatirimlarinin deger olarak % 3,48 oraninda artmasina katki saglamistir.

Hindistan ekonomisinin, diisiik petrol fiyatlari, gergeklestirilen yapisal reformlar ve yavaslayan
parasal sikilagtirmadan yararlanarak i¢ talep artisinin destegiyle ve enflasyon baskisinin
azalmastyla 2019 yilinda % 7,5 oraninda biiylimesi beklenmektedir.



Tablo 1: Temel Ekonomik Gostergeler

2014 2015 2016 2017 2018 | 20192 | 20202

Nominal GSYIH (milyar 2.039 2.104 2.289 2.652 2.716 2.972 3.257
dolar)
Biiyiime (%) 7,4 7,9 8,2 7,2 7,1 7,3 7,5

Harcamalar (% biiyiime)

Ozel Tiiketim 6,5 74 7,3 6,6 7,6 7,7 75

Kamu Tiiketimi 74 6,4 12,6 11,1 12,6 8,1 4,9

Sektorel Bityiime (%)

Tarim 0,2 0,8 6,0 3.3 3.8 3,6 3,4

Sanayi 6,9 9,8 6,7 5,6 8,2 8,5 7,2

Hizmetler 11,0 10,7 8,5 8,3 9,4 9,7 8,6

Niifus (milyon)? 1.266 1.282 1.299 1.316 1.334 1.351 1.369

Kisibas1 Gelir (Satinalma 5.675 6.130 6.571 7.053 7.629 8.241 8.924

paritesine gore, Dolar)

Déviz Kuru Rupi:USD 61,03 64,15 67,20 65,12 69,79 70,37 68,85

(ortalama)

Tiiketici Enflasyonu 5,8 4.9 45 3,6 3,5 3,9 4,2

(ortalama; %)

Dig Ticaret Dengesi -141.825 | -126.364 | -96.378 | -148.206 | -184.524 | -177.648 | -169.292

fhracat (milyon dolar) 317.545 | 264.381 | 260.327 | 295.847 | 323.056 | 355.441 | 382.794

ithalat (milyon dolar) 459.369 | 390.745 | 356.705 | 444.053 | 507.580 | 533.088 | 552.086
2 Tahmini

Kaynak: IMF, International Financial Statistics.

1.2 Hindistan Niifus Gostergeleri

Hindistan’in 2018 yilinda yaklasik olarak 1,354 milyar niifusa sahip oldugu tahmin
edilmektedir. 25 yas altinda yaklasgik 600 milyon niifusa sahip olup Onemli bir tiiketim
potansiyeline sahiptir. 2017 yilinda 6zel tiikketim harcamalarinin yaklagik olarak % 30’u gida
harcamalarina ayrilmistir. Diinya Bankasinin yaptigi projeksiyonlara gore Hindistan’in
niifusunun 2025 yilinda Cin’in niifusunun oniine gegerek diinyanin en kalabalik {ilkesi olma
yolunda ilerleyecegi tahmin edilmektedir.

Hindistan’1n hali hazirda ¢alisma yasinda bulunan 850 milyona yakin niifusuna karsin isgiicii
490 milyon civarinda bulunmaktadir. Niifusun %34’{ (460 milyon kisi) sehirlerde, % 66’s1 ise



(893 milyon kisi) kirsal kesimde yasamakta ve tarima dayali olarak ge¢imini saglamaktadir.
Oniimiizdeki dénemde Hindistan’da iiretim sektoriiniin gelismesi ve kdyden kente gdciin
artmasiyla birlikte kirsal kesimden daha fazla kisinin isgiliciine dahil olacagr tahmin
edilmektedir.

Boylesine biiyiik bir isgiicii piyasasina sahip olmasi ve diisiik maliyetli {iretim yapis1 nedeniyle
Hindistan giinimiizde rekabet¢i bir iiretim merkezidir. Ayrica artan gelir ve kentlesme ile
birlikte giliclii bir talep artisi, Hindistan’1 biiylik potansiyele sahip bir tiiketici pazari
yapmaktadir.

Ancak, Hindistan, kentsel altyap1 gelisimindeki eksiklikler, is yaratma ve isgiicli beceri egitimi

saglamadaki sorunlar ve artan saglik sorunlar1 gibi Onemli zorluklarla karsi karsiya
bulunmaktadir.

Hindistan’da Evaletler ve Bagh Olduklar: Bolgeler

10 eyalet (Andhra Pradesh, Gujarat, Karnataka, Kerala, Madhya Pradesh, Maharashtra, Orissa,
Tamil Nadu, Uttar Pradesh ve West Bengal) cografi alanin yaklasik 3/4'iinii ve toplam niifusun
2 / 3'linii olusturmaktadir.

Merkez; Chhattisgarh; Madhya Pradesh; Uttar Pradesh and Uttaranchal

Dogu; Bihar; Jharkhand; Orissa and WestBengal

Kuzey; Chandigarh; Delhi; Haryana; Himachal Pradesh; Jammu & Kashmir; Punjab ve
Rajasthan Kuzeydogu; Arunachal Pradesh; Assam; Manipur; Mizoram; Meghalaya; Nagaland,;
Sikkim ve Tripura

Giiney; Andaman ve Nicobar Adalari; Andhra Pradesh; Karnataka; Kerala; Lakshadweep;
Pondicherry; Telangana ve Tamil Nadu

Bati; Dadra ve Nagar Haveli; Diu ve Daman; Goa; Gujarat ve Maharashtra



Tablo 2: Eyalet Bazh Toplam Niifus (Bin-1000)

EYALETLER

1951 1961 1971 1981 1991 2001 2011
Tiim Eyaletler 361088 439235 548160 683329 846421 1028737 1210855
Uttar Pradesh 60274 70144 83849 105137 132062 166198 199812
Maharashtra 32003 39554 50412 62783 78937 96879 112374
Bihar 29085 34841 42126 52303 64531 82999 104099
West Bengal 26300 34926 44312 54581 68078 80176 91276
Andhra Pradesh 31115 35983 43503 53551 66508 76210 84581
Madhya Pradesh 18615 23218 30017 38169 48566 60348 72627
Tamil Nadu 30119 33687 41199 48408 55859 62406 72147
Rajasthan 15971 20156 25766 34262 44006 56507 68548
Karnataka 19402 23587 29299 37136 44977 52851 61095
Gujarat 16263 20633 26697 34086 41310 50671 60440
Odisha 14646 17549 21945 26370 31660 36805 41974
Kerala 13549 16904 21347 25454 29099 31841 33406
Jharkhand 9697 11606 14227 17612 21844 26946 32988
Assam 8029 10837 14625 18041 22414 26656 31206
Punjab 9161 11135 13551 16789 20282 24359 27743
Chhattisgarh 7457 9154 11637 14010 17615 20834 25545
Haryana 5674 7591 10036 12922 16464 21145 25351
Delhi 1744 2659 4066 6220 9421 13851 16788
Jammu and 3254 3561 4617 5987 7837 10144 12541
Kashmir
Uttarakhand 2946 3611 4493 5726 7051 8489 10086
Himachal Pradesh 2386 2812 3460 4281 5171 6078 6865
Tripura 639 1142 1556 2053 2757 3199 3674
Meghalaya 606 769 1012 1336 1775 2319 2967
Manipur 578 780 1073 1421 1837 2294 2856
Nagaland 213 369 516 775 1210 1990 1979
Goa 547 590 795 1008 1170 1348 1459
Arunachal - 337 468 632 865 1098 1384
Pradesh
Puducherry 317 369 472 604 808 974 1248
Mizoram 196 266 332 494 690 889 1097
Chandigarh 24 120 257 452 642 901 1055
Sikkim 138 162 210 316 406 541 611
Andaman and 31 64 115 189 281 356 381
Nicobar Islands
Dadra and Nagar 42 58 74 104 138 220 344
Haveli
Daman and Diu 49 37 63 79 102 158 243
Lakshadweep 21 24 32 40 52 61 64
‘->: Not Available.

Kaynak : Economic Survey, various issues, Government of India.




2 HINDISTAN GIDA SEKTORU

Diinyanin 7. biiyiik yiizél¢climiine sahip olan Hindistan, uygun tarim sartlar1 ve iklimi nedeniyle
diinyanin en biiyiik gida iireticilerinden birisidir. Hindistan ucuz isgiiciiyle iiretim maliyetleri
acisindan da diger tilkelere gore rekabet avantajina sahiptir.

Hindistan gida sektorii, diinya siit, bakliyat, piring, bugday, meyve ve sebze ile sekerkamisi
iiretiminde en biiyiik iki iilkeden biri olmasi nedeniyle hem yabanci gida ticareti i¢in altyap1
olusturmakta hemde iilkede gida tiiketiminin artmasi nedeniyle 6nem tasimaktadir.

Hindistan’in yaklagik 1,4 milyar tonluk tarimsal {iretiminin %70’ini piring, bugday, bakliyat,
seker kamisi, pamuk ve jiit basta olmak lizere yer fistigi, ¢ay, tiitiin, kahve, baharat ve yagl
tohum gibi tarla bitkileri olugturmaktadir. Tarimsal tiretimde sebze (patates, domates, sogan)
ve meyveler (mango) %19, siit tirlinleri %10, et ve balik %1 paya sahiptir. Hindistan diinyada
baharat, bakliyat, siit, cay, kaju ve jiit iretiminde birinci, seker kamisi, bugday, piring, meyve/
sebze, pamuk ve yagli tohumlarin iiretiminde ise ikinci sirada yer almaktadir. Hindistan ayrica
512 milyonluk canlt hayvan sayisiyla diinyada ilk sirada yer bulunmaktadir.

Genis ve biiyiiyen tiiketici grubu ve artan tliketici geliri gida sanayi sektoriinde treticiler igin
biiyilik firsatlar sunmaktadir. Hindistan’in gii¢lii tarimsal iiretimine ragmen tarim iirlinlerinin
ancak %12’si islenmektedir. Hindistan gida ve market agisindan diinyanin 6. biiyiik pazaridir.
Hindistan bir¢ok tarimsal iiriiniin iretiminde diinyada ilk sirada yer almakla birlikte gida isleme
ve ulagim altyapisinin yetersizligi sebebiyle iirlinlerin 6nemli bir kismi tiiketiciye ulasmadan
israf olmaktadir. Bunun bagslica sebepleri arasinda; hem iiretim hem de pazarlama seviyesinde
soguk nakliye ve depolama imkanlarinin oldukga yetersiz olmasi gelmektedir.

Hindistan’in islenmis gida sanayinde 2024 yilinda 9 milyon kisinin istthdam edilmesi
ongoriilmektedir. Hindistan’da 37.000 gida isleme tesisi bulunmakta olup 2000-2017 yillar
arasinda 7,81 milyar dolarlik yatirnm gerceklestirilmistir. Hindistan perakende sektoriiniin
toplam %55’ini gida marketlerininin yer aldig1 gida perakendeciligi olusturmaktadir.

Hindistan’in diinya gida ihracatindaki pay1 2018 yilinda %2,24 ve ithalatindaki pay1 %1,22
oranindadir. Ulkede 2017 yilinda gida tiiketimi %11,6 oraninda artarken gida perakendeciligi
%14,4 oraninda artmistir. Hindistan gida sektdriinde organize sektdor diye adlandirilan
stipermarket ve hipermarket zincirlerinin payr %2-%2,5 olup organize sektor yillik ortalama
%25 oraninda bliylimektedir.

Hindistan, siit liriinleri, et tirlinleri, rafine seker ve alkollii igecek iiretiminde ve gida ve icecek
endiistrisinde diinyada ilk siralarda yer almaktadir. Demografik gostergeler ve geng niifusun
sayisi, devam eden kentlesme, artan hane geliri ve harcanabilir gelirin yiikselmesi, ticarette
modern perakende sektor oraninin artmasi ile ekonomik biiylime oraninin % 7-7,5 arasinda
olmasi gibi bir¢ok faktér, Hintli tiiketicilerin tercihlerinin degismesine ve protein agisindan
zengin ve saglikli beslenme egiliminde artisa yol agmustir.

Gida sektorii, Hindistan’1n toplam iiretiminde besinci en biiyilik sektor ve istthdam yaratma
acisindan lider durumdadir. Hindistan'da iiretilen yiyecek ve iceceklerin biiyiik bir kismi yurt
icinde tiikketilmesine ragmen, ihracat siirekli artmakta ve 2018 yilinda 35,3 milyar Dolara
ulagsmig bulunmaktadir. Cok uluslu firmalarin Hint pazarina girmesi ve pazarda yatirim yaparak
biiyiimeleri sayesinde, Hindistan 6zellikle Giliney Asya, Orta Dogu ve Afrika tilkelerine ihracat
yapan bir gida tiretim merkezi haline gelmektedir.



Hindistan’da gida sanayi biliyiik Ol¢lide organize olmayan kiiciik ve daginik yapida
isletmelerden olusmaktadir. Biiyiik Olcekli ve modern yapidaki yerel ve uluslararasi
isletmelerin toplam iiretimdeki ortalama pay1r %25 oranindadir. Gida sanayi iiretiminde,
organize olmayan merdiven alti iiretim olarak da nitelendirilebilecek kesim %42, kiigiik
isletmeler ise %33 paya sahiptir. Bu anlamda sektoriin gelismeye oldukca agik oldugu da goze
carpmaktadir. Hindistan, “Make In India” stratejisi ile gida isleme sanayine yabanci yatirim
cekmeye baslamistir.

“Make In India” ger¢evesinde Hindistan’in oncelik verdigi sektorler arasinda; gida sanayi de
bulunmaktadir. Un ve nisastali mamuller gida sanayi liretiminde deger itibariyle ilk sirada yer
almaktadir. Bu sektorde bugday, piring ve misir islenen baslica tirtinler arasinda bulunmaktadir.

Gida sanayinde ikinci en biiylik sektorii bitkisel ve hayvansal yaglar olusturmakta olup, bunu
stit Giriinleri izlemektedir. Bunlarin disinda meyve-sebze mamulleri, baharat, balik¢ilik tirtinleri,
sekerli ve ¢ikolatali mamuller, biskiivi, su ve diger icecekler gida sanayi iiretiminde 6nemli
sektorler arasinda yer almaktadir.

Toplam ihracatinin %]11’ini, ithalatinin ise %3,9’unu tarim ve gida sanayi iriinleri
olusturmaktadir. Hindistan diinyada baklagillerin ithalatinda da birinci sirada yer almaktadir.
Ithalatinda 6nem arz eden diger iiriinler basta kaju, badem, hurma ve incir olmak iizere sert
kabuklu ve kuru meyveler, alkollii ve alkolsiiz icecekler, elma ve narenciye gibi yas meyve
sebze tirtinleri gelmektedir.

Onemli ithal gida iiriinleri arasinda; sekerli ve cikolatali iiriinler, sert kabuklu ve kuru meyveler
(findik, kuru kayisi, kuru incir, antep fistig1), zeytinyagi, makarna, biskiivi, sal¢a gibi ambalajli
gida iirtinleri yer almaktadir. Hindistan’in sekerli ve ¢ikolatali mamuller ithalatinin 2/3’{inii
cikolatalt mamuller olusturmaktadir.

Hindistan’da, perakende sektoriiniin gelismesiyle birlikte ambalajli gida maddelerine olan talep
de artmaktadir. Hindistan perakende gida sektorii pazar biiyiikliigii 360 milyar Dolar civarinda
bulunmaktadir. Ancak bunun sadece %2’lik kismint modern perakende zincirinde yer alan
market ve siipermarketler, biiylik ¢ogunlugunu ise geleneksel kiigiik marketler olusturmaktadir.
Hindistan’da perakende gida sektoriiniin 6zellikle %98’lik kisminin organize olmayan kiigiik
ve daginik yapida marketlerden olustugu diisiiniildiigiinde gelismeye agik bir pazar oldugu goze
carpmaktadir.

2.1 Hindistan’da Gida Uriinlerinin Tiiketiminde Onemli Sehirler

Biiyiik sehirler barindirdiklar: niifus ve refah diizeyine bagli olarak gida tiikketiminde 6nemli
paya sahip olmalarina ragmen ithal gida trtinlerinin tiiketimi agisindan 6nem arzeden diger
sehirlerin bilinmesi de 6nemlidir. Yapilan bir aragtirmada, gida {irlinleri ithalatinda ve ithal gida
irlinleri tiiketiminde potansiyel arzeden ilk seviyedeki 6 biiyiik sehir ve ikinci seviyede dnemli
25 sehir belirlenmistir. Bu sehirleri belirlemede kullanilan kriterler arasinda;

-Niifus, sehrin biiylime orani, yiiksek gelir grubuna sahip niifus yogunlugu ve refah diizeyi, gida
ithalatinin yapildig1 limanlara yakinlik, turizm, gida harcama diizeyi ve gida aligkanligi,
perakende firmalarin faaliyeti (ithal {irlinleri satan siipermarketlerin mevcudiyeti), restoran ve
otellerin biiyiime oran1 yer almaktadir.



S6z konusu ilk gruptaki biiyiik sehirler arasinda Delhi, Mumbai (Bati) , Bangalore, Chennai,
Haydarabad, Kolkata bulunmaktadir. Ikinci katmanda yer alan sehirler ise asagidaki tabloda

goriilmektedir.

Tablo 3: Gida ithalatinda Onem Tasiyan Sehirler

Bati-Merkez | Bati — Giiney Kuzey Orta Giiney (Merkez) | Dogu
MUMBAI Kochi DELHI HAYDARABAD | BANGALORE

Vasai Virar City | Thiruvananthapuram | Gurgoan | Indore Coimbatore

Pune Thrissur Ghaziabad | GVMC

Ahmadabad Kozhikode Jaipur Aurangabad Giiney Dogu Kolkata
Surat Malappuram Noida Vijayawada CHENNAI

Nashik Kollam Faridabad | Raipur Puducherry

Kaynak: The 31 Cities in India, STC India Reports, Promar Consulting

Daha fazla tiiketiciye erisim ve tiiketicinin aligveris yapma rahatligini agisindan teknolojiden
daha fazla yararlanmak 6nemlidir. Ayrica, s6z konusu biiyiik sehirlerin disinda 2. grupta yer
alan il, ilge ve kirsal alanlarda yer alan hedef tiiketicilere ulasmak ve hedef kitleye ulasmada
online ve geleneksel goriiniirliigiin ayn1 anda kullanilmasi 6nem arzetmektedir.




3 HINDISTAN TARIM VE GIDA URUNLERI DIS TICARETI

3.1 Hindistan’in Tarim ve Gida Uriinleri ihracati

Hindistan’in toplam ihracat1 2018 yilinda %9,2 oraninda artarken, ayni yil tarim ve gida
tirtinleri ihracati %0,9 oraninda azalmigtir. Ayni dénemde iilkenin toplam ithalati %14,2
oraninda artarken, tarim ve gida {iriinleri ithalat1 %21,7 oraninda diismiistiir.

Hindistan’in toplam ihracatinin %11’ini tarim ve gida sanayi iiriinleri olusturmaktadir. 2018
yilinda tarim ve gida sanayi iiriin ihracatt 35,3 milyar Dolar olmustur. Son donemde genel
thracatindaki artigin aksine tarim ve gida tirlinleri ihracatinin yaklasik %1 oraninda azaldig:
goriilmektedir.

Hindistan’in ihracatinda genel itibariyle islenmemis gida iriinleri 6n plana c¢ikmaktadir.
Thracatta piring %21°lik payiyla ilk sirada yer almaktadir. Suudi Arabistan, iran, BAE, Irak ve
Kuveyt piring ihracatindaki en 6nemli iilkelerdir. Bunun disinda biiyiik bas hayvan eti, kabuklu
su Uriinleri, seker, guar gum (guar zamki), kaju, baharat, hint yagi, ¢ay, tiitiin, misir, bugday,
mango, yas iiziim, sogan ve nohut ihracatindaki baslica iiriinlerdir.

Tablo 4: Hindistan’in Gida Uriinleri Thracati (milyon Dolar)

GTiP 2016 2017 2018 Pay % | Degisim
%
01-99 | Tiim Uriinler 260.326,9 | 295.846,9 | 323.056,4 100 9,19
01-24 | Tarim Uriinleri 30.493,2 35.637,3 35.301,2 10,9 -0,94
1006 | Piring 5.315,5 7.081,2 7.399,2 21,0 4,5
0306 | Kabuklu hayvanlar (canli, taze, 3.595,4 4.767,9 4.469,8 12,7 -6,3
sogutulmus, dondurulmus,
kurutulmus, tuzlanmis veya
benzer islem gérmiis)
0202 | Sigir eti (dondurulmus) 3.680,7 3.940,0 3.323,3 9,4 -15,7
1302 | Bitkisel 6zsu ve hiilasalar, pektik 757,2 914,9 995,8 2,8 8,8
maddeler, pektinatlar, pektatlar,
agar-agar, bitkilerden yapigkan
s1v1 vb.
1701 | Kamis/pancar sekeri ve kimyaca 1.449,7 963,5 919,2 2,6 -4,6
saf sakkaroz (kat1 halde)
1515 | Diger bitkisel sabit yaglar ve 641,0 956,3 899,0 2,5 -6,0
bunlarin fraksiyonlar1 (kimyasal
olarak degistirilmemis)
2304 | Soya fasulyesi yagi liretiminden 305,3 836,3 884.,4 2,5 5,8
arta kalan kiispe ve kat1 atiklar
0904 | Piper, capsicum ve pimenta cinsi 843,9 896,0 772,1 2,2 -13,8
biberler (kurutulmus, ezilmis
veya 0gilitiilmiis)
0307 | Yumusakgalar (canli, taze, 674,5 811,5 766,9 2,2 -5,5
sogutulmus, dondurulmus,
kurutulmus, tuzlanmis vs.)
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0902

Cay

661,7

769,0

763,2

2,2

0801

Hindistan cevizi, brezilya ve
kaju cevizi (taze/kurutulmusg)

836,1

1.046,6

758,5

2,1

0303

Baliklar (dondurulmus)

629,5

735,2

700,1

2,0

2401

Yaprak tiitiin ve tiitiin
dokiintiileri

671,1

612,3

589,4

1,7

1207

Diger yagl tohumlar ve
meyveler

449,4

472,7

569,0

1,6

0909

Anason, rezene, kisnis, kimyon,
kimyon tohumu ve ardig
meyveleri

384,5

449,1

526,2

1,5

0901

Kahve, kahve kabuk ve
kapgiklari, iginde herhangi bir
oranda kahve bulunup kahve
yerine kullanilan iiriinler

549,9

639,6

520,2

1,5

1202

Yer fistig1

720,8

671,9

457,2

1,3

0703

Sogan, salot, sarimsak, pirasa ve
diger soganimsi sebzeler
(taze/sogutulmus)

402,3

4479

424,6

1,2

0910

Zencefil, safran, zerdecal, kekik,
defne yapraklari, kori ve diger
baharat

404,4

391,3

417,6

1,2

1605

Hazirlanmis/konserve edilmis
kabuklu hayvanlar,
yumusakgalar ve diger su
omurgasizlari

253,7

355,5

383,4

11

7,9

2101

Kahve, cay ve Paraguay ¢ay1
hiilasasi, esans, konsantreleri ve
miistahzarlari

337,6

380,2

381,8

11

0,4

2306

Bitkisel yaglarin iiretiminden
(23.04-05' harig)arta kalan kiispe
ve kat1 atiklar

200,4

232,7

360,9

1,0

55,1

1905

Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve
diger ekmeke¢i mamiiller, hosti,
bos ila¢ kapsiilii miihiir giillaci,
piring kagidi vb

338,6

341,7

337,8

1,0

-1,2

0806

Uziimler (taze/kurutulmus)

264,0

305,4

332,3

0,9

8,8

1211

Bitki ve bitki kisimlar1 (esas
olarak parfiimeride, eczacilikta
vs. kullanilan)

259,4

292,0

308,7

0,9

5,7

2106

Tarifenin bagka yerinde yer
almayan gida miistahzarlari

215,5

245,1

305,0

0,9

24,5

2403

Homonize edilmis tiitiin ve tiitiin
yerine gecen madde hiilasalari
ve esanslari

232,2

232,7

304,3

0,9

30,8

2309

Hayvan gidasi olarak kullanilan
miistahzarlar

2217

258,8

296,4

0,8

14,5

0713

Kuru baklagiller (kabuksuz)
(taneleri ikiye ayrilmig)

217,3

198,5

293,1

0,8

47,7

0304

Balik filetolar1 ve diger balik
etleri (taze, sogutulmus veya
dondurulmus)

159,3

225,7

269,4

0,8

194
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1005

Misir

132,7

157,2

254,8

0,7

62,1

0206

Sigir, domuz, koyun, kegi, at,
esek, katir ve bardolarin yenilen
sakatat1 (taze,sogutulmus veya
dondurulmus)

104,5

177,3

228,7

0,6

29,0

2001

Sebze, meyve, sert kabuklu
meyve ve yenilen diger bitki
parcalar (sirke/asetik asitle
hazirlanmis veya konserve
edilmis)

143,9

148,0

194,1

0,5

31,2

2208

Etil alkol (alkol derecesi < %80,
tagyir edilmemis) ve damitilarak
elde edilmis likor ve diger
alkollii igkiler

146,1

160,6

168,8

0,5

5,2

0804

Hurma, incir, ananas, avokado
ve guava armudu, mango ve
mangost (taze/kurutulmus)

207,3

189,0

166,8

0,5

0709

Diger sebzeler (taze/sogutulmus)

143,9

155,8

155,2

0,4

2007

Regel, jole, marmelat, meyve
pliresi ve pastlar1 (pisirilerek
hazirlanmig)

131,7

146,4

153,3

0,4

0405

Siitten elde edilen yaglar,
stiriilerek yenilen siit tiriinleri

44,8

81,5

1479

0,4

81,5

2008

Tarifenin bagka yerinde
belirtilmeyen meyve ve yenilen
diger bitki pargalarinin
konserveleri

117,6

161,1

144,8

0,4

-10,1

1806

Cikolata ve kakao iceren diger
gida miistahzarlari

119,0

113,7

140,2

0,4

23,4

0712

Kurutulmus sebzeler (biitiin,
kesilmis, dilimlenmis, kirilmas,
toz halinde)

154,1

148,5

129,6

0,4

-12,7

1209

Ekim amaciyla kullanilan
tohum, meyve ve sporlar

70,0

94,5

124,2

0,4

31,3

1201

Soya fasulyesi

97,6

166,1

122,0

0,3

-26,6

1704

Kakao icermeyen seker
mamulleri (beyaz ¢ikolata dahil)

102,0

121,9

117,8

0,3

3.4

0204

Koyun ve kegi etleri (taze,
sogutulmus veya dondurulmus)

125,3

135,0

114,2

0,3

-15,4

1901

Malt hiilasasi; un, nisasta ve
malt esasli miistahzarlar

105,1

105,9

113,2

0,3

6,8

2301

Et, sakatat, deniz hayvani vs.
(yemeye uygun olmayan) unu,
pelleti, kikirdaklar1 (donyagi
tortusu)

39,5

99,4

104,0

0,3

4,6

0409

Tabii bal

70,8

104,0

102,4

0,3

Kaynak: Trademap

Hindistan’1n tarim ve gida {irlinleri ihracatinda ABD %13 oranindaki pay1 ile ilk sirada yer alirken, ikinci
onemli iilke ise %10,9’luk pay:r ile Vietnam’dir. Hindistan’in ihracatinda Tiirkiye 39. sirada yer
almaktadir.
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Tablo 5: Ulkelere Gore Thracat (milyon Dolar)

Ulkeler 2016 2017 2018 Pay % Degisim %

Diinya 30.493,2 35.637,3 35.301,2 100 -0,9
ABD 3.528,0 4.638,5 4.606,4 13,0 -0,7
Vietnam 3.890,7 5.151,3 3.854,4 10,9 -25,2
B.A.E. 2.191,6 2.113,6 2.041,9 58 -3,4
Suudi Arabistan 1.469,9 1.488,6 1.610,7 4,6 8,2
Iran 808,1 1.156,3 1.572,0 4,5 36,0
Cin 635,3 770,4 1.233,4 3,5 60,1
Banglades 431,5 892,5 940,7 2,7 54
Nepal 715,2 8214 890,1 2,5 8,4
Malezya 886,9 882,6 864,5 2,4 -2,1
Endonezya 601,1 539,3 843,6 2,4 56,4
Hollanda 635,6 837,1 824,5 2,3 -1,5
Japonya 684,2 811,9 759,1 2,2 -6,5
Birlesik Krallik 712,0 826,9 682,3 19 -17,5
Tayland 550,5 601,0 678,0 1,9 12,8
Irak 579,3 695,3 651,7 1,8 -6,3
Rusya Fed. 467,8 553,4 577,0 1,6 4,3
Almanya 471,0 590,4 520,2 15 -11,9
Belgika 535,8 580,9 507,6 1,4 -12,6
Sri Lanka 378,6 563,6 479,2 1,4 -15,0
Kanada 321,9 430,9 460,2 1,3 6,8
Italya 450,9 494,6 4424 1,3 -10,6
Kuveyt 397,7 4114 435,4 1,2 5,8
Fransa 3744 505,2 423,7 1,2 -16,1
Umman 288,0 337,1 392,2 1,1 16,3
Katar 257,8 354,6 381,1 11 75
G. Kore 318,0 309,5 364,6 1,0 17,8
Filipinler 266,2 260,7 348,7 1,0 33,8
Myanmar 578,4 3119 338,0 1,0 8,4
Ispanya 351,5 398,0 306,7 0,9 -22,9
Yemen 206,5 221,2 304,9 0,9 37,9
Misir 483,6 426,9 288,3 0,8 -32,5
Senegal 178,3 303,0 281,3 0,8 -7,2
Singapur 274,0 266,5 267,2 0,8 0,3
Avustralya 207,8 245,0 258,5 0,7 55
Sudan 212,1 2379 257,9 0,7 8,4
Benin 267,5 347,0 256,9 0,7 -26,0
Tiirkiye 248,1 259,3 235,4 0,7 -9,2
Somali 317,6 294,8 231,7 0,7 -21,4
Pakistan 256,7 182,8 225,9 0,6 23,6
Afganistan 64,8 102,8 187,6 0,5 82,5
Gine 182,2 192,9 184,7 0,5 -4,2
Tayvan 160,4 233,0 182,9 0,5 -21,5
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Cezayir 193,8 177,6 176,6 0,5 -0,6
Fildisi Sahili 132,2 188,3 175,9 0,5 -6,6
Urdiin 1424 142,9 173,7 0,5 21,5
G. Afrika Cum. 2242 186,9 171,1 0,5 -8,4
Cibuti 172,3 116,8 167,8 0,5 43,7
Hong Kong 172,8 164.,4 154,8 0,4 -5,8
Bahreyn 124,7 130,0 149,8 0,4 15,2
Liberya 72,2 108,7 1239 0,4 13,9
Polonya 94,6 105,1 115,0 0,3 9,4

Kaynak: Trademap

3.2 Hindistan’in Tarim ve Gida Uriinleri ithalati

Hindistan’in 2018 y1l1 tarim ve gida iiriinleri ithalat1 19,7 milyar dolar civarinda bulunmakta
olup, toplam ithalatinin %3,9 unu olusturmaktadir. Tarim ve gida {iriinleri ticaretinde Hindistan
yaklasik 16 milyar dolar fazla vermektedir.

Hindistan’da yagli tohum {iretimi yetersiz olmasi sebebiyle yaklasik 10 milyar dolarlik bitkisel
yag ithalati yapmaktadir. Diinyanin en biiyiik bitkisel yag ithalatgis1 konumundadir. Ulkenin
bitkisel yag ithalat1 daha ¢ok ham yag seklinde yapilmakta olup, tiriinler iilkede rafine edildikten
sonra piyasaya arz edilmektedir.

Palm yagi ithalati tek bagina toplam tarimsal iriin ithalatinin yaklasik dortte birini
olusturmaktadir. Palm yag1 sabun iiretiminin yani sira iilkede yogun olarak tiiketilen margarin
cesidi “vanaspati” adi verilen kati yagin liretiminde kullanilmaktadir. Palm yagi ithalatinin
tamamina yakini Endonezya ve Malezya, soya yag ithalatinin %93’ Arjantin ve Brezilya,
aycicegi yagi ithalatinin ise %98’1 Ukrayna’dan gergeklestirilmektedir.

Hindistan’da yaklagik 20 milyon tonluk baklagil {iiretimine karsilik i¢ tiiketimin arzi
karsilamamasi sebebiyle basta mercimek olma iizere Onemli Olclide baklagil ithalati
yapilmaktadir. Hindistan diinyada baklagillerin ithalatinda da birinci sirada yer almaktadir.
Ithalatinda 6nem arz eden diger iiriinler basta kaju, badem, hurma ve incir olmak {iizere sert
kabuklu ve kuru meyveler, alkollii ve alkolsiiz icecekler, elma ve narenciye gibi yas meyve
sebze iirtinleri gelmektedir.

Tablo 6: Tarim ve Gida Uriinleri ithalat: (milyon Dolar)

GTiP 2016 2017 2018 Pay % | Degisim
%
01-99 | Tiim Uriinler 356.704,8 | 444.052,6 | 507.580,0 100 14,2
01-24 | Tarmm Uriinleri 22.093,3 | 25.210,9 | 19.736,4 3,9 -21,7
1511 Palm yag1 ve fraksiyonlari 5.641,7 6.770,3 5.496,0 27,8 -18,8
(kimyasal olarak
degistirilmemis)
1507 Soya yag1 ve fraksiyonlari 3.013,2 2.751,6 2.276,8 11,5 -17,3
(kimyasal olarak
degistirilmemis)
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1512

Aygigegi, aspir, pamuk tohumu
yaglar1 ve bunlarm fraksiyonlar
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

1.316,3

1.864,9

1.917,7

9,7

2,8

0801

Hindistan cevizi, brezilya ve
kaju cevizi (taze/kurutulmus)

1.209,5

1.494,6

1.745,5

8,8

16,8

0802

Diger kabuklu meyveler
(taze/kurutulmus) (kabugu
¢ikarilmis/soyulmus)

899,1

1.064,7

1.094,1

5,5

0713

Kuru baklagiller (kabuksuz)
(taneleri ikiye ayrilmis)

4.017,4

3.934,6

1.063,0

5,4

1701

Kamig/pancar sekeri ve kimyaca
saf sakkaroz (kat1 halde)

922,4

1.054,1

578,0

2,9

2309

Hayvan gidasi olarak kullanilan
miistahzarlar

294,2

368,5

4764

24

0804

Hurma, incir, ananas, avokado
ve guava armudu, mango ve
mangost (taze/kurutulmus)

271,9

344,5

336,9

1,7

0808

Elma, armut ve ayva (taze)

265,4

3249

325,6

1,6

2208

Etil alkol (alkol derecesi < %80,
tagyir edilmemis) ve damitilarak
elde edilmis likor ve diger
alkollii igkiler

265,7

283,8

315,7

1,6

11,2

2207

Etil alkol (alkol derecesi >=
%380, tagyir edilmemis) ve
damutilarak elde edilmis diger
alkollii igkiler

192,3

255,2

267,5

1,4

4,8

1207

Diger yagl tohumlar ve
meyveler

143,2

109,1

2210

11

102,5

1514

Rep, kolza, hardal yagi ve
bunlarin fraksiyonlar1 (kimyasal
olarak degistirilmemis)

337,0

260,6

171,0

0,9

34,4

1301

Lak, tabii sakizlar, regineler ve
sakiz regineler ve yag recineler

(pelesenkler gibi)

146,6

171,5

167,5

0,8

2106

Tarifenin bagka yerinde yer
almayan gida miistahzarlari

97,5

131,1

144,5

0,7

0904

Piper, capsicum ve pimenta cinsi
biberler (kurutulmus, ezilmis
veya Ogiitiilmiis)

186,6

169,9

140,2

0,7

0907

Karanfil (biitiin halindeki
meyve, tane ve saplari)

141,6

157,3

138,3

0,7

0901

Kahve, kahve kabuk ve
kapgiklari, i¢inde herhangi bir
oranda kahve bulunup kahve
yerine kullanilan iiriinler

112,9

145,1

135,6

0,7

1513

Hindistan cevizi, palm
cekirdegi, babassu yaglari ve
bunlarin fraksiyonlar1 (kimyasal
olarak degistirilmemis)

81,9

120,7

128,7

0,7

6,6

1209

Ekim amaciyla kullanilan
tohum, meyve ve sporlar

101,8

114,3

120,7

0,6

5,6
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2306

Bitkisel yaglarin iiretiminden
(23.04-05"' harig)arta kalan kiispe
ve kati atiklar

124,3

111,6

111,3

0,6

2202

Sular (mineral ve gazli sular
dahil) ve alkolsiiz diger
igecekler (tatlandiricils,
lezzetlendirilmig)

134,6

128,6

108,6

0,6

0806

Uziimler (taze/kurutulmus)

66,2

87,2

105,6

0,5

21,1

0910

Zencefil, safran, zerdecal, kekik,
defne yapraklari, kori ve diger
baharat

63,7

61,9

91,2

0,5

47,4

1201

Soya fasulyesi

33,0

38,1

80,3

0,4

110,6

1702

Diger sekerler (kimyaca saf
laktoz/maltoz/glikoz/fruktoz),
seker suruplari, suni bal ve
karamel

62,7

79,3

80,2

0,4

11

1302

Bitkisel 6zsu ve hiilasalar,
pektik maddeler, pektinatlar,
pektatlar, agar-agar, bitkilerden
yapiskan sivi vb.

70,4

73,8

79,3

0,4

7,4

1211

Bitki ve bitki kisimlar1 (esas
olarak parflimeride, eczacilikta
vs. kullanilan)

69,7

60,8

79,1

0,4

1801

Kakao dane ve kiriklari
(ham/kavrulmus, biitiin/kirik)

80,1

57,1

76,8

0,4

1806

Cikolata ve kakao igeren diger
gida miistahzarlari

68,7

67,8

75,0

0,4

0906

Tarcin ve tarcin agacinin
cicekleri

52,9

57,0

71,7

0,4

0908

Kii¢iik Hindistan cevizi, kiigiik
Hindistan cevizi kabugu ve

kakule

56,5

79,0

71,4

0,4

0810

Diger meyveler (taze)

40,8

45,1

63,5

0,3

0909

Anason, rezene, kignis, kimyon,
kimyonu tohumu ve ardig
meyveleri

7

67,3

61,5

0,3

1509

Zeytinyag ve fraksiyonlari
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

42,6

47,0

55,8

0,3

18,5

0805

Turunggiller (taze/kurutulmus)

33,2

32,2

50,3

0,3

56,4

1805

Kakao tozu (ilave seker/diger
tatlandirict maddeler igermeyen)

29,7

36,8

49,7

0,3

34,9

2009

Meyve ve sebze sular (fermente
edilmemis, alkol katilmamis)

39,8

46,3

48,1

0,2

3,9

1804

Kakao yagi

34,9

39,6

45,7

0,2

15,4

1520

Ham gliserol; gliserollii sular ve
gliserollii lesivler

8,7

12,0

40,5

0,2

236,2

0306

Kabuklu hayvanlar (canli, taze,
sogutulmus, dondurulmus,
kurutulmus, tuzlanmig veya
benzer iglem gormiis)

16,1

25,7

39,0

0,2

51,7
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1905

Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve
diger ekmeke¢i mamiiller, hosti,
bos ila¢ kapsiilii miihiir giillaci,
piring kagidi vb

19,7

25,3

38,8

0,2

53,4

0511

Baska yerde belirtilmeyen
hayvansal {iriin ve (yenmeyen)
cansiz hayvan

22,7

28,9

37,7

0,2

30,3

2008

Tarifenin bagka yerinde
belirtilmeyen meyve ve yenilen
diger bitki pargalarinin
konserveleri

21,0

27,2

37,2

0,2

36,9

0813

Meyve (kurutulmus) (0801,
0806'de kiler haric)08. fasildaki
sert ve kabuklularin karisimlari

10,3

28,0

33,8

0,2

20,5

1901

Malt hiilasasi; un, nisasta ve
malt esasli miistahzarlar

18,6

19,8

33,0

0,2

67,0

1401

Ozellikle 6rgii i¢in kullanilan
tiirdeki bitkisel maddeler

30,1

29,5

31,8

0,2

7,8

0902 | Cay

37,8

39,5

27,4

0,1

-30,6

Kaynak: Trademap

Hindistan’in tarim ve gida triinleri ithalatinda %20,7 oranindaki pay1 ile Endonezya ilk sirada yer
almaktadir. Tiirkiye Hindistan’1n ithalatinda 35. sirada yer almaktadir.

Tablo 7: Ulkelere Gore ithalat (milyon Dolar)

2016 2017 2018 Pay % Degisim %
Toplam 22.093,3 25.210,9 19.736,4 100 -21,7
Endonezya 3.946,7 5.472,4 4.076,2 20,7 -25,5
Ukrayna 1.640,8 2.482,9 1.910,2 9,7 -23,1
Arjantin 24774 2.343,8 1.647,3 8,3 -29,7
Malezya 2.044,5 1.583,5 1.433,9 7,3 94
ABD 1.172,3 1.364,2 1.423,2 7,2 4,3
Brezilya 1.500,9 1.494,2 1.175,5 6,0 -21,3
Singapur 67,8 74,9 485,3 2,5 547,7
Afganistan 281,9 412,9 418,9 2,1 1,4
Tayland 114,9 249,8 404,8 2,1 62,0
Vietnam 321,6 352,4 391,8 2,0 11,2
B.A.E. 3479 318,9 380,6 1,9 19,3
Fildisi Sahili 332,4 305,6 353,3 1,8 15,6
Myanmar 867,0 553,2 307,3 1,6 -44,5
Benin 136,4 138,7 300,4 1,5 116,6
Cin 351,0 398,4 292,0 1,5 -26,7
Tanzanya 464,1 408,9 2747 14 -32,8
Sri Lanka 196,3 266,0 266,9 1,4 0,3
Avustralya 950,6 2.075,8 257,5 1,3 -87,6
Birlesik Krallik 237,6 2434 231,7 1,2 -4,8
Gana 87,3 115,9 217,8 1,1 87,9
Hollanda 62,8 76,6 168,3 0,9 119,7
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Sudan 142,5 100,8 161,2 0,8 60,0
Nepal 186,0 179,5 151,9 0,8 -15,3
Pakistan 1319 139,0 147,0 0,7 57
Mozambik 1440 191,5 140,9 0,7 -26,4
Nijerya 84,8 92,7 137,6 0,7 48,4
Kanada 1.167,5 1.006,6 126,5 0,6 -87,4
Gine Bissau 209,4 2545 123,4 0,6 -51,5
Iran 114,5 158,5 121,3 0,6 -23,5
Sili 56,4 73,7 108,9 0,6 47,7
Almanya 70,0 85,4 104,4 0,5 22,2
Isvigre 14,3 18,0 99,1 0,5 451,3
Rusya Fed. 257,5 318,1 96,4 0,5 -69,7
Tiirkiye 72,0 36,8 95,9 0,5 160,4
Madagaskar 97,7 91,9 94,8 0,5 3,2
Ispanya 61,0 74,3 93,5 0,5 25,9
Italya 83,7 98,9 88,4 0,4 -10,6
Fransa 213,9 115,3 86,8 0,4 -24,7
Burkina Faso 39,1 44,5 70,9 0,4 59,3
Banglades 39,7 37,5 68,4 0,3 82,3
Irak 55,8 59,6 68,0 0,3 14,1
Yeni Zelanda 48,4 36,2 61,7 0,3 70,3
Belgika 39,2 41,9 59,5 0,3 41,8
Misir 45,7 43,4 58,9 0,3 35,6
Togo 9,2 27,8 55,2 0,3 98,4
Etiyopya 65,3 40,0 51,5 0,3 28,8
Filipinler 42,5 49,4 49,1 0,2 -0,5
G. Afrika Cum. 20,7 29,5 45,7 0,2 55,0
Kenya 73,1 15,3 42,7 0,2 178,8
Gine 25,7 30,8 41,4 0,2 34,1

Kaynak: Trademap
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4 TURKIYE HINDISTAN ARASINDAKI TARIHI VE
KULTUREL BAGLAR

Hindistan, cografi olarak bize ¢ok uzak olmakla birlikte manevi, kiiltiirel ve tarihi anlamda
aslinda bize ¢ok yakin olan iilkelerden birisidir.

Tirkler Giiney Asya’ya ilk defa toplu olarak Gazneli Sultan Mahmud’un X. yiizyilin sonundaki
seferleriyle ulagsmis, 1206’da Delhi’de ilk Tirk sultanligi Kutbuddin Aybeg tarafindan
kurulmustur. S6z konusu Sultanlik 1526’ya kadar farkli hanedanlarin adi altinda varliginm
devam ettirerek, 1526’da Sultan Babiir’iin kurdugu tarihteki en biiylik Tirk devletlerinden
Babiirlii Devleti, Hindistan’a hakim olmus ve 1858’e kadar bu iilkede hiikiim stirmiistiir.

Hint kiiltiiriinii etkileyen unsurlar olarak, 6zellikle mimaride Tiirk-Islam etkisi kendisini hemen
gostermistir. DOnemin ihtisamini1 gilinlimiize kadar tasiyan eserlerin en giizel Ornegi
Hindistan’1n sembolii haline gelen “Tac Mahal”dir. Bilindigi gibi Tac Mahal, Tiirk hiikiimdar1
Sah Cihan tarafindan esi i¢in yaptirdigi bir anit mezardir. Muhtesem goriintimiiyle bir sarayi
andiran Tac Mabhal, aslinda bir tiirbedir. Sah Cihan ¢ok sevdigi esinin anisina beyaz mermerden
Tac Mahal’i yaptirmistir. Kendisi de Tac Mahal’in karsisina insa edilmis, daha kiiciik boyutta,
siyah mermerden yapilmis bir tiirbede yatmaktadir.

Hindistan’da bulunan Tiirk Islam eserlerine &rnek vermek gerekirse, Delhi’de; Kuvvet-iil Islam
(Islam’in Kuvveti) Cami, Lal Kila (Kirmiz1 Kale), Cuma Mescid, Humayun Tiirbesi ve
Safdercun Tiirbesi. Agra’da; Tac Mahal, Itimadiiddevle’nin Tiirbesi, Agra Kalesi, Ekber’in
Tiirbesi, Pan¢g Mahal, Selim Cisti’nin Tiirbesi, Biilend Darvaza (Zafer Kapis1). Haydarabad’da;
Mekke Mescid, Car Minar, Golkonda Kalesi, Kutb Sahi Siilalesine ait kaleler 6nemli eserler
olarak siralanabilir.

ORTAK SOZCUKLER

Urdu dili, Gaznelilerden baslayarak sarayda Tiirk¢ce konusan sultanlarin tesvikleri ve daha
sonraki Hint-Tirk Sultanliklart donemlerinde ordunun ¢ogunu olusturan Tiirk kokenli
askerlerin dilleriyle yerli halk dillerinin karigimiyla sekillenmistir.

Baslangicta ordu mensubu kisilerin konustugu bir dil olmasi sebebiyle bu dile Ordu; bolgesel
telaffuz degisimiyle Urdu denmistir. Boylece Urdu dili, i¢inde barindirdigi komsu dil ve
kiiltiirlerle kaynasabilme esnekligi sayesinde ¢cok ge¢meden halkin ortak dili haline gelmis ve
kisa siirede edebiyat dili olgunluguna ulasmistir. Urduca ile Tiirkge'de 2500°e yakin ortak
kelimenin bulundugu ancak, bunlarin ¢ogunun Arapga-Farsca ve bati dillerinden hem
Tiirkge'ye hem de Urduca'ya gecen ortak kelimeler oldugu tahmin edilmektedir.
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5 HINDISTAN TURKIYE TARIM VE GIDA URUNLERI
TICARETI

Tablo 8: Tiirkiye — Hindistan Tarim ve Gida Uriinleri Ticareti

2014 2015 2016 2017 2018
Ihracat 62.767 52.289 80.273 40.885 95.907
ithalat 265.137 | 227.226| 175.633| 206.476| 189.079
Denge |-202.370]-174.937| -95.360| -165.591| -93.172
Hacim | 327.904| 279.515| 255.906| 247.361| 284.986
Kaynak:Trademap

5.1 Tiirkiye’nin Hindistan’a Tarim ve Gida Uriinleri ihracat

Tiirkiye’den Hindistan’a tarim ve gida iriinleri ithracat1 2018 yilinda 95,9 milyon Dolar olarak
gerceklesmistir. Tarim ve gida tirlinleri ihracatimizda geleneksel olarak en onemli kalem olan
hashas tohumu %354 paya sahiptir. Bu iiriinde ihracatimizin Hindistan’dan kaynaklanan sebeplerle
zaman zaman durmasi toplam ihracat rakamimizda da dalgalanmalara yol agmaktadir. Gida
driinlerinin Hindistan’a olan toplam ihracatimizdaki payr %8,5’dir. 2018 yilinda {ilkeye
ihracatimizda %38,9 oraninda payi ile elma ve %7 oranindaki payi ile ¢ikolatali iiriinler 6n plana
cikmustir. Ayrica tilkeye 2018 yilinda ilk defa ihrag ettigimiz soya yagi1 %5°lik payi ile 4. sirada yer
almistir

Ulkemiz agisindan potansiyel arz eden ithal gida iiriinleri arasinda baslica; sekerli ve ¢ikolatali
mamuller, sert kabuklu ve kuru meyveler, zeytinyagi, makarna, biskiivi, sal¢a gibi ambalajli gida
iriinleri yer almaktadir.

Hindistan’da, perakende sektoriiniin gelismesiyle birlikte ambalajli gida maddelerine olan talep de
artis gostermektedir. Hindistan perakende gida sektorii pazar biiyiikligii 360 milyar Dolar civarinda
bulunmaktadir. Ancak bunun sadece %2-3’liilkk kismint modern perakende market ve
siipermarketleri olusturmakta olup, bilyik ¢ogunlugunu geleneksel kiigiik marketler
olusturmaktadir. Ote yandan Hindistan’da perakende gida sektoriiniin 6zellikle %98°lik kisminimn
organize olmayan kiiciik ve daginik yapida marketlerden olustugu diisiiniildiigiinde gelismeye acik
bir pazar oldugu goze carpmaktadir.

Hindistan bitkisel yag pazarinda tiiketiciler ¢ok fazla fiyata duyarli olarak hareket ettiginden
piyasada diger bitkisel yaglara gore iic dort kati fiyata satilan zeytinyaginin tiiketimi diisiik
diizeylerde kalmaktadir. Ote yandan Uluslararas: Zeytin Konseyi (UZK)’nin tanitim programlari
icin hedef iilkeler arasinda yer alan Hindistan’da zeytinyag ithalatinin son yillarda artis gdsterdigi
goriilmektedir.

Hindistan’1n sekerli ve ¢ikolatali mamuller ithalatinin 2/3’linii ¢ikolatali mamuller olusturmaktadir.
Hindistan’in Tiirkiye’den Onemli Olgiide bir ithalati bulunmamakla birlikte sekerli mamuller
grubunda joleli sekerlerin, c¢ikolata grubunda ise kokolinlerin ihracat potansiyelinin bulundugu
diistinilmektedir.

Hindistan’1n sert kabuklu meyve ithalatinda kaju en 6nemli iirlindiir. Bu iirlinii badem izlemekte
olup, ithalatinin &nemli bir béliimiinii ABD’den gergeklestirmektedir. Ulkemiz agisindan potansiyel
arz eden iiriinlerden Antep fistig1 ithalatinin ise biiyiik cogunlugunu ABD ve Iran’dan
gerceklestirmektedir. Hindistan’in findik ithalati ise yok denecek kadar az diizeylerde
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bulunmaktadir. Kuru meyvelerde de durum sert kabuklu meyvelerde oldugundan ¢ok farkli
degildir. Ulkemizin diinya iiretiminde 6nemli konumda bulundugu bu iiriinlerde Hindistan
pazarinin yeterince degerlendirilememesinin ana sebepleri arasinda Hindistan perakendecilik ve
gida isleme sektorlerinin heniiz gelisme asamasinda olmasinin yani sira, iiriinlerimizin pazar
talebine gore yiiksek kalite ve fiyatta bulunmasi olarak goriilmektedir.

Tablo 9: Tiirkiye’nin Hindistan’a Tarim ve Gida Uriinleri ihracati (Bin dolar)

GTiP

2016

2017

2018

Pay %

Degisim
%

1-99

TUM URUNLER

651.703

758.560

1.123.159

48,1

1-24

TARIM VE GIDA
URUNLERI

80.273

40.885

95.907

100

134,6

1207

Diger yagli tohumlar ve
meyveler

45.514

0

52.476

54,72

0808

Elma, armut ve ayva (taze)

1.412

3.826

8.524

8,89

122,8

1806

Cikolata ve kakao igeren diger
gida miistahzarlari

5.959

6.552

6.710

7,00

2,4

1507

Soya yagi ve fraksiyonlari
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

5.086

5,30

0813

Meyve (kurutulmus) (0801,
0806'de kiler hari¢)08. fasildaki
sert ve kabuklularin karigimlari

2.015

2.982

3.523

3,67

18,1

2401

Yaprak tiitiin ve tiitlin
dokiintiileri

2.502

1.801

2.272

2,37

26,2

2008

Tarifenin bagka yerinde
belirtilmeyen meyve ve yenilen
diger bitki pargalarinin
konserveleri

1.183

1.647

2.208

2,30

34,1

1212

Kegiboynuzu, deniz otlar1 ve
diger algler, seker pancart,
seker kamigi vs.

805

1.122

2.096

2,19

86,8

1702

Diger sekerler (kimyaca saf
laktoz/maltoz/glikoz/fruktoz),
seker suruplari, suni bal ve
karamel

1.877

3.065

1.863

1,94

-39,2

0802

Diger kabuklu meyveler
(taze/kurutulmus) (kabugu
¢ikarilmis/soyulmus)

12

1.285

1,34

10608,3

0910

Zencefil, safran, zerdecal,
kekik, defne yapraklari, kori ve
diger baharat

1.036

1.000

1.050

1,09

1209

Ekim amaciyla kullanilan
tohum, meyve ve sporlar

718

854

815

0,85

2009

Meyve ve sebze sulari
(fermente edilmemis, alkol
katilmamisg)

370

1.541

763

0,80

1512

Aygigegi, aspir, pamuk tohumu
yaglar1 ve bunlarin
fraksiyonlar1 (kimyasal olarak
degistirilmemis)

666

0,69
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2106

Tarifenin bagka yerinde yer
almayan gida miistahzarlari

413

514

639

0,67

24,3

1509

Zeytinyag1 ve fraksiyonlari
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

779

438

616

0,64

40,6

1704

Kakao icermeyen seker
mamulleri (beyaz ¢ikolata
dahil)

877

366

490

0,51

33,9

1905

Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve
diger ekmeke¢i mamiiller, hosti,
bos ila¢ kapsiilii miihiir giillaci,
piring kagidi vb

321

599

484

0,50

1902

Makarnalar ve kuskus

702

513

468

0,49

1404

Tarifenin bagka yerinde yer
almayan bitkisel {iriinler

172

156

464

0,48

1805

Kakao tozu (ilave seker/diger
tatlandirict maddeler
icermeyen)

645

459

448

0,47

0404

Peynir alt1 suyu ve tabii siit
bilesenlerinden ibaret diger
iiriinler

1.036

4.220

396

0,41

-90,6

2007

Regel, jole, marmelat, meyve
pliresi ve pastlar1 (pisirilerek
hazirlanmis)

336

359

365

0,38

1,7

0805

Turunggiller (taze/kurutulmus)

730

244

363

0,38

48,8

0713

Kuru baklagiller (kabuksuz)
(taneleri ikiye ayrilmisg)

9.320

7.302

333

0,35

-95,4

2102

Mayalar ve cansiz diger tek
hiicreli mikroorganizmalar

372

330

231

0,24

-30,0

2202

Sular (mineral ve gazli sular
dahil) ve alkolsiiz diger
icecekler (tatlandiricily,
lezzetlendirilmis)

25

147

169

0,18

15,0

2309

Hayvan gidasi olarak kullanilan
miistahzarlar

160

0,17

1901

Malt hiilasasi; un, nisasta ve
malt esasli miistahzarlar

73

93

155

0,16

66,7

0809

Kayisi, kiraz, seftali, erik ve
cakal erigi (taze)

112

64

140

0,15

118,8

0804

Hurma, incir, ananas, avokado
ve guava armudu, mango ve
mangost (taze/kurutulmus)

49

332

136

0,14

-59,0

0602

Diger canli bitkiler (kokleri
dahil) ¢elikler, as1 kalem ve
gozleri; mantar miselleri

130

0,14

1108

Nisastalar ve iniilin

76

0,08

0909

Anason, rezene, kignis, kimyon,
kimyonu tohumu ve ardig
meyveleri

547

84

67

0,07

1516

Hayvansal ve bitkisel yaglar ve
bunlarin fraksiyonlar1

12

52

50

0,05
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2005 | Diger sebzeler (sirke/asetik
asitten baska usulde
hazirlanmis veya konserve
edilmis) (dondurulmamis)

82 38 33 0,03 -13,2

1211 | Bitki ve bitki kisimlari (esas
olarak parfiimeride, eczacilikta 10 32 30 0,03 -6,3
vs. kullanilan)

1510 Ze}/tmden elde edilen dlger S1V1 7 12 29 0,03 141,7
yaglar ve bunlarin fraksiyonlari

1517 | Margarin 0 9 17 0,02 88,9

1206 | Aygicegi tohumu 0 0 16 0,02 -

0806 | Uziimler (taze/kurutulmus) 17 16 14 0,01 -12,5

2006 | Sebze, meyve, meyve kabuklari
ve diger bitki parcgasi (sekerle 0 0 14 0,01 -
konserve edilmis)

2306 | Bitkisel yaglarin iiretiminden
(23.04-05' harig)arta kalan 0 0 11 0,01 -
kiispe ve kati atiklar

1101 | Bugday unu/mahlut unu 12 0 10 0,01 -

1302 | Bitkisel 6zsu ve hiilasalar,
pektik maddeler, pektinatlar,
pektatlar, agar-agar, bitkilerden
yapigkan sivi vb.

0 1 7 0,01 600,0

0604 | Buket yapmaya elverisli bitki
yapraklari, dallar1 vb diger 10 0 4 0,00 -
kisimlari

0712 | Kurutulmus sebzeler (biitiin,
kesilmis, dilimlenmis, kirtlmis, 58 4 2 0,00 -50,0
toz halinde)

1102 | Hububat unlar1 (bugday/mahlut

unu haric) 0 0 2 0,00 i

Kaynak: Trademap

5.2 Tiirkiye’nin Hindistan’dan Gida Uriinleri ithalat

Tiirkiye’nin Hindistan’dan ithalatinin %43’linii tiitin ve kahve olusturmaktadir. Daha 6nceki
yillarda az miktarlarda ithalati yapilan ¢ikolata ihtiva eden kakao diger gida miistahzarlari ithalati
2018 yilinda %32 oraninda azalmasina ragmen ithalattmizda %9,2 pay ile 3. sirada yer almistir.
Bunun diginda nohut, piring, hint yagi, soya kiispesi, kaju, susam ve karides ithalatimizdaki baslica
gida friinleridir. Hindistan’dan genel ithalatimiz 2018 yilinda %21,2 oraninda artarken, ayni
donemde tarim ve gida iiriinleri ithalatimiz %8,4 oraninda azalmistir.
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Tablo 10: Tiirkiye’nin Hindistan’dan Tarim ve Gida Uriinleri ithalat1 (Bin dolar)

GTiP

2016

2017

2018

Pay %

Degisim
%

01-99

TUM URUNLER

5.757.246

6.216.639

7.535.658

21,2

01-24

TARIM VE GIDA
URUNLERI

175.633

206.476

189.079

100

-8,4

2401

Yaprak tiitiin ve tiitiin
dokiintiileri

52.067

39.779

42.480

22,5

6,8

2101

Kahve, ¢ay ve Paraguay ¢ay1
hiilasasi, esans, konsantreleri
ve miistahzarlari

40.873

47.380

38.792

20,5

-18,1

1806

Cikolata ve kakao igeren diger
gida miistahzarlari

449

25.697

17.468

9,2

-32,0

0713

Kuru baklagiller (kabuksuz)
(taneleri ikiye ayrilmisg)

9.252

13.557

17.279

91

21,5

1006

Piring

9.183

10.749

13.023

6,9

21,2

1515

Diger bitkisel sabit yaglar ve
bunlarin fraksiyonlar1
(kimyasal olarak
degistirilmemis)

5.159

7.949

7.238

3,8

0801

Hindistan cevizi, brezilya ve
kaju cevizi (taze/kurutulmus)

9.796

6.341

6.247

3,3

0306

Kabuklu hayvanlar (canli,
taze, sogutulmus,
dondurulmus, kurutulmus,
tuzlanmis veya benzer islem
gbrmiis)

1.016

2.194

4.304

2,3

96,2

1302

Bitkisel 6zsu ve hiilasalar,
pektik maddeler, pektinatlar,
pektatlar, agar-agar,
bitkilerden yapigkan sivi vb.

3.519

3.462

3.998

2,1

15,5

1207

Diger yagli tohumlar ve
meyveler

8.271

8.128

3.497

1,8

-57,0

1516

Hayvansal ve bitkisel yaglar
ve bunlarin fraksiyonlari

2.598

3.408

3.426

1,8

1209

Ekim amaciyla kullanilan
tohum, meyve ve sporlar

3471

2.299

3.254

1,7

0902

Cay

1.275

3.077

2.871

1,5

1404

Tarifenin bagka yerinde yer
almayan bitkisel tiriinler

2.982

3.978

2.626

1,4

0307

Yumusakgalar (canl, taze,
sogutulmus, dondurulmus,
kurutulmus, tuzlanmis vs.)

2.823

4.017

2.492

1,3

0901

Kahve, kahve kabuk ve
kapgiklari, iginde herhangi bir
oranda kahve bulunup kahve
yerine kullanilan iiriinler

1.049

1.736

2.179

1,2

0712

Kurutulmus sebzeler (biitiin,
kesilmis, dilimlenmis, kirilmas,
toz halinde)

1.763

3.053

2.140

11

-29,9
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1211

Bitki ve bitki kisimlari (esas
olarak parfiimeride, eczacilikta
vs. kullanilan)

919

1.828

1.988

11

0303

Baliklar (dondurulmus)

174

1.368

1.905

1,0

2106

Tarifenin bagka yerinde yer
almayan gida miistahzarlari

2.256

1.808

1.657

0,9

0910

Zencefil, safran, zerdecal,
kekik, defne yapraklari, kori
ve diger baharat

1.337

2.032

1.450

0,8

0405

Siitten elde edilen yaglar,
stiriilerek yenilen siit iiriinleri

1.182

0,6

1702

Diger sekerler (kimyaca saf
laktoz/maltoz/glikoz/fruktoz),
seker suruplari, suni bal ve
karamel

1.584

1.696

1.178

0,6

-30,5

2008

Tarifenin bagka yerinde
belirtilmeyen meyve ve
yenilen diger bitki parcalarmin
konserveleri

400

787

1.047

0,6

33,0

2309

Hayvan gidasi olarak
kullanilan miistahzarlar

446

512

805

0,4

57,2

2302

Hububat ve baklagillerin
kepek, kavuz ve diger
kalintilar

438

483

742

0,4

53,6

1504

Baliklarin veya deniz
memelilerinin kat1 ve s1v1
yaglari

61

631

0,3

934,4

1301

Lak, tabii sakizlar, regineler ve
sakiz recineler ve yag recineler

(pelesenkler gibi)

133

159

459

0,2

188,7

1518

Hayvansal ve bitkisel yaglar
ve bunlarin fraksiyonlar
(1516'dakiler harig)

428

264

457

0,2

73,1

2304

Soya fasulyesi yagi
iretiminden arta kalan kiispe
ve kat1 atiklar

230

523

456

0,2

-12,8

1901

Malt hiilasasi; un, nisasta ve
malt esasli miistahzarlar

286

169

308

0,2

82,2

0813

Meyve (kurutulmus) (0801,
0806'de kiler hari¢)08.
fasildaki sert ve kabuklularin
karigimlari

215

351

231

0,1

-34,2

1505

Yapagi yagi ve bundan elde
edilen yagl maddeler (lanolin
dahil)

99

107

197

0,1

84,1

0511

Bagka yerde belirtilmeyen
hayvansal {iriin ve (yenmeyen)
cansiz hayvan

176

0,1

2303

Nisastacilik, seker pancari,
seker ve igki sanayinin artik ve
posalart

132

0,1
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0811

Meyveler ve sert ¢ekirdekli
meyveler (dondurulmus)

223

31

121

0,1

290,3

0904

Piper, capsicum ve pimenta
cinsi biberler (kurutulmus,
ezilmis veya ogltiilmiig)

124

6.321

96

0,1

-98,5

0908

Kiiciik Hindistan cevizi, kiiciik
Hindistan cevizi kabugu ve
kakule

10

90

0,0

1.400,0

0508

Mercan benzeri maddeler,
kabuklu hayvan kabuk,
dokinti ve tozlari

113

144

85

0,0

-41,0

2009

Meyve ve sebze sulari
(fermente edilmemis, alkol
katilmamais)

46

83

0,0

80,4

Kaynak: Trademap

6 TURKIYE’NIN POTANSIYEL URUNLERINDE
HINDISTAN’IN iTHALATI

Tablo 11: Hindistan"m Kuru Meyve, Sekerli ve Cikolatal Uriinler ve Zeytinyag Toplam
Ithalati (2015-2018) (Milyon Dolar)

mamulleri

GTiP Uriin Adi 2015 2016 2017 2018 Iz)gglzs/ﬁgl?
Topl indistan'

i ﬂf’af‘g H‘nd“%?;g g"plam 2.426,9 21926 | 26638 27412 29
0802 | Kabuklu meyveler 1.066,0 899,1 1.064,7 1.094,1 2,8
080211 | Badem (kabuklu) 650,9 617,6 701,2 762,7 88
080212 | Badem (kabuksuz) 89,5 75,5 101,2 54,0 -46,6
080222 | Findik (kabuksuz) 0,4 0,3 0,7 0,9 35,5
0804 2;22”13325 meyveler 2677 2719 3445 336,9 2,2
080420 | Kuru incir 77,7 59,7 101,3 78,3 22,7
0806 | Uziim (yas, kuru) 66,2 66,2 87,2 105,6 21,1
080620 | Kuru Uziim 53,2 55,4 76,2 94,3 23,7

Cikolata ve kakao
1806 iceren gida 74,4 68,7 67,8 75,0 10,7
mustahzarlari
1509 | Zeytinyag 35,2 42,6 47,0 55,8 18,5
0813 Kurutulmus Meyveler 15,4 17,0 10,3 28,0 33,7
081310 | Kuru Kayisi 14,0 8,2 25,0 28,0 12,0
1704 | Kakao icermeyen seker 14,6 17,2 18,8 21,8 15,5

Kaynak: ITC Trade Map
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Tablo 12: 0802.51 Kabuklu Antep Fistign ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikgilerin
Pazar Pay1 ve Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

Uygulanan
Ulkeler 2015 2016 2017 2018 | % pay | CUmrik
Vergisi

Oram (%)
Toplam 47.534 51.226 67.933 88.551 100 30
ABD 4.255 1.787 15.047 33.028 | 373 30
fran 42.813 47.108 52.775 27.974 31,6 30
Birlesik Arap 0.352 2.09 0.11 23851 | 26,9 30
Emirlikleri
Hong Kong 62 0 0 2.022 2,3 30
Avustralya 3 241 0 1.262 1,4 30
Tiirkiye - - - 225 0,3 30

Kaynak: ITC Trade Map

Antep fistig1 ithalatinda pazarm tamamina yakmi Iran ve ABD menseli tedarikcilerin
hakimiyeti altindadir. 2017 yilinda iran’in pazar payr %77,7, ABD’nin ise %22,1 olmustur.
2018 yi1linda ABD pazar payin1 %37,3 e ¢ikararak lider konuma gelmistir. Pazarda kabugu agik
renkli ve iri taneli iirlinler daha fazla ragbet gormektedir. 2018 yilinda bu {iriiniin ithalatinda
%30 oraninda artis yasanirken ABD nin ihracat1 %119 oraninda artmis, iran’n ise Hindistan’a
ihracatinda ambargo sebebiyle %47 oraninda azalma yasanmustir.

Tablo 13: 0802.11 Badem (kabuksuz) ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikcilerin Pazar
Pay1 ve Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

ihracatgl Tedarikeilerin U({?illjrll?ir;in
.. 2015 2016 2017 2018 Pazar Payr ..
Ulkeler (%) Vergisi
Oram (%)
Diinyadan
Toplam 650.903 617.611 701.244 | 762.712 100
Ithalat:
ABD 494,949 531.265 580.573 | 644.335 84,5 12,7
Avustralya | 151.260 83.025 117.723 98.585 12,9 12,7
Hong - . 330 12.286 1,6 12,7
Kong
Afganistan 4.387 2.992 2.360 2.378 0,3 0

Kaynak: ITC Trade Map

Kabuksuz bademde ABD %84,5 oranindaki payi ile pazara hakim konumdadir. Hindistan’1in
bu iiriin grubundaki toplam ithalat1 2018 yilinda %8,7 oraninda artarken ABD’nin pay1 %11
oraninda artmistir.
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Tablo 14: 0802.12 Badem (kabuklu) ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikcilerin Pazar
Pay1 ve Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

. . .| Uygulanan
. Tedarikcilerin ..
Thracater | 55 2016 2017 | 2018 | Pazar glé’ayl Giimriik
Ulkeler (%) Vergisi
Orani (%)
Diinyadan
Toplam 89.521 75.498 101.234 54.019 100
Ithalati
Afganistan | 12.864 11.840 21.869 16.992 31,5 0
ABD 47.453 29.370 28.758 12.382 22,9 13,3
Iran 19.016 19.195 28.206 11.245 20,8 13,3
BAE 200 - 1.834 9.048 16,7 13,3
Suriye 7.013 10.113 10.060 3.214 59 13,3
Avustralya 2.736 4.553 10.422 691 1,3 13,3

Kaynak: ITC Trade Map

2018 yilinda pazarda %46,6 oraninda daralma yasanmistir. Birlesik Arap Emirlikleri
Hindistan’a ihracatin1 yaklasik 4 kat artirirken diger iilkelerin ihracatinda diisiis yasanmustir.
Tirkiye 2018 yilinda bu iiriin grubunda Hindistan’a 43 bin Dolar tutarinda ihracat
gerceklestirmistir.

Tablo 15: 0802.22 Findik (kabuksuz) ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikcilerin Pazar
Pay1 ve Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

ihracatgl Tedarikcilerin Ué?lﬂizin
- 2015 2016 2017 2018 Pazar Pay: .
Ulkeler (%) Vergisi

Oram (%)

Diinyadan

ithalat: 442 330 688 932 100

Tirkiye 442 330 676 931 99,9 30

Peru 0 0 11 1 0,1 30

BAE 0 0 1 0 0 30

Italya 0 0 1 0 0 30

Kaynak: ITC Trade Map

Findik Hindistan’da yaygin olarak taninan bir iirlin olmayip halk tarafindan fazla tercih
edilmemektedir. Daha ¢ok liikks marketlerde satis1 yapilmaktadir. Kabuklu findik ithalatinda
2017 yilinda %108,5, 2018 yilinda ise %35,5 oraninda artis yasanmistir. Findik ithalatinda
Tiirkiye nin pay1 %99,9 oraninda olup, 2018 yilinda pazardaki genislemeye paralel bir ihracat
artis1 gerceklesmistir.
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Tablo 16: 0804.20 Kuru Incir ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikcilerin Pazar Pay1 ve
Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

ihracatg:l Tedarikeilerin Uégil:rlli?iin
- 2015 2016 2017 2018 Pazar Pay1 .
Ulkeler (%) Vergisi

Oram (%)

Diinyadan

ithalat: 77.742 59.678 101.274 78.310 100

Afganistan | 77.296 59.544 100.769 77.946 99,5 0

Tiirkiye 17 56 357 143 0,2 30

fran 158 78 63 107 0,1 30

BAE 3 0 5 93 0,1 30

Kaynak: ITC Trade Map

Hindistan’in kuru incir ithalat1 2017 yilinda 9%69,7 oranindaki artisin ardindan 2018 yilinda
%?22,7 oraninda azalmistir. Afganistan tercihli ticaret anlasmasindan kaynaklanan giimriik
vergisi avantaji ve hava nakliyesinde uygulanan uluslararasi desteklerin de katkisiyla pazarda
%99,5 oranindaki payu1 ile lider konumdadir Tiirkiye %0,2 oranindaki pay1 ile pazarda 2. sirada
yer almaktadir. Thracatimizda 2018 yilinda %60 oraninda daralma yasanmustir. Pazardaki
tiriinler incelendiginde Afgan incirinin iilkemiz triinlerine gore daha diisiik kalitede oldugu
gozlenmektedir.

Tablo 17: 080620 Kuru Uziim ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikgilerin Pazar Pay1 ve
Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

Ihracatg Tedarikgilerin U();?illill??iin
.. 2015 2016 2017 2018 Pazar Payi ..
Ulkeler (%) Vergisi

Oranmi (%)
Dinyadan | 53189 | 55375 | 76191 | 94.257 100
Ithalat1
Afganistan 52.178 54.358 75.421 92.905 98,57 0
Cin 879 820 405 583 0,62 100
Yunanistan 56 98 323 461 0,49 100
Pakistan 63 18 0 129 0,14 90
Tiirkiye 3 9 8 29 0,03 100

Kaynak: ITC Trade Map

Hindistan da kuru iiziim {iretimi yapan bir iilke olup, acigini ithalatla karsilamaktadir. Toplam
ithalat 2018 yilinda bir onceki yila gore %23,7 oraninda artisla 94,3 milyon dolar olarak
gerceklesmistir. Ithalatin biiyiik boliimii Afganistan’dan yapilmaktadir. Cin ve Yunanistan
toplam %1 civarindaki paylar ile ithalatta 2. ve 3. siralarda yer almaktadir. Ithalattaki bu
durumun en 6nemli sebebi kuru iziimde uygulanan yiiksek glimriik vergisidir.
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Tablo 18: 081310 Kuru Kayis: ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikcilerin Pazar Pay1 ve
Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

Ihracatc 2015 2016 2017 2018 Tedarikg¢ilerin | Uygulanan
Ulkeler Pazar payr Giimriik
(%) Vergisi

Orani (%)

Diinyadan

ithalaty 14.009 | 8204 | 25043 | 28.036 100

Afganistan | 15 9g> | 7124 | 22490 | 25224 0.0 0

Tarkiye 908 953 2552 | 2.428 8.7 30

Gine 0 0 0 221 08 30

Pakistan 30 116 0 160 0,6 30

Kaynak: ITC Trade Map

2018 yilinda Hindistan’in kuru kayis: ithalati %12 oraninda artis gostermistir. Afganistan
tercihli ticaret anlagsmasindan kaynaklanan giimriik vergisi avantaji ve hava nakliyesinde
uygulanan uluslararasi desteklerin de katkisiyla pazarda %90 oranindaki payr ile lider
konumdadir. Bu iiriiniin ihracatinda diinya lideri olan Tiirkiye %8,7 oranindaki pay1 ile pazarda
2. sirada yer almaktadir.

Tablo 19: 1509 Zeytinyag ithalatinda Hint Pazarindaki Tedarikcilerin Pazar Pay1 ve
Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

. . . . . Tedarikcilerin Uygulagan
Il}r'acatc;l Ithalat Ithalat Ithalat | Ithalat Pazar pay1 Gumr_u_k
Ulkeler 2015 2016 2017 2018 (%) Vergisi
Oram (%)

Eﬁiﬁ‘f” 35197 | 42578 | 47.037 | 55.755 100
Ispanya 26.083 31.619 36.639 | 46.566 83,5 45
Italya 7.552 9.371 9.135 7.572 13,6 45
Tiirkiye 618 803 472 588 1,1 45
Portekiz 58 182 380 506 0,9 45
Tunus 249 39 86 161 0,3 45
Yunanistan 185 261 79 95 0,2 45
Liibnan 0 139 0 70 0,1 45
ABD 173 50 21 53 0,1 45
Almanya 5 3 6 37 0,1 45

Kaynak: ITC Trade Map

Hindistan’in zeytinyag: ithalat: incelendiginde Ispanya’nin %83,5 oranindaki payi ile pazari
domine ettigi goriilmektedir. Italya %13,6 pazar pay: ile 2. sirada yer alirken, Tiirkiye dahil
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olmak tizere diger tedarik¢ilerin pay1 %1 ve altindadir. 2018 yilinda Hindistan’in zeytinyagi
ithalat1 % 18,5 oraninda artarken italya disinda tiim iilkelerin ihracatinda artis yasanmistr.

Tablo 20: 1704 Kakao icermeyen Seker Mamulleri ithalatinda Hint Pazarindaki
Tedarikgilerin Pazar Pay1 ve Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

Ihracatc Tedarikilerin U()}/?illjrll??iin
.. 2015 2016 2017 2018 Pazar pay1 ..
Ulkeler (%) Vergisi

Orani (%)

Diinyadan |1, 569 | 17171 18.842 21.766 100

Ithalati

Cin 1.753 1.750 2.391 4,144 19,0 30

Banglades 1.329 2.672 2.894 3.920 18,0 0

Malezya 1.583 1.391 2.079 2.094 9,6 0

Tayland 804 1.159 1.362 1.620 7,4 0

Umman 1.725 1.943 2.014 1.416 6,5 30

Tiirkiye 350 1.508 937 1.316 6,0 30

Endonezya 1.398 993 1.082 1.022 47 0

Belgika 303 506 941 794 3,6 30

B.A.E. 1.052 652 575 757 3,5 30

Birlesi

Krauik 387 371 500 734 34 30

Almanya 858 1.006 2.011 672 3,1 30

Kolombiya 1.058 634 667 632 29 30

Singapur 1 12 6 391 1,8 0

Italya 71 83 35 294 14 30

Hollanda 130 167 179 292 1,3 30

Meksika 95 0 4 227 1,0 30

ABD 722 453 212 201 0,9 30

Kaynak: ITC Trade Map

Bu {iriin grubunda Hindistan’1n ithalat1 2018 yilinda %15,5 oraninda artis géstermistir. Pazarda
hakim bir tilke bulunmamakta ve rekabet hiikiim siirmektedir. Tiirkiye’nin pazar pay1 %6’dur.
2018 yilinda Hindistan’a ihracatimiz %40,4 oraninda artis gdstermistir. Thracatimiz acisindan
joleli sekerlerin potansiyel oldugu diistiniilmektedir.
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Tablo 21: 1806 Cikolata ve Kakao Iceren Mamuller Ithalatinda Hint Pazarindaki
Tedarikgilerin Pazar Pay1 ve Uygulanan Giimriik Vergileri (Bin Dolar)

Ihracatq Tedarikeilerin Ué?il:rll??iin
.. 2015 2016 2017 2018 Pazar pay1 .
Ulkeler (%) Vergisi

Oram (%)

gﬁﬁ‘l‘lan 74395 | 68.682 | 67.800 | 75.028 100

Hollanda 7.935 9.494 10.469 10.539 14,0 30

Isvicre 5.328 5.234 5.644 9.650 12,9 30

Singapur 11.053 9.733 5.772 8.961 11,9 13,9

Italya 8.298 9.747 11.353 8.814 11,7 30

Belgika 5.976 5.497 8.020 8.031 10,7 30

Tiirkiye 4.598 5.096 5.484 6.013 8,0 30

B.A.E. 12.453 9.627 3.522 5.639 7,5 30

Malezya 3.891 3.550 3.912 4.900 6,5 13,9

ABD 666 790 2.242 2.803 3,7 30

Misir 3.534 1.620 1.805 2.118 2,8 30

Banglades 122 123 486 942 1,3 0

Almanya 1.183 875 2.207 902 1,2 30

Irlanda 325 425 941 644 0,9 30

Polonya 1.722 277 598 619 0,8 30

Birlesi

pmesik 1.457 2221 687 569 0,8 30

Umman 429 510 303 543 0,7 30

Kaynak: ITC Trade Map

Bu iiriin grubunda Hollanda, Isvigre, Singapur, Italya ve Belgika 6nde gelen tedarikgiler olup
yaklasik %60 pazar payina sahiptir. Son yillarda ithalatta yasanan kiicilme 2018 yilindaki
%10,7 oranindaki artigla son bulmustur. 2018 yilinda 6nemli tedarikgiler arasinda en hizh
ihracat artis1 gerceklestiren iilkeler Isvigre (% 71), Singapur (% 55,2) ve Birlesik Arap
Emirlikleri (% 60,2) olmustur. Tiirkiye pazarda %8 oraninda paya sahip olup 2018 yilinda bu
irlin grubunda ihracatin1 % 9,6 oraninda artirmistir.
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Tablo 22:

Tiirkiye’nin Hindistan’a ihracatinda Potansiyel Tarim ve Gida Uriinleri Tablosu

Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Bakliyat 071320 Nohut; kabuksuz | 129,2 0,1 102,7 40 -78,8 -90,1 Avustralya Awvustralya
(kuru) (%44,4) (%53,3)
Sudan (%22,5)
Myanmar Myanmar
(%11,9) (%0)
ABD (%7,2) | ABD (%53,3)
Tanzanya Tanzanya
(%6,3) (%0)
Tiirkiye Tiirkiye
(%0,2) (%53,3)
Kuru 080620 Uziim; 94,3 0,01 490,4 5 -125 23,7 Afganistan Afganistan
Meyveler (kurutulmus) (%98,6) (%0)
Cin (%0,6) Cin (%100)
Yunanistan Yunanistan
(%0,5) (%100)
Pakistan Pakistan
(%0,1) (%90)
Fas (%0,1) Fas (%100)
Tiirkiye
(%100)
Meyveler 080810 Elma (taze) 304 8,52 94,6 4 122,6 -0,8 ABD (%54,4) | ABD (%50)
Sili (%18,9) Sili (%50)
Y. Zelanda Y. Zelanda
(%11) (%50)
Iran (%3,5) Iran (%50)
Tiirkiye (%3) Tiirkiye (%50)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Meyveler 080420 Incir 78,3 0,14 289,1 17 -59,0 -22,7 Afganistan Afganistan
(taze/kurutulmus) (%99,5) (%0)
Tiirkiye Tiirkiye (%30)
(%0,2) fran (%30)
Iran (%0,1) B.A.E. (%30)
B.AE. (%0,1) | ABD (%30)
Gida 210690 Diger gida 67,6 0,64 388,7 0 24,1 10,7 ABD (%33,5) | ABD (%150)
Miistahzarlari milstahzarlar Hollanda Hollanda
(%12) (%150)
Cin (%7,2) Cin (%150)
Malezya Malezya
(%5,9) (%150)
Belgika (%4,7) | Belgika
(%150)
Meyveler 080510 Portakal 47,8 0,26 161,5 1 121,0 56,0 Misir (%81,7) | Misir (%30)
(taze/kurutulmus) G. Afrika G. Afrika
(%14,5) (%30)
Avustralya Avustralya
(%2,2) (%30)
Tiirkiye Tiirkiye (%30)
(%0,7) B.A.E. (%30)

B.A.E. (%0,3)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Bitkisel 150990 Diger zeytinyagt | 47,1 0,19 102,5 2 31,0 22,0 Ispanya Ispanya
Yaglar Frkehonien Hotyn (04105) | iy
(kimyasal olarak It?lye.l (%10,5) It?lya.l (%16,3)
degistirilmemis) Tiirkiye (%1) Tiirkiye
Portekiz (%16,3)
(%0,3) Portekiz
Liibnan (%0,1) | (%16,3)
Liibnan
(%16,3)
Sekerli ve 180400 Kakao yagi 457 0 44, 1 0 15,4 Endonezya Endonezya
Cikolatalt (985,9) (9%0)
Mamuller Singapur Singapur (%0)
(%10,8) Malezya (%0)
Malezya ABD (%30)
(%2,6) Fransa (%30)
ABD (%0,3)
Fransa (%0,2)
Sekerli ve 180500 Kakao tozu (ilave | 49,7 0,45 42,4 2 -24 34,9 Endonezya Endonezya
Cikolatali f;‘;;g‘fg (%59,6) (%0)
Mamuller maddeler Malezya Malezya (9%0)
icermeyen) (%13,4) Singapur (%0)
Singapur Sri Lanka
(%11,5) (%0)
Sri Lanka ABD (%30)
(%5,6) Tiirkiye (%30)
ABD (%2)
Tiirkiye
(%0,7)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Sekerli ve 180690 Diger ¢ikolata, 47,1 5,69 323,2 0 3,7 8,2 Isvigre Isvigre (%30)
Cikolatali kakao iceren gida (%20,3) italya (%30)
Mamuller miistahzarlar ftalya (%16,7) | Tiirkiye (%30)
Tiirkiye B.A.E. (%30)
(%12,4) Hollanda
B.AE. (%30)
(%11,4)
Hollanda
(%10,8)
Tohumlar 120991 Sebze tohumlari | 90,5 0,82 30,7 2 -4,6 15,8 Tayland Tayland (%0)
(%16,3) Hollanda (%5)
Hollanda Japonya
(%14,4) (%2,7)
Japonya Sili (%2,6)
(%11,3) Italya (%35)
Sili (%10,6) | Tiirkiye (%5)
Italya (%9,2)
Tiirkiye
(%0,7)
Sert Kabuklu | 081310 Kayis1 (zerdali 28 3,51 2534 7 17,8 12, Afganistan Afganistan
Meyveler dahil) kurutulmus (%90) (%0)
Tiirkiye Tiirkiye (%30)
(%8,7) Gine (%24)
Gine (%0,8) Pakistan (%8)
Pakistan Kirgizistan
(%0,6) (%30)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Bitkisel 121190 Diger bitki ve 79 0,03 20,3 1 -6,3 30,1 Endonezya Endonezya
Uriinler bitki lflsm_llarl (%16,7) (%0)
(parfumeride, Avustralya Avustralya
eczacilikta vs.
kullanilan) (%10.4) (%30)
Nepal (%10,1) | Nepal (%0)
Afganistan Afganistan
(%10) (%0)
Vietnam Vietnam (%0)
(%7,6) Tiirkiye (%30)
Tiirkiye (%1)
Konserve 200819 Diger sert 20,9 1,7 647, 0 118, 51,8 Mozambik Mozambik
Meyve Sebze l'zab“k'ul meyve ve (%19,7) (%0)
Konserveleri Tayland Tayland (%0)
(%17,3) Vietnam (%0)
Vietnam Cin (%33)
(%11,5) Avustralya
Cin (%10,5) (%33)
Avustralya Tiirkiye (%33)
(%8,5)
Tiirkiye
(%4.,4)
Maya 210210 Canli mayalar 19,8 0,23 206,1 1 - 30,0 31,3 Cin (%42,1) Cin (%30)
Hong Kong Hong Kong
(%10,2) (%30)
Meksika Meksika
(%9,6) (%30)
Vietnam (%6) | Vietnam (%0)
irlanda (%4,7) | Irlanda (%30)
Tiirkiye Tirkiye (%30)
(%0,8)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Sekerli ve 170490 Kakao igermeyen | 20,7 0,49 405,4 0 55,6 13,8 Banglades Banglades
Cikolatalt diger seker (%18,4) (%0)
Mamuller mamulen Gin (%17) | Cin (%30)
Malezya Malezya (%0)
(%10,1) Tayland (%0)
Tayland Umman (%30)
(%7,7) Tiirkiye (%30)
Umman
(%06,8)
Tiirkiye
(%6,4)
Bakliyat 071310 Bezelye 233,7 0 19,3 38 -100,0 -77,3 Rusya (%28,2) | Rusya (%50)
(kabuksuz) Kanada Kanada (%50)
(taneleri ikiye (%22,3) Ukrayna
ayrilmis)
Ukrayna (%50)
(%19) Litvanya
Litvanya (%50)
(%10) Hollanda
Hollanda (%50)
(%4,3) Tiirkiye (%50)
Tiirkiye
(%2,8)
Meyve Suyu 200989 Diger meyvalarm | 17,9 0,63 113,3 1 -28,5 -24 Hollanda Hollanda
sulart (%51,5) (%50)
Bhutan Bhutan (%0)
(%12,8) israil (%50)
fsrail (%8,6) | Tayland (%0)
Tayland Cin (%50)
(%6,6) Tiirkiye (%50)
Cin (%4,6)
Tiirkiye
(%3,1)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Tahillar 100590 Misir (diger) 15 0 18,2 0 -100,0 -42,0 Arjantin Arjantin (%50)
(%30,9) G. Afrika
G. Afrika (%50)
(%29,2) Brezilya
Brezilya (%50)
(%19,6) ABD (%50)
ABD (%12,9)
Bilinmeyen
(%3,4)
Biskiivi 190590 Diger ekmekgi 14,5 0,04 354,8 0 -44,9 51,2 Malezya Malezya (%0)
mamulleri (%38,1) Endonezya
Endonezya (%0)
(%13,1) Tayland (%0)
Tayland Italya (%30)
(%7,7) Hollanda
Italya (%6,4) (%30)
Hollanda Tiirkiye (%30)
(%5,3)
Tiirkiye
(%0,3)
Meyveler 081090 Diger meyveler 13,1 0 115, 0 0 24,6 Tayland Tayland (%0)
(taze) (%42,7) Vietnam (%0)
Vietnam Madagaskar
(%39) (%0)
Madagaskar Afganistan
(%7,9) (%0)
Afganistan Banglades
(%4,1) (%0)
Banglades
(%1,7)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Sekerli ve 180620 Kakao 12,8 0,11 25,5 0 -27,6 28,9 Singapur Singapur (%0)
Cikolatali ?;E‘frtﬁ‘}f_af;rl‘( (%55,6) Belgika (%30)
Mamuller sn%/hagrr;ur/toz%kal Belgika Italya (%30)
1p/dilim/gubuk (%32,2) Malezya (%0)
Vs.) Italya (%7,2) ABD (%30)
Malezya Tiirkiye (%30)
(%2,3)
ABD (%1,5)
Tiirkiye
(%0,1)
Siit ve Siit 040410 Peynir alti suyu 12,9 0,4 27,9 1 -90,6 -38,4 Fransa Fransa (%30)
Uriinleri ve tadil edilmis (%65,8) Almanya
peynir alt1 suyu Almanya (%30)
(%10,8) Tiirkiye (%30)
Tiirkiye Norveg (%30)
(%6,3) Ingiltere
Norveg (%4,8) | (%30)
Ingiltere
(%2,8)
Meyve Suyu 200979 Elma suyu 12 0,13 1129 1 - 80,3 32,5 Cin (%86,8) Cin (%50)
(digerleri) Israil (%9,6) | Israil (%50)
Tiirkiye Tiirkiye (%50)
(%1,2) Almanya
Almanya (%50)
(%0,7) Bhutan (%0)

Bhutan (%0,7)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Kuru 080610 Uziim (taze) 11,3 0 120,9 0 0 3,3 Cin (%32,8) Cin (%30)
Meyveler ABD (%20,8) | ABD (%30)
Peru (%13,1) | Peru (%30)
Sili (%12,2) Sili (%24)
Avustralya Avustralya
(%8,3) (%30)
Baharat 090961 Anason ve Cin 45 0 10,4 18 -91,7 29,8 Vietnam Vietnam (%0)
?:}?zg?l‘;n (%51,2) Afganistan
Karaman Afganistan (0_/00) _
kimyonu (9%40,3) Finlandiya
tohumlari, rezene Finlandiya (%30)
tohumlarl_, ardig (%3,7) Misir (%30)
L"ziynfiﬂ' Misir (%2,9) | Pakistan
sgitilmens Pakistan (%5.8)
(%0,6) Tiirkiye (%30)
Tiirkiye
(%0,4)
Bitkisel 151000 Zeytinden elde 9,6 0,03 23, 2 141,7 43,8 Italya (%54,5) | Italya (%15)
Yaglar edtlen diger siv1 1spanya 1spanya (%15)
yaglar (%42,2) ingiltere
Ingiltere (%15)
(%1,2) Tunus (%15)

Tunus (%1,1)
Peru (%0,4)

Peru (%15)
Tiirkiye (%15)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Biskiivi 190531 Tath biskiviler 9,5 0,09 333,6 0 -11.3 55,4 Malezya Malezya (%0)
(%36,1) Endonezya
Endonezya (%0)
(%26,1) Banglades
Banglades (%0)
(%14,8) ftalya (%30)
Italya (%7,1) Singapur (%0)
Singapur (%5) | Tirkiye (%70)
Tohumlar 120791 Hashas tohumu 58,4 52,48 77,0 11 0 298,3 Turkiye Tiirkiye (%70)
(%84,5) Cin (%70)
Cin (%14,3) Cek Cum.
Cek Cum. (%70)
(%1,2) ABD (%70)
Kanada (%70)
Sekerli ve 180631 Diger gida 9,2 0,73 95,2 0 -12.1 -13,8 Hollanda Hollanda
Cikolatali Z‘g‘jrslt%‘fj;‘;fig (%57,5) (%30)
Mamuller kakao/cikolata ’ Misir (%22,7) | Misir (%30)
iceren Malezya Malezya (%0)
(doldurulmus) (%9,6) B.A.E. (%30)
B.A.E. (%2,6) | S. Arabistan
S. Arabistan (%30)
(%2,3) Tiirkiye (%30)
Tiirkiye
(%1,5)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Bitkisel 150910 Saf zeytinyagi 8,7 0,43 137,2 0 457 2,8 Ispanya Ispanya
Yaglar (%660,8) (%12,5)
Italya (%30,6) | Italya (%12,5)
Portekiz Portekiz
(%4,3) (%12,5)
Tunus (%1,3) | Tunus (%12,5)
Tiirkiye Tiirkiye
(%1,2) (%12,5)
Konserve 200799 Diger regel, jole, | 7.9 0,36 224,5 0 8,4 10,4 Cin (%35,2) Cin (%30)
Meyve Sebze mgrm.elat, meyve Belgika (%16) | Belgika (%30)
piiresi ve pastlan Fransa (%7,9) | Fransa (%30)
Filipinler Filipinler (%0)
(%6,3) Malezya (%0)
Malezya Tiirkiye (%30)
(%5,6)
Tiirkiye
(%3,8)
Baharat 091099 Diger baharatlar | 7,6 1,05 1111 1 5,0 41,4 Pakistan Pakistan
(%67,2) (%6,4)
Nepal (%18,2) | Nepal (%0)
Cin (%4,3) Cin (%30)
Tiirkiye Tiirkiye (%30)
(%2,7)
Bilinmeyen
(%1,8)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Kuru 110630 Meyvelerin un, 6,9 0 22,6 1 0 46,6 Sri Lanka Sri Lanka
Baklagiller ezme ve tozlari (%90,9) (%0)
ABD (%7,6) | ABD (%30)
Singapur Singapur
(%0,8) (%30)
italya (%0,3) | italya (%30)
Almanya Almanya
(9%0,2) (%30)
Biskiivi 190532 Waffle ve 7 0,36 308,8 0 - 16,3 68,5 Endonezya Endonezya
gofretler (%55,5) (%0)
B.AE. B.A.E. (%30)
(%14,3) Malezya (%0)
Malezya Italya (%30)
(%11,8) Tiirkiye (%30)
Italya (%4,7)
Tiirkiye (%3)
Sekerli ve 180310 Kakao hamuru; 17,6 0 5, 1 0 - 20,7 Gana (%55,6) | Gana (%30)
Cikolatali yagt alinmamis italya (%18,6) | Italya (%30)
Mamuller Malezya Malezya (%5)
(%13,8) Singapur
Singapur (%30)
(%7,8) Sri Lanka
Sri Lanka (%0)
(%2,3)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Baharatlar 090931 Kimyon 4,6 0,07 18,3 3 -9,7 -59,1 Suriye Suriye (%30)
tol_lumlar.l; (%56,2)
ezilmemis, Bilinmeyen B.AE. (%30)
ogitiilmemis
(%11,3) Malezya
B.AE. (%30)
(%10,4) Tiirkiye (%30)
Malezya
(%7,5)
Tiirkiye
(%3,1)
Konserve 200570 Zeytin (sirke, 41 0,03 115,3 0 0 4.8 Ispanya Ispanya (%30)
Meyve Sebze asetik asitten (%85,9) Mistr (%30)
bagka sekilde Misir (%5,1) | Portekiz (%30)
onserve edilmis) A )
(dondurulmamis) Portekiz Yunanistan
(%4,2) (%30)
Yunanistan Italya (%30)
(%2,7) Tiirkiye (%30)
ftalya (%0,8)
Tiirkiye
(%0,7)
Meyveler 080940 Erik ve cakal erigi | 4,1 0,09 22,1 0 400,0 5,7 G. Afrika G. Afrika
(taze) (%31,6) (%25)
ftalya (%17.8) | ftalya (%25)
Cin (%17,1) Cin (%25)
Sili (%13.8) Sili (%25)
Ispanya Ispanya (%25)
(%11,9) Tiirkiye (%25)
Tiirkiye
(%3,1)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Makarna 190219 Makarna; 3,8 0,47 526,7 0 -8,8 5,8 Italya (%71,5) | Italya (%30)
yumurtasiz. Tayland Tayland (%0)
(pisirilmemis) (%9,1) Banglades
Banglades (%0)
(%7,1) Letonya (%30)
Letonya Avustralya
(%5,7) (%30)
Avustralya Tiirkiye (%30)
(%2,1)
Tiirkiye
(%0,3)
Alkollii ve 220210 Sular 3,7 0,08 152,6 0 0 -331 Bhutan Bhutan (%0)
Alkolsiiz ftatlaﬁd‘ré‘?‘.li’ : (%47,6) Banglades
igecekler ety Bangades | (60
icecekler (meyve (%20,4) B-A-E- (%30)
suyu harig) B.A.E. (%8,6) | Ispanya (%30)
Ispanya (%6) | Ingiltere
Ingiltere (%4) | (%30)
Sert Kabuklu | 081340 Diger meyveler 3,5 0,01 9,2 0 900,0 329,5 Afganistan Afganistan
Meyveler (kurutulmus) (%47) (%0)
Pakistan Pakistan (%8)
(%35,4) Yunanistan
Yunanistan (%30)
(%9) Sri Lanka
Sri Lanka (%0)
(%2,7) Irak (%30)
Irak (%1,4) Tiirkiye (%30)
Tiirkiye
(%0,3)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)

Sebzeler 071290 Diger sebzeler; 4,4 0 64,6 0 -50,0 -17,6 Cin (%44,3) Cin (%30)
sebze karisimlart Tiirkiye Tiirkiye (%30)
(kurutulmus) (%24,1) Almanya

Almanya (%30)
(%16,8) Misir (%30)
Misir (%2,4) | Ispanya (%30)
Ispanya

(%2,1)

Bitkisel 151620 Bitkisel yaglar vb. | 20,6 0,05 3,2 0 -3,8 1144 Sri Lanka Sri Lanka

Yaglar fraksiyonlari (%48,7) (%8)

Malezya Malezya
(9%28,3) (%50)
Endonezya Endonezya
(%7,6) (%50)
Singapur Singapur
(%5,4) (%50)
Almanya Almanya
(%3,2) (%50)
Tiirkiye Tiirkiye (%50)
(%0,2)

Malt 190120 Ekmek, pasta, 3 0,16 13,5 0 89,0 -7.4 Singapur Singapur (%0)
kek, biskitvi vs. (%32,2) [srail (%30)
mamullerinin israil (%22,1) | Tayland (%0)
kullanilan karigim Tayland ABD (%30)
ve hamur (%11,3) Hollanda

ABD (%6,4) (%30)
Hollanda Tiirkiye (%30)
(%5,9)

Tiirkiye

(%0,3)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)

Sekerli ve 180632 Kf{k?f’h 1 2,2 0,18 60,5 0 124,1 111,9 Singapur Singapur (%0)

ikolatali mustahzariart (%30,7) Japonya

E/Iamuller %ﬁlhp/dﬂmgubu Japonya (%8,2)
dondurulmamig (%18,8) Belgika (%630)

Belgika Malezya (%0)
(%15,3) Hollanda
Malezya (%30)
(%13,7) Tiirkiye (%30)
Hollanda

(%8,4)

Malt 190190 Siit, peynir vb.ile | 1,9 0 8,1 0 -100,0 - 26,8 Tayland Tayland (%0)
Ezgufnitvesash (%28,7) Y. Zelanda
mamuller Y. Zelanda (%30)

(%14,6) Ingiltere
Ingiltere (%30)
(%11,9) Malezya (%0)
Malezya Fransa (%30)
(%11) Tiirkiye (%30)
Fransa (%6,8)

Tiirkiye

(%0,3)

Meyveler 080929 Kiraz (taze) 1,6 0,05 161,7 0 12,2 65,3 Sili (%54,7) Sili (%60)
ABD (%18) ABD (%30)
Avustralya Avustralya
(%11,5) (%30)

Y. Zelanda Y. Zelanda
(%4,3) (%30)
Avrjantin Avrjantin (%30)
(%2,3) Tiirkiye (%30)
Tiirkiye

(%1,8)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Un 110100 Bugday 15 0,01 1009,4 0 0 11,3 Sri Lanka Sri Lanka
unu/mahlut unu (%69,1) (%0)
B.AE. B.A.E. (%30)
(%20,6)
Bilinmeyen Italya (%30)
(%3,6) ABD (%30)
Italya (%2,5) Tiirkiye (%30)
ABD (%1)
Tiirkiye (%1)
Sekerler 170219 Kuru madde 19,3 0,4 1,8 6 - 60,7 30,5 ABD (%40,1) | ABD (%25)
Eﬁ:;ﬁiﬁﬁlgmda Hollanda Hollanda
(agirlik < 99% (%19,9) (%25)
laktoz iceren) Kanada Kanada (%25)
(%18,8) Y. Zelanda
Y. Zelanda (%25)
(%10,9) Tiirkiye (%25)
Tiirkiye
(%4,1)
Konserve 200190 Diger sebze ve 1,2 0 156,9 0 -100,0 129, Ingiltere Ingiltere
Meyve Sebze meyve vs. (sirke, (%33,7) (%30)
asetik ; ;
asit/konserve Ispanya Ispanya (%30)
edilmis) (%18,1) Cin (%30)
Cin (%9,7) Tayland (%0)
Tayland
(%8,5) Tiirkiye (%30)
Bilinmeyen
(%5,1)
Tiirkiye
(%2,2)

49




Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Sekerli ve 170410 Ciklet 1,1 0 40,9 0 -100,0 64,1 Cin (%59) Cin (%30)
Cikolatali Banglades Banglades
Mamuller (%11) (%0)
B.AE. B.A.E. (%30)
(%10,1) S. Arabistan
S. Arabistan (%30)
(%6,7) Ingiltere
Ingiltere (%5) | (%30)
Tiirkiye Tiirkiye (%30)
(%0,1)
Konserve 200599 Diger sebze, 0,9 0 75,7 0 -100,0 21,2 Cin (%30) Cin (%30)
Meyve Sebze sebze kar.(sirke, ABD (%19,5) | ABD (%30)
asetik asitten 0
baska sekilde Fransa Fransa (%30)
konserve) (%17,6) ¥spanya (%30)
(dondurulmanmig) Ispanya Italya (%30)
(%9,9)
Italya (%5,3)
Bitkisel 151419 Rep, kolza, hardal | 0,7 0 1,2 0 0 -67,0 Ispanya Ispanya (%20)
Yaglar Zﬁ‘fsl;kdgietr“gduwk (%74,8) Hollanda
Hollanda (%20)
(%8,6) Kanada (%20)
Kanada (%7,9) | Ingiltere
Ingiltere (%620)
(%4,6) Almanya
Almanya (%20)
(%2,5) Tiirkiye (%30)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Sekerler 170250 Kimyaca saf 15 0,71 60,1 1 -221 -53,7 Tiirkiye Tiirkiye (%30)
fruktoz (%63,3) ABD (%30)
ABD (%24,7) | Israil (%30)
Israil (%9,4) Cin (%30)
Cin (%1,6) Almanya
Almanya (%30)
(%0,7)
Konserve 200860 Kiraz (vigne 1 0,51 8,5 1 -41,2 -31,0 Tiirkiye Tiirkiye (%30)
Meyve Sebze dahil) (%45.6) Fransa (%30)
konserveleri Fransa italya (%30)
y
(%33,7) ABD (%30)
Italya (%6,1) Belgika (%30)
ABD (%5,6)
Belgika (%3,8)
Bitkisel 121299 Baska yerde 11 2,1 26,3 0 86,8 2195 Turkiye Turkiye (%30)
Uriinler belirtilmeyen (%56,3) G. Afrika
yemeye elverisli G. Afrika (%30)
cekirdek icleri ve .
diger iiriinler (%31,8) Hirvatistan
Hirvatistan (%30)
(%8,5) Misir (%30)
Misir (%1,3) Fransa (%30)
Fransa (%1)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Sekerler 170211 Kuru madde 48,7 0,72 11 5 -371 -7,8 Hollanda Hollanda
E::;)nliflr:hgmda (%38,7) (%25)
(agirlik; >= 99% Almanya Almanya
loktoz igeren) (%33,2) (%25)
ABD (%18,8) | ABD (%25)
Y. Zelanda Y. Zelanda
(%4,5) (%25)
Israil (%1,4) Israil (%25)
Tiirkiye Tiirkiye (%25)
(%0,6)
Meyveler 080540 Greyfurt ve 0,5 0,06 87,5 0 -171 38,1 G. Afrika G. Afrika
pomelo (%49,2) (%25)
(taze/kurutulmus) Tayland Tayland
(%19,1) (%25)
Tiirkiye Tiirkiye (%25)
(%15,4) Misir (%25)
Misir (%6,4) | B.AE. (%25)
B.A.E. (%3,3)
Sekerli ve 180610 Kakao tozu (ilave | 3,8 0 3 1 0 40,4 Malezya Malezya (%0)
Cikolatali seker/diger (%89,5) Singapur (%0)
Mamuller Eztelgﬁlml madde Singapur Almanya
(%8,7) (%30)
Almanya Italya (%30)
(%0,9) Hollanda
Italya (%0,3) (%30)
Hollanda
(%0,3)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylan Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Meyveler 080910 Kayist (zerdali 0,4 0 41, 0 -33,3 225,8 Polonya (%28) | Polonya (%0)
dahil) (taze) Litvanya Litvanya (%0)
(%17,1) Hollanda (%0)
Hollanda Fransa (%0)
(%11,4) Danimarka
Fransa (%7,5) | (%0)
Danimarka Tiirkiye (%0)
(%5,2)
Tiirkiye
(%0,4)
Hazir Corbalar | 210410 Corbalar, et sulant | Q,2 0 28,5 0 0 0 Ingiltere Ingiltere
ve miistahzarlar (%45,8) (%30)
Tayland Tayland (%0)
(%21,4) ABD (%30)
ABD (%7,7) | B.AE. (%30)
B.A.E. (%7,1) | G. Kore (%5)
G. Kore (%6) | Tiirkiye (%30)
Meyveler 080550 Limon ve tatls 0 0,03 329,7 0 52,6 -4,7 Tiirkiye Tiirkiye (%30)
limon (%65,9) G. Afrika
(taze/kurutulmus) G. Afrika (%30)
(%22) Misir (%30)

Misir (%9,8)

B.A.E. (%30)
Nepal (%0)
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Sektor GTiP Potansiyel Ulkenin Tiirkiye'nin | Tiirkiye'nin | Diinya Tiirkiye'nin | Ulkenin Ulkenin Ulkenin
Uriin Toplam Ulkeye Toplam ithalatinda | Ulkeye Toplam ithalatinda | ithalatta
ithalat12018 | ihracati ihracati Ulkenin ihracatinda | ithalatindak | Bashca Uyguladig:
(milyon 2018 2018 Pay1 2017 ki Degisim i Degisim Ulkeler ve Giimriik
dolar) (milyon (milyon (%) 2017- 2018 2017- 2018 Pazar Vergisi
dolar) dolar) (%) (%) Paylari Oranlar1 (%
2018 (%) ortalama)
Hububat 190430 Bulgur 0 0 102, 0 0 -50,0 Fransa Fransa (%30)
(%66,7) Tiirkiye (%30)
Tiirkiye B.A.E. (%30)
(%33,3) Kenya (%30)
Ingiltere
(%30)
Deniz 030284 Deniz levregi; 0 0 187,3 0 0 0 Izlanda Izlanda (%30)
Uriinleri taze veya (%100) Ingiltere
sogutulmus (%30)
Nepal (%0)
Yunanistan
(%30)
Tiirkiye (%30)
Sert Kabuklu 080222 Findik (kabuksuz) | 0,9 0 933,8 0 - 100, 35,5 Tiirkiye Tirkiye (%30)
Meyveler (%99,9) Italya (%30)
Italya (%0,1) Nepal (%0)
Filipinler (%0)
Sri Lanka
(%0)
Makarna 190211 Makarna; 0 0 ,6 0 0 - 50, Japonya Japonya
pisirilmemi@, (%100) (%8,2)
yumurta igeren ABD (%30)
(doldurulmamis)
B.A.E. (%30)
Umman (%30)
Kanada (%30)
Kaynak:Trademap

Tiim iilkelerin 2018 y1il1 verileri ¢ikmadig1 ve veri tabaninda yer almadig1 icin “Ulkenin Ithalatinda {lk 5 Ulke ve Pazar Paylar1 -%” siitununda 2017 rakamlar1 alinmistir.)
y g y g y
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7 HINDISTAN GIDA URUNLERI PAZARINDA TUKETICI
TERCIHLERI ve PAZARDA DIKKAT EDILMESI
GEREKEN UNSURLAR

Hindistan diinyada 2. biiyiik niifusa sahip, farkli bélgelere, bolgesel standartlara, lisana, kiiltiirel
ve ekonomik gelismislik farkina sahip bir pazardir. Hindistan pazarina giris bu nedenle ¢oklu
pazarlama ¢abasin1 gerektirmekte, tiiketici tercihlerinin, satis kanallarinin, dagitim
kanallarindaki degismelerin, fiyatlandirma ve etiketleme ile pazarlama faaliyetlerinin dikkatli
analiz edilmesini gerektirmektedir.

Dolayistyla Hindistan pazarina giriste giivenilir ve kredibilitesi yliksek Hintli bir ortak (partner)
ya da potansiyel acenta ile ¢alisilmas1 onemlidir. Bunlara ilaveten, ihra¢ edilmesi planlanan
tirtin ile ilgili hedef pazarin ve tiiketici kitlesinin belirlenmesi, farkli bolgeler ve gelir gruplari
icin farkli pazarlama strateji olusturma yaklasimina sahip {iriin ile ilgili zorunlu lisanslar ve izin
prosediirlerini elde edebilecek, ithalat prosediiriine vakif Hintli bir ortak ya da acenta ile
calisilmasi yerel bilgiler ve tavsiyeler alinmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Birden fazla
acenta ile calisilmasi ¢ogu zaman {lkenin farkli bolgelerinde pazara giriste gerekli
olabilmektedir.

7.1 Kuru Meyvede Tiiketici Davranmisi ve Tiiketim Trendi

Hindistan'daki kuru meyve pazari 2016 yilinda yaklasik 2 milyar ABD Dolari diizeyinde iken
2020 yilina kadar yaklasik 4 milyar dolar diizeyine ulasacagi tahmin edilmektedir.

Hint geleneklerine gore kutlama yemeklerinde ve geleneksel Hint tatlilarinda, baharatlarin yani
sira, gerek lezzeti artiran gerekse yemegin besin degerini zenginlestiren Kurutulmus meyveler,
kavrulmus badem, kaju fistig1 ve kuru tiziim kullanilmaktadir.

Hindistan'da kurutulmus meyve ve fistik tiikketiminin ge¢misi tarih 6ncesi donemlerine kadar
uzanir. Hint geleneksel tibb1 Ayurveda'da kurutulmus meyveler ve yagl tohumlar igerdikleri
protein ve dogal yaglarin saglik agisindan faydali bulunmasi sebebiyle kullanilmaktadir. Daha
sonra Orta Cagda Hindistan Kabilelerince fistik ve kuru meyve tiiketimi, daha popiiler hale
getirilmistir.

Hindistan'da kuru meyveler geleneksel olarak prestij, zenginlik ve seckinlik gostergesi olarak
kullanilmaktadir. Ancak, giinlimiiz modern ¢aginda s6z konusu geleneksel fikirler modernize
edilerek Hint mirasinin popiiler sembolii olarak kullanilmaktadir.

Diger taraftan, Hindistan'in hizla degisen sosyo-ekonomik-kiiltiirel yapisi, tiiketici yasam
standardinin ve seklinin degismesi, uzun vadede saglikli kalabilmek amacina yonelik bilincin
artmasi tliketilen gidalarin hem enerji vermesi hem de dayanikli olmasi seklindeki yagam tarzi
degisiklikleri, gidalarin {izerinde etkili olmustur. Ancak, gida tiretiminde ve saklanmasinda
pestisitlerin ve kimyasallarin yaygin kullanimi ve artan ¢evre Kirliligi nedeniyle temel gidalarin
bozulmasi ve kalitedeki bozulma tiiketicilerde endiseyi tetiklemekte ve tiiketim kaliplarinda ve
tercihlerinde degisiklige yol agmaktadir.
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Kuruyemis ve kurutulmus meyveler genel olarak saglikli bir goriintii tasirken, tiiketiciler her
bir kuru meyvenin farkli yararlar1 hakkinda bilgi sahibi olmaktadir. Badem tiiketimi konusunda
tiiketicilerin yerlesik inanglari bulunmaktadir. Bademin bellek giicii, enerji vermesi ve cildin
pariltis1 i¢in iyi olmasinin yararlar1 hakkinda tiiketicinin yaygin bir sekilde farkindalig
bulunmaktadir. Hatta ¢ogu tiiketici, daha kolay sindirildigine, viicutta 1s1 iirettigine ve viicut
tarafindan daha kolay emildigine inanmalar1 nedeniyle bademi tiiketmeden oOnce islatarak
kullanmaktadir.

Hint tiiketicisinin kuru meyvelerin yararlarina iliskin farkli algilari bulunmaktadir. Tiiketici ok
fazla bilgi arayisinda olup, giivenilir bir kaynagin olmamasi durumunda kendi goriislerini
olusturma egilimindedir.

Kuru meyvelerin fonksiyonel faydalarina ek olarak, Hindistan’da kiiltiirel kokeni olan
geleneksel mirast korumak ve devam ettirmek amaciyla birbirlerine hediye olarak
verilmektedir. Hindistan festivaller iilkesi olup, her festivalde 6zellikle Ekim sonu Kasim
basinda kutlanan ve Hindistan’in en onemli festivali olan Divali’de genellikle arkadas ve
akrabalara kuru meyveler hediye olarak verilmektedir. Hint tatlilar1 (mithai) ile kuru meyveler,
festivallerde ve diigiinlerde en ¢ok tercih edilen yiyeceklerdir.

Son zamanlarda aligveris merkezlerinin agilmasi, perakendeciligin gelismesi ve perakendeciler
vasitasiyla kuru meyve ithalatinin yapilmasi ve ithal markalarin piyasaya girmesi nedeniyle
paketlenmis haliyle kuru meyve tiiketim egilimi artmaya baslamistir. Bir zamanlar Hint
mutfaginda zenginligi ve seckinligi yansitan kuru meyveler ambalajli haliyle kiiciik atigtirma
kategorisine gecerek tiiketiciler tarafindan tercih edilmektedir.

Bunlara ilaveten gliniimiizde saglik agisindan 6nemi ve enerji vermesi itibariyle kuru meyveler
kahvaltilarda ve aksam atistirmalarinda c¢ok tiiketilmektedir. Kuru meyvelerin, ‘‘saglikli
atistirmaliklar’” olarak tanitimi, Hint tiiketicisinin ikna edilmesi yoluyla Hindistan'daki mevcut
olan atistirma kiltiirtinii etkilemektedir.

Ulkede tiiketicilerin artan geliri ve yasam tarzindaki biiyiik degisimle birlikte artan saglikli
beslenme egilimine bagh olarak, halihazirda Hint kiiltiir ve geleneginde yer alan, kuru
meyvelerin kiigiik paketler halinde ve atigtirmalik olarak tiiketimi hizla genislemektedir.

Diger taraftan diinya kuru meyve ticaretinde yeni iiriin gelistirme ve Ozellikle tek seferde
tilketime uygun ambalajli {iriin tiiketimine dogru bir egilim bulunmaktadir. Hindistan’da
ambalajl kiiglik iirtin veya birden fazla tiriinin bir araya getirilmesiyle olusturulan kiigiik
atistirmaliklarin yer aldig1 ambalajli irlinlere yonelik tiiketici ilgisi giderek artmaktadir.

Hindistan’daki kuru meyve sektoriiniin tiiketici tercihlerine gore ihrag iirliniiniin sekillenmesi
gerekmekte olup, Hindistan’a kuru meyve ihracatinda kiiciik ambalajlar halinde {iriiniin
paketlenip trende gore Hint pazarina sunulmasi 6nem arzetmektedir.

Diger taraftan, kuru meyvelerin insan sagligmma olan olumlu etkilerine iliskin bilimsel

calismalarin Tirk lirtinlerinin tanitimda ve imajinin yiikseltilmesinde kullanilmasz, kaliteli, Hint
standartlarina uygun, giivenli ve kalint1 igermeyen tiriinler olmasi1 6nem arzetmektedir.
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7.2 Zeytinyaginda Tiiketici Davramsi ve Tiiketim Trendi

Hint tiiketicisinin artan saglik bilinci ve saglikli yasam tarzina ilgisi nedeniyle zeytinyagi
tilketimi giderek artmaktadir. Ancak, diger yenilebilir yaglarin tiiketimi de dikkate alindiginda
zeytinyaginin pazar payt % 1’in altinda bulunmaktadir.

Hindistan zeytinyagi pazari 8-10 yil 6ncesine gore oldukga gelismistir. Daha ¢ok yiiz ve bebek
cildinin yumusatilmasi, Cilt, bebek ve sa¢ masaji i¢in kullanilan zeytinyagi daha sonra yemeklik
yag olarak kullanilmaya basglamistir. Daha ¢ok Akdeniz gidalarinin farkinda olan, seyahat eden
orta gelir diizeyine sahip kisiler tarafindan tiiketilmektedir.

Giiniimiizde zeytinyag1 pazari ¢ok daha gelismis olup, masaj yag1 yerine yenilebilir bir yag
olarak kullanilmaktadir. Ancak zeytinyaginin diizenli olarak yemek pisirmede kullaniminin
artirilarak genis kitlelerce kullanilmasi ve tabana yayilmasinda zamana ihtiya¢ bulunmaktadir.

Hindistan zeytinyag1 pazari, piyasaya yeni giren firmalar ve markalari ile son derece rekabetgi
olup, fiyata kars1 oldukga duyarhdir.

Hint ev yemekleri genellikle kizartma, sote ve baharatlarin yogun kullanildig: yiiksek 1sida
pisirme yontemiyle yapilmaktadir. Zeytinyagmin yiiksek 1sida yanmasi nedeniyle Hint
yemeklerinin pisirilmesinde ¢ok kullanilmamaktadir. Ancak, daha tatsiz ve yliksek 1siya
dayanikliliga sahip giinliik Hint yemekleri i¢in ideal olan extra light zeytinyagi kullanimi
artmaktadir. Dolayisiyla, Hint yemeklerinin pisirme Ozelligine uygun olan ekstra hafif
zeytinyag1 glinliik kullanimlarda toplam zeytinyag1 pazar payinin yaklasik % 70-80'lik payini
olusturmaktadir.

Hindistan'a ithal edilen zeytinyag: yenilebilir yemeklik ve salatada kullanilan yag olarak
bilinmektedir. Son zamanlarda, Hintli tiiketiciler, saglia olan yararlar1 nedeniyle iiriinii
yenilebilir yag olarak kabul etmeye baslamistir.

Daha yiiksek fiyati nedeniyle extra hafif zeytinyagina gecis kolay olmamakla beraber
tiikketicinin egitilmesi yoluyla tiiketimin artirilmaya c¢alisilmas1 ve daha donanimli tiiketici
olusturulmasi hedeflenmektedir. Zeytinyag1 tiiketimi potansiyelinin ¢ok altinda olup,
zeytinyaginin faydalar1 hakkinda tiiketicinin genis bilgiye sahip olmasi konusunda siirekli
olarak saglik ve zindelige odaklanilmis bilgilendirme ve tanitim kampanyalar1 yapilmasi
gerekmektedir.

Bugiin, salatalarda ve yemeklerde tereyagina alternatif olarak kullanilan Extra Virgin
zeytinyagina dogru artan bir trend ve talep bulunmaktadir. Zeytinyag: tiiketimini artirmak iizere
firmalarca dijital ortamlarda ve TV’lerde marka reklamlar1 yapilmakta, zeytinyaginin sagliga
etkisi ile ilgili makaleler yayimlanmakta, tiiketiciler bilimsel yayinlar kullanilarak egitilmekte
ve ikna edilmekte ayrica turizm gibi platformlardan gelen olumlu goriislerle farkindalik
artirilarak tiikketim tesvik edilmektedir.
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7.3 Sekerleme ve Cikolatah Uriinlerde Tiiketici Davramsi ve Tiiketim Trendi

Hint kiiltiiriinde tatlilarin 6nemi ¢ok biiytiktiir ve tiikketici genellikle tath tiiketmeyi sevmektedir.
Dolayistyla sekerleme iirtinlerinin kiiltiirel degeri biiyliktir. Ancak genc tiiketiciler, yash
tiikketicilere kiyasla daha fazla ¢ikolata tiiketmekte ve kiiresel markalarin talebi artirmaya
yonelik pazarlama stratejileri tiiketimi artirmakta ve talebi olusturmakta etkili olmaktadir.

Sekerleme ve ¢ikolatalr iirlinlerin satin alinmasi ve tercih edilmesinde en 6nemli kriterler
arasinda armagan amagli olmasi ayrica, arkadaslar1 ve aileleri ile birlikte iken eglence amagh
tiiketilmesidir. Sekerli ve ¢ikolatali iiriinlerin tiiketilmesinde televizyon reklamlarinin ve dijital
kampanyalarin etkisi ¢cok biiytiktiir.

Tatli ya da sekerli atistirmalik olarak sayilan sekerleme ve ¢ikolatali {iriinler enerji verici olma
ozelligi ve kolay ulasilabilirligi nedeniyle gerek 6giin aralarinda gerekse 6glen ve aksam
oglinlerinde Hintli tliketicilerce giderek daha fazla tiiketilmektedir. Diger taraftan, katki ve
koruyucu madde igermeyen organik ve dogal atistirmaliklar: tiiketen Hintli tiiketicilerin orani
giderek artmaktadir.

Hindistan'in ¢ikolata dahil sekerleme iiriinleri pazar1 oldukga rekabetgidir. Ozellikle seker, siit
ve kakao da dahil sekerleme iiriinleri ham maddeleri i¢ piyasadan yerel kaynaklardan tedarik
edilmektedir. Rekabetin diger itici glicii ise sekerleme sektoriindeki yiiksek biiylime
beklentisidir.

Uluslararasi firmalar daha ¢ok cikolata alt sektoriinde pazara hakim iken, yerli Hint firmalar
daha ¢ok biskiivi kategorisinde pazara hakimdir. Hindistan’in yerli firmalari Britannia
Industries ve Parle Products biskiivi pazarinin yaklasik % 80°nine hakimdir. Amul Dairy firmasi
da sekerleme {irlinlerindeki diger yerli firmadir.

Cikolata sektoriinde pazarin yaklagik % 60-70’sine Nestlé India ve Cadbury India uluslararasi
firmalari hakimdir ve Hindistan’da tiretim i¢in yatirim yapmiglardir. Cikolata tiiketim pazarinin
bliylime beklentisi nedeniyle pazara daha fazla uluslararasi cikolata iireticisinin girmesi
beklenmektedir. Pazardaki diger uluslararasi firmalar, Mars, Ferrero, Hershey, Barry Callebaut
vs.dir.

Yiksek kaliteli tirlin tiiketimi, ¢ikolata kategorisindeki onemli temel trend olup, yabanci
markalarin basarisin1 agiklamaktadir. Cikolata tiiketimi sehir merkezlerinde yogunlasirken,
gelir dusiikligli, zayif altyapt ve lojistik imkanlar ¢ikolatanin kirsal alanda dagitimini
kisitlamaktadir. Birinci smif hediyelik ¢ikolata markalarinin tiiketimi 6zellikle tatil
donemlerinde biiylik potansiyele sahiptir.

Hindistan sekerleme iiriinleri pazari, yiiksek ekonomik biiylime ve yiiksek niifus ve tiiketicilere
erisim gibi faktorlerin etkisiyle farkli fiyatlara sahip genis iirlin yelpazesi sunmaktadir.
Sekerleme iiriinleri eglenceli bir atistirmalik olarak sehir tiiketicisi tarafindan aperatif ¢ikolata
tilketiminde kendini gosterirken, kirsal kesim tiiketicileri tarafindan alinabilir uygun fiyatlardan
yiiksek hacimli sekerleme iirlinleri tiiketimi olarak ortaya ¢ikmaktadir. TV reklamlar1 ve dijital
kampanyalar, Hindistan'da ¢ikolata ve sekerleme iiriinleri tiiketiminde gii¢lii bir etkiye sahiptir.

Boyle olmakla beraber, giderek artan saglik trendinin Hindistan'da sekerleme tirtinleri tiikketimi
tizerinde 1liml1 bir etkisi olmaktadir. Soyle ki, 6zellikle kisi bagina harcanabilir gelir diizeyinin
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arttigi  sehirlerde saglik bilinci giderek artmakta, sagliksiz gidalarin artan derecede
bulunabilirligi obezite sayisinin artmasina ve tiiketicilerin saglikli se¢enek sunan yiyeceklere
yonelmesine yol agmaktadir.

8 HINDISTAN GIDA URUNLERI PAZARI DAGITIM
KANALLARI

Kisi basina gelir artis1 ve kaliteli iiriinlere yonelik talep giderek yiikselmektedir. Toplam
tiiketim harcamalarmin 2016 yilinda 1,6 milyar ABD dolarindan 2020 yilinda yaklasik 3,6
milyar ABD dolarina ulasmasi beklenmektedir. Yiyecek ve i¢ecekler hane halki tiiketici
harcamalarinda en biiyiik kalem olmaya devam etmektedir. Diinya Bankasi verilerine gére 2017
yilinda hanehalki: nihai tiikketim harcamalart bir 6nceki yila gore % 6,1 oraninda artarken, Hint
halkinin gida harcamalar1 % 4,1 oraninda artmistir.

Ayrica, Hindistan’in biiyliyen orta sinifi, toplam niifustaki gen¢ niifusun yiiksek payi,
kentlesmedeki artig gibi 6nemli degisimler gida harcamalarinin yapisinin ve beslenme seklinin
degisimine yol agcmigtir. Gida harcamalarinda temel gida harcamalarinin (ekmek, bakliyat,
hububatlar...) pay: yliksek olmakla birlikte, Hint tiiketicisinin et, balik, siit {iriinleri, meyve ve
sebzelere yaptig1 harcamalarin pay1 giderek yiikselmekte ve tiiketicilerin paketlenmis tiriinleri
titketme tercihinin ve saglikli beslenme aliskanliginin giderek arttig1 goriilmektedir.

Saglikli yasam bilincinin artmasi nedeniyle, markasiz ambalajli {irtinlerden markali ambalajli
tiriinlere gegis 2017-2018 yillarinda belirgin olmaya baglamis ve Hindistan'da paketlenmis
gidalarda bliylime ¢ift haneli rakamlara ulagsmistir. 2023 yilina kadar giiglii biiylimesini
siirdiirmesi beklenmekte olup, paketlenmis gida firmalar1 saglikli gida tirlinlerine daha fazla
agirlik vermeye odaklanmaktadir.

Hindistan gida dahil toplam perakende ticareti, Hindistan ekonomisindeki biiyiime nedeniyle
diinyanin en hizli bliyliyen pazarlarindan biridir ve diinyanin 5. biiylik pazari durumundir.
Hindistan perakende pazarmin, 2017 yilinda yaklagik 600 milyar ABD dolarindan 2020'de 1
trilyon ABD dolarina yiikselecegi ongoriilmektedir.

Hindistan gida sektorii dagitim kanalina genellikle geleneksel olarak adlandirilan Kiranalar
hakim olup, toplam dagitim kanalinin % 98’ini olusturmaktadir. Geriye kalan % 2-3’inii ise
modern dagitim kanali olarak adlandirilan hipermarketler, siipermarketler, perakende
magazalar ve cash & carry seklinde faaliyette bulunan organize sektor olusturmaktadir.

Hindistan’in modern perakendecilik olarak adlandirilan organize perakende sektdriiniin
ontimiizdeki ¢ yil i¢inde iki kat biiyiiyecegi ve 2016 yilinda 70,45 milyar ABD dolarindan
2019 yilinda 111,25 milyar ABD dolarina yiikselecegi beklenmektedir.

Hindistan’da gida alaninda modern perakendecigi olusturan ve daha ¢ok iilkenin biiyiik
sehirlerinde popiiler olan hipermarketler ve siipermarketler, mini marketler ve indirimli {iriin
satan marketlerin satiglar1 deger bazinda 2017 yilinda 499,7 milyar ABD Dolarina ulagmistir.
Hipermarketlerin 2022 yilinda kadar ki donemde yaklasik olarak yilda yaklasik % 15 oraninda
biiyliyerek 758 milyar ABD Dolaria ulagsmasi beklenmektedir. Organize gida perakende
pazarinin 2017 yilinda yaklasik 18 milyar ABD Dolar1 hacme sahip oldugu, organize olmayan
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gida perakende pazarinin ise 2016 yilindaki % 67 paymin 2021 yilinda % 59 oranina diisecegi
tahmin edilmektedir.

2017 yilinda hipermarketler zincirinde % 45 gibi yliksek paya sahip olan Future Retail lider
durumdadir. Hipermarketler zincirinde faaliyette bulunan lider firmalar ve magaza zincirleri
sunlardir:

-Future Retail Ltd (Big Bazaar marketler zinciri-Future Group)
-Aditya Birla Retail Ltd (More Mega Store-Aditya Birla Group)
-Avenue Supermarts Ltd (D-Mart-Avenue Supermarts Ltd)
-Spencer’s Retail Ltd (Spencer’s Hyper (RPG Group)

-Shopper Stop LTD(Hypercity-K Raheja Group)

Stipermarketler, 2017 yilinda yaklasik olarak deger bazinda % 10 artarak 189,2 milyar Hint
Rupi’sine ulagmistir. Stipermarketler, Hindistan'daki Kiranalar ile giiglii bir rekabet i¢inde olup,
2017 wyili itibariyle silipermarketler =zincirindeki lider firma Reliance Retail’dir.
Siipermarketlerin 2022 yilina kadar yaklasik % 2 oraninda biiyiiyecegi ve deger olarak 212
milyar Hint Rupisine ulasacagi tahmin edilmektedir.

Stipermarketler zincirinde faaliyette bulunan lider firmalar ve markalar1 sunlardir:

-Reliance Retail Ltd (Reliance Fresh, Reliance Smart)
-Future Retail Ltd (Nilgiri’s, Easyday, Heritage)
-Aditya Birla Retail Ltd (More)

-Spencer’s Retail Ltd (Spencer’s)

Diger taraftan, cash& carry olarak gida sektoriinde faaliyette bulunan Metro Cash&Carry Ltd.
firmas1 bulunmaktadir.

Hindistan’da gida perakendeciligi biiylik oranda Kirana diye bilinen ya da kirsal kesimde
ozellikle yerel olarak ailenin sahip oldugu ve yonettigi kiigiik diikkanlarin hakim oldugu bir
sektordiir ve organize olmayan sektdr olarak nitelendirilmektedir. Hindistan Sanayi ve Ticaret
Bakanlig1 Bilgi Merkezi olan IBEF’in tahminlerine gore, 2016 yili sonu itibariyle yaklasik 15
milyon Kirana diikkan1 gida perakendeciliginde faaliyette bulunmaktadir.

S6z konusu Kirana olarak adlandirilan bakkal tarzindaki magazalarin yer aldig1 perakendecilik
sektorii genel olarak biiyiik hipermarket ve siipermarket zincirlerine sahip ithalat¢1 ve/veya
toptanci firmalarm dagitim ag1 olarak faaliyette bulunmaktadirlar. Ornegin Reliance Retail,
Spencer‘s Retail gibi firmalar Kiranalarin biiyiimelerini desteklemekte ve onlara modern
dagitim sistemi i¢inde yer almalarini saglamay1 amaglamaktadir.

Kirana sahipleri, genel olarak miisterileri ile kisisel iliski kurarak miisterilerinin biit¢elerini

dengelemelerine yardimci olmakta ve satin alma potansiyellerine ve gecmisteki 6deme
gecmislerine gore iirlin satin almalarin1 6nermektedir.
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Sekil 1 : Hindistan Perakende Sektorii Dagiim Kanallar: Yapisi (Geleneksel Sistem)

= Eyalet
- Kirsal Bolge i , uci - . .
Uretici Komisyon Komisyon Toptana 5:;;‘:“' Perakendeci Tiketici
Acenteleri Acenteleri '

Uriinii
Isleyen
Firma

Cifici

Kirsal Bolge
Komisyon
Acenteleri

Dagitimel

.| Yerelf Mandi .

"| Acenteleri
N Tiiketici
Toptanar] | Ulastirma o

L Mandi

Kaynak: Supply Chain Connectivity and Food Distribution, Agro Enterprise without Borders

Ayn1 zamanda, online market pazarindan gida aligsveris hacmi 2015 yilinda 0,6 milyar ABD
dolar ile toplam gida satiginin yalnizca % 0,3'linii olusturmaktadir. S6z konusu kii¢iik payn,
e-ticaretin ve dijital 6ddeme sistemlerinin yayginlagmasina paralel olarak biiyliyecegi tahmin
edilmektedir.

Delhi’ye denizasiri lilkelerden gelen gida iirtinleri genellikle Mumbai’de yer alan Jawaharlal
Nehru Limani (Jawaharlal Nehru Port olarak da bilinmekte) olarak bilinen Nhava Sheva limani
tizerinden Delhi’ye demiryolu ile gdnderilmekte ve buradan ithalatgilara ve perakendecilere
dagitilmaktadir.

Gida Sektorii Pazar Arastirmasi esnasinda ithalat¢i ve toptanci firmalarla yapilan goriismelerde
Mumbai’de bulunan Nhava Sheva liman1 ve Gujarat Eyaletinde bulunan Kandla limaninin
pahal1 limanlar oldugu ancak en biiyiik ticaret liman1 olduklar1 ve kuru yiikler ile hacimli dokme
ambalajsiz 6rnegin zeytinyagi gibi liriinlerin uluslararasi konteyner tasimaciligina hizmet ettigi
bilgisi edinilmistir. Diger taraftan, Hindistan’daki en biiyiik uluslararasi 6zel sektor limani olan
ve Gujarat eyaletinde bulunan Mundra limani ile Karnataka Eyaletinde bulunan Mangalore
limani ithalatta kullanilan en 6nemli limanlardir.
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Sekil 2: Hindistan Modern Dagitim Kanah Yapisi
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Kaynak: Morgan Stanley Research

8.1 Gida Perakende Sektoriindeki Onemli Firmalar ve Gida Magaza Zincirleri

Britannia: 1892 yilindan bu yana faaliyette bulunan yerli Hint firmasi olan Britannia 4 milyon
perakende satis noktast ile Hint niifusunun yarisindan fazlasina biskiivi ve diger iiriinleri tedarik
etmektedir. iilkede 6 biiyiik iiretim tesisi bulunmaktadir. Hindistan’da ¢ok giivenilen gida
markasina sahip olan Brittania’nin portfoyiinde Good Day, Tiger, NutriChoice, Milk Bikis and
Marie Gold markalarinda biskiivi, kek ve siit tirtinleri bulunmaktadir.

Future Retail Ltd: Hindistan'da lider perakendeci durumunda bulunan Future Retail firmasi
ilke genelinde 300’¢ yakin sehirde 900'den fazla gida zincirine sahiptir. Future Retail
firmasinin, slipermarket ve hipermarket zinciri olarak 1.000’e yakin magaza zinciri (Big
Bazaar: hipermarket formatinda, Food Bazaar: Siipermarket formatinda, Easyday: Mini market
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formatinda, Foodhall: Siipermarket formatinda Easyday, Heritage) iilkeye yayilmig
durumdadir.

Big Bazaar: 250’den fazla hipermarkette uygun fiyatl tiriinleri tiiketiciye ulasmaktirmakta ve
yabanci markali ve markasiz {iriinler s6z konusu zincir magazalarda satilmaktadir.

Foodhall: Yiiksek kaliteli tirinlerin ve kiiresel gida tiriinleri markalarinin yer aldigi magaza
zincirinde yurt disina gok seyahat eden sehir tiiketicilerine hitap eden iiriinler yer almaktadir.
2011 yilinda faaliyetine baslayan Foodhall’in 11 adet siipermarket zincir magazalari Mumbai,
Bengaluru, Yeni Delhi ve Gurgaon'da bulunmaktadir.

Nilgiri’s: Karnataka, Kerala, Andhra Pradesh ve Tamil Nadu’da 157°ye yakin magaza zinciri
bulunmaktadir.

Heritage Foods: Hyderabad, Bengaluru ve Chennai’de 123 magaza zinciri bulunmaktadir.

Easyday: Tiiketicilerine ekonomik fiyata iiriin sunan semt magazast durumundadir. 2015
yilindan bu yana Future Group firmasinin magaza zinciri olarak faaliyet gostermektedir. 144
sehirde 200 magaza zinciri bulunmaktadir.

WH Smith: Ingiltere'nin en popiiler magaza zinciri olan WH Smith yakin zamanda Future
Group tarafindan satin alinmistir. Miimkiin oldugunca hizli aligveris yapmak isteyen ve genis
iiriin yelpazesine ¢ok az zaman ayirmak isteyen tiiketicilere hitap eden zincir Yeni Delhi
havaalaninda, iiniversitelerde, sirket parklarinda ve Delhi Metrosu'nda olmak tizere 40’a yakin
magazasi bulunmaktadir.

Avenue Supermarts Ltd: Hindistan merkezli yerli firma DMart siipermarket ve hipermarket
zincirlerinin sahibidir. DMart zincir magazarlari; Maharashtra, Gujarat, Andhra Pradesh,
Madhya Pradesh, Karnataka, Telangana, Chhattisgarh, NCR, Tamil Nadu, Pencap ve
Rajasthan'da 168 sehirde faaliyet gostermektedir. Ayrica firmanin Mumbai, Ahmedabad,
Baroda, Bengaluru, Hyderabad, Pune ve Surat gibi schirlerdede magaza zincirleri
bulunmaktadir.

Reliance Retail Ltd: 2006 yilinda ilk Reliance Fresh magazasini faaliyete gegiren firmanin
523 adet Reliance Fresh ve Reliance Smart magaza zinciri bulunmaktadir. Magaza zincirlerinde
yerli ve wuluslararas1 markali iriinler tiiketiciye ulastirilmaktadir. Diger taraftan
RelianceSMART.in {iriinlerini tiikketicilere sanal ortamda sunarak aligveris kolaylig1 saglayan
firma, Mumbai ve Pune sehirlerinde faaliyette bulunmaktadir.

Aditya Birla Retail Ltd: Aditya Birla Group'un perakende firmasidir ve 2007 yilinda Trinethra
Super Retail'in satin alinmasiyla gida ve perakende markete sektoriine giris yapmustir. Kaliteli
triinler sunan 523 adet More isimli siipermarketler zinciri ve 20 adet More Megastore adli
hipermarket zincirine sahiptir. Ayrica, 20 milyon tiiketiciye ulagsan Clubmore mobil uygulamasi
da bulunmaktadir.

Spencer’s Retail Ltd: Hindistan’daki perakende alanina ilk girenlerden biri olan Spencer’s,
Hint tiiketicisine organize perakendecilik kavramina tanitmistir. Hindistan’daki ilk
hipermarket, Spencer’in 2000°de Haydarabad’da hizmete girmesiyle baslamistir. Spencer’in
Hindistan’da 35'ten fazla sehirde 37 Hipermarket magazasi da dahil olmak tizere 120 magazasi
bulunmaktadir.
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Tablo 23: Market Zincirlerinde Satilan Markalar/Uriinler

Uriin Kategorisi Markalar/Firmalar

Biskiivi ve Parle G, Britannia, Priya Gold, Cremica, Anmol, Horlics, Sunfeast,
Kurabiye Briskfarm, Rose, Sobisco, Dukes, Nezone, Oreo, Sumo, Happy Bite
Cikolatalar, Nestle, Cadbury, Parle, Amul, Dabur, Nutrine, Mint O, Candyman,
Kakaolu ve Sekerli | Gum on, Wrigley, Haldiram, Bikanervala

Uriinler

Kek ve Ekmek Britannia, Monginis, Golden Harvest, Perfect, Modern

Uriinleri

Kaynak: The India Food Report (2018-2019), Images Group

Bunlarin disinda Food Service olarak adlandiracagimiz restoran sektoriinde isletmeler hem
organize hem de organize olmayan sektor olarak faaliyette bulunmaktadir. Restoran segmenti
%10 blyiimekte ve 53 milyar Dolarlik bir pazar hacmine sahip bulunmaktadir. 2020 yilina
kadar restoran pazar hacminin 71 milyar Dolara ¢ikmasi Ongoriilmektedir. Gida hizmeti
sektoriinde bagimsiz restoranlarin payr % 71 iken restoran zincirlerinin payr % 20, otel i¢i
restoranlarin payi ise % 9’dur. Yol kenarinda yiyecek sunan yerler ile fast-food yerlerinin orani
cok diistiktiir.

Diger taraftan, market zincirleri ya sehir disinda yer almakta ya da aligveris merkezleri i¢inde
bulunmaktadir. Delhi ve Mumbai’deki biiyiik aligveris merkezleri asagida yer almaktadir.

Tablo 24: Yeni Delhi AVM
DLF Emporio Vasant Kunj (30,000 m2)

DLF Promenade Vasant Kunj (42,000 m2)

Select Citywalk Saket (120,000 m2)

Tablo 25: Mumbai AVM

Phoenix Market City Mumbai | Mumbai | (107,000 m2)
Neptune Magnet Mall Mumbai | (84,000 m2)
High Street Phoenix Mumbai | 60,000 m2)
Inorbit Mall Mumbai | (50,600 m2)

8.2 Internet Perakendeciligi

Hintli tiiketiciler her gecen giin interneti ve internet yolu ile aligverisi daha yogun sekilde
kullanmaya devam etmektedirler. Gida ve market tiriinleri i¢in de ayni durum gegerli olmakla
beraber internet lizerinden alig veris potansiyelin altinda gerceklesmektedir. Gilinlimiizde
internet lizerinden gida satin aliminin 2020 yilina kadar yillik %45-50 oraninda biiyiiyecegi
tahmin edilmektedir.

64



Online ticaretteki biiytimeyi etkileyen dnemli unsurlar:

e Gelir seviyesindeki giiglii artig

e 100 milyon gencin pazara girecek olmasi

e (Ceckirdek ailelerin artmasi

e Niifusun %30’a yakininin schirlerde yasamasi

e Uygun fiyat, kolay erisim ve {iriin ¢esitliligi konusunda artan talep

Ulkenin biiyiik gen¢ niifusu, artan akilli telefon kullanimi1, mobil internet kapsami ve genisleyen
cevrimici aligverig kiiltiirii dijital ticaretin biiylimesine katki saglamaktadir.

Ekonomide, 8 Kasim 2016 tarihinde yiiriirliige giren tedaviilden para ¢ekme politikasi ve dijital
clizdanlarin daha da yayginlagmasi dijital ticarete 6nemli destek saglamistir. Daha da 6nemlisi,
teknoloji tedarikgilerine, kart bazli 6demeleri daha iyi destekleyecek bir ekosistem insa etme
konusunda ilham vermistir.

2012 yilinda Hindistan Ulusal Odemeler Kurumu (NPCI) tarafindan baslatilan RuPay 2018
yilinda kart sayisinda Mastercard ve Visa'nin oniine gecerek, iilkedeki en biiyiik banka karti
operatorli olmustur. Yeni banka hesaplarinin agilmas1 ve RuPay'in islettigi banka kartlarinin
cikarilmas1 RuPay’in biliyimesini hizlandirmistir. Bununla birlikte, Visa ve Mastercard,
perakende islemlerde deger ve islem hacmi agisindan en biiyiik kart operatorleri olmaya devam
etmektedir.

Visa ve Mastercard, Hindistan'da uzun yillardir hakim kredi karti operatorleri olmustur.
Hindistan'daki en biiyiik bankalar bu operatorlerle anlasarak Visa ve Mastercard'in islettigi
tirtinlerin kapsamini genisletmektedir.

Internet perakendeciligi Hindistan'da perakendecilikte tercih edilen bir kanaldir. Organize
perakendecilerin ¢ogunlugu ya kendi baslarina ya da Flipkart veya Amazon gibi ¢ok markali e-
perakendeciler araciligiyla faaliyet gostermektedir. Flipkart Online Hizmetleri, 2017 yilinda
internet perakendeciliginde lider konumunu korumustur. 2018 yilinda ABD merkezli
perakende firmasit Walmart Flipkart’in %77 oranindaki hissesini 16 milyar Dolara satin
almistir. Bu satin alma diinyadaki en biiyiik e-ticaret sirketi satis islemi olmustur.

Hindistan Perakende sektoriiniin % 11 ortalama artis oran1 ile 600 Milyar ABD Dolar1 tahmini
biiyiikliikkten 2020 yilinda 1 Trilyon ABD dolarina yiikselmesi dngoriilmektedir. Her ne kadar,
e-ticaret hacmi toplam perakende satiglarin % 2'sinden daha azini olusturmakla birlikte Hint
tiiketicisi hizla teknolojiyi benimsemektedir. Online aligveris yapan tiiketici sayisinin 140
milyondan 2020 yilinda 220 milyon kisiye ¢ikmasi beklenmektedir. Diger taraftan, toplam
internet kullanicilarinin yaklasik % 25°1 online aligveris yaparken, s6z konusu oranin 2020
yilinda % 36’ya ¢ikmas1 ongoriilmektedir.

8.2.1 Hindistan’daki Mevcut E-Ticaret Firmalar:

Hindistan, 220 milyon akilli telefon kullanicis1 ile Cin’den sonra 2. en biiylik pazar
durumundadir. Ayrica, 2016 yili itibariyle 354 milyon internet kullanicist bulunmaktadir. E-
ticaret hacminin 40 milyar dolardan 2020 yilinda 100 milyar Dolara ¢ikmas1 6ngoriilmektedir.
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B2C ticaret hacmi 15 milyar Dolar iken B2B ticaret hacminin 400 milyar dolardan 700 milyar
dolara yiikselmesi ongoriilmektedir.

B2C e-Ticaret Siteleri: Snapdeal.com, Amazon.com, Flipkart.com

B2B e-Ticaret Siteleri: mjunction services limited (metaljunction, coaljunction, buyjunction,
etc.), cloudBuy.com, tolexo.com, industrybuying.com, power2sme.com,
Amazonbusiness.com

Hindistan’da Onde Gelen Online Gida Satis Siteleri

e BigBasket
e Flipkart

e Grofers

e Zopnow

e Nature’s Basket
e Reliance Fresh
e Amazon Pantry
e Aaramshop

o Bazaar Cart

e Naturally Yours

Kaynak: e-Commerce in India, Deloitte, Confederation of Indian Industry, April 2016

Online gida aligverisinde tiiketiciler iiriiniin nerede iretildigi ile ilgilenmemektedir. Fiyat ve
kaliteye 6nem verilmektedir ve piyasa genelde fiyat odaklidir.

8.3 Zeytinyag Sektorii ithalatinda Onemli Firmalar ve Markalar

Saglikli yasam tarzin1 benimseyen Hintli tiiketicilerin giinliik egzersiz, yoga ve saglikli gida
tilketimi trendi giderek artmaktadir. Bu trendin artmasinda kalp ve damar hastaliklarinin
onlenmesi, diyabet ve kan basincinin azaltilmasi, depresyon, stres ve kilo kayb1 gibi pek ¢ok
acidan yararli olmasi nedeniyle tiikketimde zeytinyaginin, normal yaglarin yerini almasinin
onemi bulunmaktadir.

Hindistan’in toplam zeytinyagi ithalat1 2018 yilinda 55,75 milyon ABD dolar1 degerindedir.
Zeytinyagi ithalati, normal zeytinyagi, ekstra sizma zeytinyagi ve sizma zeytinyagi olmak {izere
ti¢ kategoriye ayrilmaktadir.

Zeytinyagi genellikle dokme olarak ithal edilmektedir. Markali tiriinler Ispanya ve Italya dan
dogrudan ithal edilmektedir. Zeytinyaginda dokme ve markali iiriinlerde Ispanya ve Italya
temel tedarikgilerdir. Zeytinyagi nis markette salatalarda ve yemeklerde kullanilmak iizere 2
It, 1 It olarak ayrica, 2 It ve 5 It halinde satilmaktadir.

Hint pazarinda biiyiik paya sahip birinci kalite saf ve rafine ispanyol ve Italyan zeytinyaginimn
yanisira zeytinyagl ile harmanlanmis rafine zeytinyagi kategorisinde bulunan yerli Hint
markalart (Marico gibi) ayrica, yemek ve kizartma yapiminda kullanilan extra light
kategorisinde zeytinyagi bulunmaktadir. Zeytinyagi ithalatinin detaylar1 asagida yer
almaktadir.
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Tablo 26: Zeytinyagi ithalat1 (2017-2018)

ULKELERIN ITHALATTAKI PAYI (2017-

2018)
GTip Uriin Birim 2017-18 2017- ispanya | italya | Tunu | Tirki | Yunanist
Kodu 2018 S ye an
(Nisan-
Haziran)

15091000 Saf zeytinyagi Ton 1.650,92 553,49 60,70% | 30,60% | 1,28% | 1,21% 0,60%

15099010 | Sizma zeytinyag: Ton 7.169,46 1949,55 79,70% | 17,80% | 0,10% | 1,30% 0,10%
harig¢ diger
zeytinyagi ve
fraksiyonlar1

15099090 | Diger zeytinyagi Ton 275,57 104,9 66% 13% 0 18% 0
ve fraksiyonlari
(s1zma zeytinyag1
harig)

15100091 Zeytinden elde Ton 1.742,87 392,48 33,70% | 62,90% | 1,40% 0 0,00
edilen siv1 yaglar,
Prina yag1 (15.09
pozisyonundaki
yaglar ve
fraksiyonlar ile
olan karigimlari

dahil)
15100099 Diger Ton 76,04 2 78,80% | 17,90% 0 0 0
zeytinyaglari
Toplam Ton 10.914,86 3002,42

Kaynak: Department of Commerce, Government of India

Hindistan Ticaret Bakanlig1 verilerine gore, zeytinyagi ithalatinda en biiyiik pay, sizma yagi
disinda yer alan 1509.90.10 GTIP nolu saf yag ile karistirilmis rafine zeytinyag: ile 15.09
pozisyonundaki karigimlar ile rafine zeytin posasi siv1 yagi ve saf zeytinyagi karisimlarindan
olusan 1510.00.91 GTIP zeytinyag karisimlarindan olusmaktadir. Hint tiiketicisinin yemek
yapma sekline uygun kizartma seklindeki yemeklerde ve salatalarda kullanilmak iizere bu iki
GTIP’de yer alan zeytinyaginin ithal edildigi goriilmektedir.

Hint pazarinda raflarda yer alan zeytinyaglarmin biiyiik bir orani, Ispanya'da ya da Italya’da
iiretilmekte ve islenerek paketlenmis olarak Hint pazarina ithal edilmektedir. Ispanya menseli
Borges firmasi ayrica, Borges International Group olarak Hindistan’da firma tesis ederek Hint
pazarinda dagitim ve pazarlamasini da kendisi yapmaktadir. Uluslararasi kalite standartlarinda
iretim yapilarak Hint tiiketicisinin uluslararasi1 standartlarda kaliteli zeytinyag: tliketmesi
saglanmaktadir.

Saglik agisindan yararinin tiiketici tarafindan kabul edilmesi ve tiiketicinin egitilmesi yoluyla
Hindistan pazarinda gesitli zeytinyagi markalar piyasaya siiriilmektedir. Hindistan'a Figaro,
Borges, Bertolli, Disano, Solasz, Farrell gibi 50'den fazla zeytinyag1 markasi ithal edilmektedir.
Zeytinyag satis1 giderek artmakta, ithal edilmekte ayrica, yerli firmalarca da yavas yavas
iretilmeye baslanmaktadir. Piyasada bulunan markalarin fiyatlar1 daha sonra belirtilecektir.
Hindistan'in 2017 yil1 itibariyle en biiylik 10 zeytinyag: ithalat markas1 ve 2017 yili ithalat
degerine gore pay1 asagida yer almaktadir.

67



Tablo 27: Market Zincirlerinde En Fazla Satilan Markalar/Uriinler

Uriin Markalar/Firmalar
Kategorisi
Yenilebilir Saffola (Marico Ltd), Sundrop (ConAgra Brands Inc)

Yaglar (soya, | Fortune (Adani Group), Gemini (Cargill Inc), Leonardo (Cargill Inc),
aycicek yag, | Nature Fresh (Cargill Inc), Sweekar (Cargill Inc)

pirin¢  yag, | Borges (Borges International Group SL), Figaro (Consumer Marketing

zeytinyagi India Pvt Ltd), Dhara (National Dairy Development Board), Mahakosh
dahil bitkisel | (Ruchi Group), Nutrela (Ruchi Group), Ruchi (Ruchi Group), Sunrich
yaglar) (Ruchi Group)

Del Monte (FieldFresh Foods Private Limited, Bharti Enterprises & Del
Monte Pacific Limited), Bertolli (Consumer Marketing India Pvt. Ltd.)

Kaynak: The India Food Report (2018-2019), Images Group

Zeytinyag1 Markalar

Figaro: Figaro, Hindistan'a ithal edilen ve Hindistan'da ¢ok sayida tiiketici tarafindan
kullanilan en biiyiik zeytinyagi markasidir. Hindistan’1n, Figaro marka zeytinyagi 2017 yilinda
toplam zeytinyagi ithalatinin % 30 unu olusturmustur. Bu markanin iki ¢esidi olarak zeytinyagi
ve sizma zeytinyagi ithal edilmektedir. Figaro markali zeytinyaginin % 90'1 Ispanya'dan ithal
edilmektedir.

Borges: Hindistan'mn Ispanyol Borges marka zeytinyagi ithalati, 2017 yilinda toplam zeytinyag
ithalatinin % 7-9’u kadardir. Zeytinyag1 ve sizma zeytinyagi, bu markanin Hindistan'da ithal
edilen tiirleridir. Ancak, Borges Hindistan, 2010 yilinda Hindistan’da {iiretim faaliyetine
gecmistir. Hindistan'da taninan bir markadir.

Bertolli: Global marka Bertolli, zeytinyagini saf ve dogal malzemelerle bulusturuyor.
Hindistan’in Bertolli marka zeytinyagi ithalati toplam zeytinyag: ithalatinin % 7-8’i
seviyesinde gerceklesmistir. Hindistan'a zeytinyag1 ve sizma zeytinyagi gibi ithal edilen bu
markanin iki gesidi vardir. Ispanya ve Italya, s6z konusu markanin hakim tedarikgilerdir.

Disano: Disano markali zeytinyagi ithalati, 2017 yilinda toplam zeytinyagi ithalatinin yaklagik
% 5’ini olusturmustur. Ispanya, Hindistan i¢in Disano markasinin tek zeytinyag ihracatgisidir.
Ispanyol Grupo Ybarra Alimentacion'un {inlii markasidir. Zeytinyag1, sizma zeytinyagi, ekstra
hafif zeytinyagi, saf zeytinyagi ve yemeklik zeytinyagi olarak 4 cesidi olan s6z konusu
markanin, sadece iki ¢esidi Hindistan’a ithal edilmektedir.

Solasz: Hindistan’in Solasz marka zeytinyagi ithalati toplam zeytinyag: ithalatinin % 1-2’sini
olusturmaktadir. Ispanya, bu markanin Hindistan'in en biiyiik zeytinyag: ithalat ortagidir ve
zeytinyag1 ve sizma zeytinyagi, en fazla ithal edilen ¢esitlerdir.

8.4 Cikolatali ve Sekerleme Uriinleri Iithalatinda Onemli Firmalar ve Markalar
Hindistan'in ¢ikolata pazari, diinyada en hizli biiyliyen pazar olup, cikolata ve sekerleme
sanayinde kaydedilen yiliksek biliylime orani, sehirlesme oranindaki artig, geng¢ niifusun
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yiiksekligi, kisi basina diisen harcanabilir gelir artisi, perakende kanallarmmin genislemesi,
batililasma egilimi, hediye kiiltlirliniin artmasi nedeniyle Oniimiizdeki yillarda daha da
biiyliyecegi tahmin edilmektedir.

Kisi bagma diisen ¢ikolata tiiketimi, 2005'ten 2012'ye neredeyse iki katina ¢ikmistir. 2017
yilinda ¢ikolata tiiketimi 193 milyon kg olup, 2023 yilinda ¢ikolata pazarinin 5 milyar dolar
olmasi beklenmektedir. Cikolata ve sekerleme iiriinlerinde pazar bliytimesi 2012-2017 yillar
arasindaki donemde % 17,6 artmistir. Biskiivi ve kek iirlinlerinde 2012-2017 yillar1 arasindaki
pazar biiyiimesi ise % 11,9 olmustur. Yillar igerisinde, tiiketici tercihlerindeki ve yasam
tarzindaki degisiklikler, yeme ve atistirma aligkanliklar1 ve kiiresel markalarin tilkedeki
yatirimlart ile tanitim kampanyalar1 ¢ikolata ve sekerleme sanayinin gelismesine yol
agmaktadir.

Diger taraftan, pazarlama ve tanitim faaliyetlerinin ve orta sinif satin alma giiciinlin artmasi
kaliteli ve bitter ¢ikolata talebinin yiikselmesine yol agmaktadir. Yiiksek kakao icerigi olan
cikolataya olan tiiketici talebi ve kakaonun faydalar1 ve saglikli beslenme aliskanligina iliskin
tiiketici bilinci, bitter ¢gikolata piyasasini harekete gegirmektedir.

Hindistan ¢ikolata perakende satiglarina kaliplanmis ve siitlii ¢ikolata hakimdir ve kutulu
cikolata {irlinlerinin satisi, zaman zaman hediye verme egilimindeki artisin da etkisiyle daha
hizli artmaktadir. Siipermarket ve hipermarketlerdeki indirimler ve saglikli beslenme
aliskanliklari, satislart artiran diger faktordiir.

Biiyiik indirimler ve kaliteli markalarda promosyonlu cazip indirimler sunan e-ticaret siteleri
Hintli tiiketiciyi etkileyerek, ithal tirlinlerde daha cazip firsatlar sunmalari nedeniyle ¢ikolata
iiriinlerine olan talep artmaktadir. Internet kullaniminin artmasi ile birlikte 2. ve 3. katmanlarda
yer alan sehirler, ilge ve kirsal alanlarda timit vaat eden bir biiylime sunmaktadir.

Cikolata pazarina giris, markalasma ve tiretim tesisleri i¢in biiylik bir sermaye yatirimi
gerektirmektedir. Ayrica, onde gelen uluslararasit oyuncularin pazarda yerlesik olmasi yeni
firmalar agisindan pazara girisi zorlastirmaktadir.

Tirk findig1 pazarda bilinmemekle birlikte, % 60 gibi biiyiik pazar payina sahip Nestle, Ferrero
ve Cadbury gibi biiyiik firmalarca ithal edildigi bildirilmistir. Sekerleme iiriinlerinde daha
diisiik fiyattan yerli Hint iiriinlerinin (Amul markasi ile daha c¢ok siit bazli sekerli {iriinler)
kiigiik pazar payr bulunmaktadir.

Cikolata pazarinin Hindistan'da karsilastigi temel zorluklar arasinda hammadde fiyatlari artisi,
hiikiimet desteginin eksikligi, duopolistik piyasa nedeniyle giris engelleri, fiyata duyarlt bir
pazar, tliketici lizerindeki enflasyonist baskilar sayilabilmektedir. Yiikselen seker ve kakao
fiyatlar1 nedeniyle son derece rekabet¢i olan pazar sartlari, firmalarin uygun fiyat, yenilik¢i
irlin ve ambalaj sunmalarin1 zorunlu kilmaktadir.

Cikolata pazar1 2008 yilinda 30.000 ton olup, Delhi, Mumbai, Kolkata ve Bangalore 6enmli

dagitim merkezleridir. Pazarda en biiylik firma Cadbury olup pazar pay: yaklasik % 65-68
civarindadir.
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Tablo 28: Market Zincirlerinde Satilan Markalar/Uriinler

Uriin Kategorisi Markalar/Firmalar

Biskiiviler ve Cookie | Parle G, Britannia, Priya Gold, Cremica, Anmol, Horlics, Sunfeast,
Briskfarm, Rose, Sobisco, Dukes, Nezone, Oreo, Sumo, Happy Bite
Cikolatalar,Kakaolu | Nestle, Catbury’s, Parle, Amul, Dabur, Nutrine, Mint O, Candyman,
ve Sekerli Uriinler Gum on, Wrigley, Haldiram, Bikanervala

Kek ve Ekmek Britannia, Monginis, Golden Harvest, Perfect, Modern

Uriinleri
Kaynak: The India Food Report (2018-2019), Images Group

Hindistan'daki ¢ikolata pazari son 5 yilda ortalama % 20’ye yakin biiylime gergeklestirirken,
2017 yilinda % 13°liik satis bitylimesi gerceklestirmistir. 2021 yilina kadar yaklasik % 15-20
civarinda yillik biiyiime beklenmektedir. Siitlii ¢ikolata, Hint tiiketicisinin daha sekerli {irlinlere
yonelik damak tadina sahip olmasi nedeniyle sektor gelirlerinin biiylik bir oranini
olusturmaktadir. Bununla birlikte, bitter ¢ikolatalarin popiilaritesinin artmasina bagli olarak
ileriki donemde bitter cikolatanin pazar payinin artmasi muhtemeldir. Toplam c¢ikolata
endustrisinde yiiksek kaliteli ¢ikolatanin paymnin % 10-12’lerden, satin alma giicii ve
harcanabilir gelirin artmasiyla 6ntimiizdeki donemde % 25-30'a kadar ¢ikmas1 beklenmektedir.

Hindistan ¢ikolata ve ¢ikolatali {iriinler pazarinda ¢okuluslu firmalar rekabet i¢indedir. Bu
firmalar, Mondelez International Inc, Mars Inc., Ferrero , Nestle SA, Hershey Co. Lindt &
Spriingli Ag.

Hindistan cikolata pazarinda Cadbury, Nestle ve Ferrero ii¢ lider oyuncu durumundadir.
Cadbury tarafindan satin alinan Mondelez India ve Nestle, ¢ikolata satislarinin yaklasik %
70’ini gergeklestirirken, Ferrero'nun oniimiizdeki yillarda uluslararasi markalardan Mars ve
Ferrero India’nin pazarda yer edinmeye calisacagi ve Ferrero Rocher ve Kinder Joy'un artan
popiilaritesi ile Nestle'yi gegmesi beklenmektedir. Ayrica pazarda yer alan Hint firmalarindan
Amul ve ITC’nin pazar payr distktiir.

8.5 Kuru Meyve Ithalati ve Khari Baoli Toptan Ticaret Merkezi

Asya’nin en biiyilk kuru meyve toptanci pazar1 olan ve Delhi’de faaliyette bulunan Khari
Baoli’de Confederation of All Indian Traders (CAIT) Genel Sekreteri ve Dried Fruit
Association Kirana Committe {iyeleri, ithalat¢ilar ve toptancilarla gergeklestirilen toplantilarda
kuru meyve ithalatinin % 80’ninin Khari Baoli’de faaliyette bulunan yaklasik 2.000 adet
ithalatg1/toptanci tarafindan yapildigi ve dokme iiriinlerde (ambalajsiz) kuru meyvede Hint
pazarinin fiyata duyarli oldugu bilgisi verilmistir.

S6z konusu triinlerin ithalatinin Mumbai’deki limanlardan yapildigi, demiryolu ile Delhi’ye
ulagtirnnlldigi ve giimriikleme islemlerinin burada yapildigt bildirilmistir. S6z konusu
ithalatci/toptancilarin ithal edilen iirlinlerin diger eyaletlerde pazara girmesini saglamak iizere
alt toptancilarin ve perakendecilerin dagitim kanalinda bulunduruldugu bildirilmistir.
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Gergeklestirilen toplantilarda;

-Kuru incir, kuru kayisi, kuru {izim ve antep fistigimin ozellikle festivallerde daha c¢ok
tiikketildigi, en biiyiik festivalin Divali festivali oldugu bu nedenle Eyliil ayinda ithalat
islemlerinin yogun olarak basladigi,

-Tirk kuru meyve ihracat¢ilarini Hindistan’da diizenlenen gida fuar organizasyonlarinda
diizenli olarak goremedikleri ve genellikle Dubai’de diizenlenen Gulf Food Fair’e katilan Tiirk
firmalar1 kanaliyla is baglantilar1 kurduklari,

-Kuru meyve pazarmin orgiitlenmemis bir pazar oldugu ve pazara yeni giris yapacak dokme/
ambalajsiz Uriiniin diisiik fiyattan makul kalite ile pazara girmesine yonelik pazarlama stratejisi
olusturmanin 6nemli oldugu ayrica, kuru meyveleri 2-3 yil stoklayabildikleri,

-Tirk findiginin Hintli tiiketici tarafindan taninmadigi ve atistirmalik (snack) olarak
tilkketilmedigi, sekerleme ve ¢ikolatali lirtinlerde kullanildigi bu nedenle nis market i¢in uygun
oldugu,

-Antep fistiginda pazarin fiyata kargt hassas oldugu ve giimriik vergisi dncesi fiyatin;
California (ABD) fistiginin: 7.70 $-9.90 $/kg ortalama 8,3 $/kg, Iran fistiginin: 10 $/kg oldugu,

-Kuru kayisi ortalama ithal fiyatinin 3 $/kg-6 $/kg (Mumbai liman fiyat1) seviyesinde
bulundugu,

-Kuru kayisi ¢ekirdegi iginin daha ¢ok atistirmalik olarak tiiketildigi, ortalama fiyatin 2 $/kg
(Mumbai liman fiyati) oldugu,

-Hindistan’da iiretimi de bulunan kuru iizimiin Afganistan’dan sar1 ve yesil renk iizim olarak
0 glimriik vergisi ile ithal edildigi ve ortalama fiyatinin 1,3 $/kg ila 6 $/kg arasinda
degisebildigi, Hint pazarinda daha ¢ok agik renk kuru iiziimiin tercih edildigi,

-Kuru incirin dogal renkli olarak (mantar hastaligini ¢agristirmast nedeniyle iriin {izerinde
beyaz rengi tercih etmiyorlar) ithal edilmekte oldugu ortalama fiyatin 9 $/kg-14 $/kg (Mumbai
liman fiyat1) seviyesinde bulundugu bildirilmistir.

8.6 Distribiitor, Acenta Kullanimi

Hindistan’da karar alma siirecinin gerek firma gerek devlet diizeyinde ¢ok yavas islemesi,
pazara yeni girmek, agir isleyen biirokrasi, her eyalette farkli lisan, vergi sistemi, geligmis
altyapt ve lojistik imkanin bulunmamasi pazara yeni girmek isteyen firmalarimizin
acente/distribiitor yahut subesi vasitasiyla caligmalarin1 zorunlu kilmaktadir. Hindistan’da
ithalatcilar acente veya temsilcilikten c¢ok distribiitor olarak faaliyette bulunmayi tercih
etmektedirler. Distribiitorliik anlasmasi, taraflarin karsilikli ¢ikarlart dogrultusunda herhangi
bir formda yapilabilmektedir. Bu ¢ercevede segilecek distribiitdrlerin, mallarin ithalati ve
dagitimu ile istigal eden genis lojistik agina sahip yeterli finansman giicline sahip firmalardan
se¢ilmesi miimkiin oldugu gibi, sanayi ile gii¢lii baglantilar1 bulunan sahislardan secilmesi de
imkan dahilindedir. Firmalarimizin baslangigta ortaklik yoluna gitmeleri gerek Hindistan’a
ithalatin finansman1 gerekse dagitim kanallarinda kalici yer edinilmesi agisindan tavsiye
edilmektedir. Yeni Delhi ve Mumbai gerek lojistik olarak gerekse dagitim kanallar1 agisindan
degerlendirildiginde gida tiriinlerinde 6nemli merkezleri konumundadir.
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Hintli ithalatgi/toptanct ve distribiitdr firmalar, yabanci partnerlerinden, pazarlama ve tanitim
faaliyetlerinde destek saglamasini beklemektedir. Ayrica, yeni bir {iriinlin pazarlama maliyetini
yiiklendigi dikkate alinarak, miinhasir distribiitorliik verilmesi tavsiye edilmektedir.

Kuru meyvelerde, zeytinyag: ile sekerli ve cikolatali iirinlerde Hindistan pazarinda diger
iilkelerin artan rekabeti ile karsilasmaktayiz. Bu itibarla, firmalarimizin bir yandan biiyiik Hint
hipermarket/stipermarket zincirlerinin rekabetine hazir olmalari, diger yandan da markal1 ve
kaliteli gida tiriinlerinde Hindistan pazarina girmeleri pazarda yer edinme agisindan daha fazla
onem kazanmaktadir. Bu noktada, Hindistan’da artan gelir seviyesine bagli olarak markali liiks
gida tiikketim maddelerine yonelindigi de goz ardi edilmemelidir. Dolayisiyla, artik gelir diizeyi
diisiik Hintli tiiketici imaj1 ile Hindistan pazarina yaklasan firmalarin yalnizca sinirl bir siire
i¢cin basar1 sansi olacagi diisiiniilmektedir. Bu itibarla kaliteli ve markali gida iirtinlerimizin
firmalarimizca Hint pazarina dogrudan magaza zincirleriyle piyasaya sunulmasinin faydali
olacag diisiiniilmektedir.

Hindistan pazarinda basarili olmak i¢in, yerel bir distribiitor araciligi ile hareket edilmesinde
yarar goriilmektedir. Ayrica, Hindistan’da gida iriinleri konusunda diizenlenen ticaret
fuarlarina katilim hususu da, distribiitér bulunmasi i¢in uygun bir ortam teskil etmektedir.

Mal ve hizmetlerin uygun bir sekilde fiyatlandirilmas1 Hindistan pazarinda kalici olunmasi
bakimindan kritik éneme sahiptir. Uriinlerin internet iizerinden satis1 Hindistan’da giderek
daha fazla 6nem kazanmakta, 6zellikle Hintli geng tiiketiciler internet {izerinden satislara artan
bir sekilde ilgi gostermektedirler.

Hindistan organize gida sektorii perakende piyasasinda silipermarket/hipermarket zincir
magazalarin hakimiyeti gozlenmektedir. Perakende sektdriinde medyanin etkisi ile tiiketici
kitlelerinde batili {ilkelerin {iriinleri lehine tercih yaratilmakta ve tiiketiciler Batili iilkelerin
refah ve tliketim aligkinlarina 6zenmektedirler.

Edinilen bilgiler ¢ergevesinde, Tiirk {iriinlerinin bilinirliginin ve goriiniirliigiiniin de olmadigi
dikkate alindiginda, Hindistan’da genel olarak, Tiirkiye’ye ve Tiirk mallarina yonelik olumsuz
bir alg1 ve imaj bulunmamaktadir. Tiiketiciler benzer mal gruplarinda Bati iilkelerinin markali
uriinlerini tercih etmekte, Hindistan pazarmma girmek ve pazarda tutunmak isteyen
firmalarimizin iilkemiz markali iiriinlerde ancak ayni kaliteyi daha uygun fiyata pazarlamalari
halinde basarili olabilecekleri degerlendirilmektedir. Ayrica, firmalarimizin pazara girme
asamasinda goriiniirliiklerini ve bilinirliklerini artirmak tizere fuarlara diizenli katilmalarinin
izerinde 6nemle durulmasi gereken bir husus oldugu ayrica, 6zellikle markali liks gida
tiriinlerinde tanitim faaliyetlerini etkin bir sekilde yiirtitebildikleri dl¢lide Hintli tiikketicilerden
ilgi gorebilecekleri ve piyasada tutunabilecekleri diisiiniilmektedir.
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9 ITHALAT PROSEDURLERI

Genel olarak, ithal belgeleri ingilizce olarak hazirlanmali bu miimkiin degilse, s6z konusu belge
noter tasdikli Ingilizce ¢eviri ile sunulmalidir.

Ithalat belgelerindeki iiriin siniflandirmasinda, Harmonize Sistemde (HS) yapilan periyodik
degisiklikler dikkate alinmakla birlikte iiriin kodu ve ticari dokiimanlardaki ilgili agiklamalar
da dikkate alinmali ve daima HS 2012 veya HS 2017 gibi referanslara atifta bulunulmalidir
(liitfen yukaridaki Harmonize Sistem béliimiine bakiniz gibi). Uriiniin belirtilen HS kodunun
altt basamakli (alt1 digitli) seviyesinden fazla olmasi durumunda iiriiniin varig iilkesinin
(Hindistan’1n) tarife simiflandirmasina atifta bulunulmasi ve bu HS siniflandirmanin ithalatg1
ile birlikte belirlenmesi gerekmektedir.

fhracatcilar, resmi olarak istenen belgelerin yani sira, ithalatci ile yapilan sozlesmelerden
kaynaklanan ek belge talep edilecegini de unutmamalidir. Bir satig sozlesmesi veya bir akreditif
(L/C) mektubu ya da belirli belgelerin ihracat¢1 tarafindan verilmesinin Ongorildigi
durumlarda resmi zorunluluk olup olmadigina bakilmaksizin ihracat¢inin bu belgeleri sunma
gerekliligi bulunmaktadir. Ayrica, giimriik veya diger kurum yetkilileri, mutat olan belgelerde
verilen bilgilerin yetersiz veya siipheli oldugunu diisiinmeleri durumunda ek belge talep
edebilirler.

Hindistan’a gida iirlinleri ithalati ile ilgili islemlere iliskin olarak Food Safety and Standards
(FSS) Act-2006 kanunu ¢ercevesinde; Hindistan Gida Giivenligi ve Standartlar Otoritesi (Food
Safety and Standards Authority of India — FSSAI) gorevlendirilmistir. Bu kapsamda gida
ithalatindaki kontroller ve standartlara iligskin olarak teblig ve bildirimler FSSAI tarafindan
yayinlanmaktadir. S6zkonusu mevzuata uygun olmayan iiriinler geri ¢evrilmekte ve iilkeye
girisine izin verilmemektedir. Bu ¢ercevede gida tiriinlerinin iilkeye girisi icin FSSAI’den No
Objection Certificate — Sakincasizlik Sertifikasi (NOC) alinmasi gerekmektedir.

Gida ithalati ile ilgili prosediirlere iligkin olarak FSSAI tarafindan yayinlanan “Standard
Operating Procedures” kapsaminda gerekli belgeler ve uyulmasi gereken kurallar asagida
Ozetlenmistir.

9.1 Ithalat Oncesi Islemler (ithalat¢i tarafindan yapilmasi gereken islemler):

a) FSSAI Import License (FSSAI Ithalat Lisansi): Gida ithalati yapacak olan firmanin
FSSAI’den gegerli bir ithalat lisans1 bulunmasi gerekmektedir. Ithalat Lisans Belgesi, bu
belgeye sahip firmanin gida maddelerini ithal etme, gida maddelerini isleme ve satma yetkisi
oldugunu kanitlamaktadir ve gida ithalatgilarinin giimriik islemleri ve iirliniin pazara girisi i¢in
gerekli olan bir belgedir.

S6z konusu Belge, ithalat¢i tarafindan Saglik ve Aile Refahi Bakanligina bagli Gida Giivenligi
ve Standartlar Kurumu Gida Giivenligi Miidiirliiglinden (Delhi’de yerlesik Ministry Of Health
And Family Welfare-Food Safety and Standards Authority of India-FSSAI) alinmaktadir.

Lisans basvurusu FSSAI Lisans ve Kayit Sistemi (FLRS) ile elektronik olarak yapilmaktadir.

S6z konusu gidalara iligkin bilgilerin (verilerin) elektronik olarak sunulmasindan sonra,
bagvuru formunun ¢iktisi, ilgili tiim belgelerle birlikte on bes giin i¢inde herhangi bir eyalet
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veya bolgesel FSSAI ofisine sunulmaktadir. Lisans diizenleme stiresi 60 giin olup, islem ticreti
7.500 Hint Rupee’dir. Ithal lisans belgesinin gegerlilik siiresi 1-5 y1l arasinda degismektedir.

Ithalat lisans1 verilmeden 6nce, FSSAI yetkilileri ilgili tesisleri yerinde inceleyip denetim
yapabilmektedir.

Gumriiklerde FSSAI ithalat lisanst bulunmayan firmalarin mallar1 geri cevrilmektedir.
Ithalat¢inin giivenirligi ve ciddiyeti noktasinda fikir vermesi acisindan sdzkonusu belgeye sahip
olup olmadiginin sorgulanmas1 miimkiindiir. (https://foodlicensing.fssai.gov.in/index.aspx )

b) Importer-Exporter Code (ithalatgi-ihracatct Kodu) - IE Code: Ihracatgi veya ithalatc
firmalarin ayrica Hindistan Sanayi ve Ticaret Bakanligi - Dis Ticaret Genel Midiirligi —
(General Directorate of Foreign Trade-DGFT)’den gegerli bir Importer-Exporter Code (IE
Code) almalar1 gerekmektedir.

¢) Product Approval (Uriin Onay1): Standart harici (standardi bulunmayan) iiriin ithal etmek
isteyen firmalarin FSSAI’e bagvurarak iiriinii test ettirip mevzuata uygunlugu konusunda onay
almalar1 gerekmektedir.

d) Authority Letter (Yetki Belgesi): Ithalat, giimriik/nakliye firmas1 (Customs Handling Agent
- CHA) izerinden gergeklestirilecek ise ithalatgr gida firmasi tafafindan FSSAI’e
giimriik/nakliye firmas1 adina yetki belgesi ibraz edilmesi gerekmektedir.

9.2 Mallarin Giimriige Varisi

a) Ithalat¢i/CHA tarafindan giimriik otoritesine mallarm giimriik islemleri i¢in basvuruda
bulunulur.

b) Gilimriik Beyannamesi olusturulduktan ve giimriik muayene emri alindiktan sonra
FSSATI’dan NOC belgesi almak iizere online Food Import Clearence System (FICS) sistemine
giris yapilir. Ithal edilen tiim gida maddeleri Hindistan giimriiklerine ulastiklarinda muayene ve
numune analizine tabi tutulur, bundan sonra ise No Objection Certificate-NOC verilir. Gida
giivenliginin degerlendirilmesinden, gidalarin/iiriinlerin  bir laboratuvar tarafindan test
edilmesinden ve gidalarin ithalatina izin verilmesinden sonra verilen No Objection Certificate-
NOC tiim ithal {iriinleri i¢in glimriikten ¢itkmadan 6nce alinmasi gereken bir belgedir.

Gida tirtinlerinin dogasina (yliksek riskli gida maddeleri, cabuk bozulan {iriinler) bagl olarak,
numune alma ve inceleme, degisen siklikta ve farkli sekillerde gergeklestirilir. Numuneler test
edildikten sonra nihai NOC belgesi glimriiklere bildirilir.

c) FICS’ e girisi yapilmasi gereken bilgi ve belgeler:

* DGFT’den alinan IE Code

* FSSAI Import License

* Product Approval (gerekli oldugu taktirde)

* Giimriik Beyannamesi

* Glimriik Muayene Emri

*Son kullanici  taahhiitnamesi:  Ithalatgt  tarafindan diriiniin  son  kullanicisinin
(tiretici/tiiketici/ihracatgi/sergi-fuar) bildirilmesi gerekmektedir.
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» Thracatc iilke yetkili laboratuvarinca diizenlenen laboratuvar analiz raporu

» Product recall plan: Uriiniin piyasadan toplanmas1 halinde izlenecek plan

*Free sale certificate: Ihracatci iilkede iiriiniin tiiketime uygunlugu ve satisinin serbest olduguna
iliskin taahhiitname (ilgili ihracat¢1 iilke otoritesinden tasdikli).

d) Yukaridaki belgeler disinda, iirline bagli olarak degisen gerekli diger belgelerin de sisteme
girisi saglanir.

» Temel gida ve tarim iiriinleri i¢in Tarim Bakanlig1 ithalat Izni

» Hayvansal iiriinler i¢in Hayvancilik Dairesinden ithalat izni

* Haghas tohumu ithalat1 i¢in Narkotik Biiro kontrat kaydi.

* Menge Belgesi

sIhracatci iilkenin yetkili karantina otoritesinden Bitki Saglik Sertifikasi
» Dokme Bitkisel yag ithalatinda Tahliye Garanti Sertifikasi

* Transit {ilke listesi

» Uriiniin soguk zincir sistemi ile nakliyesi yapildiysa Sicaklik Raporu/Grafigi
* Ceki listesi

* Fatura

» Konsimento

9.3 Dokiimanlarin incelenmesi

a) FSSAI yekilisi tarafindan belgeler incelenir ve gerekli oldugu takdirde ek belge ve agiklama
istenebilir.

b) Yetkili, tirtinlerin yasakli/kisitli iiriinler kapsaminda olmadigini teyid eder.

c) Belge ve bildirimlerde eksiklik bulunmadigi takdirde muayene edilecek iiriin 6rnegi bazinda
harg yatirilmasi istenir.

9.4 Uriin Ornekleme ve Muayene

a) FSSAI yetkilisi drneklerin gérsel muayenesi i¢in tarih bildirir.
Gorsel muayene esnasinda:

» Uriiniin fiziksel goriiniimii, hasere ve mantardan ari olduguna iliskin olarak incelenir.

+ {thal giinii itibariyle {iriiniin son kullanim tarihinin orijinal son kullanim tarihinin en az %601
oraninda olmas1 gerekmektedir.

» Uriiniin Hindistan ambalaj ve etiketleme kurallarina uygunlugu denetlenir.

» Diizeltilebilir etiket hatalarinin giderilmesine izin verir. (Ithalatc1 isim ve adresi, FSSAI logo
ve lisans numarasi, veg/non-veg logosu)

 Etiketleme kurallarmma uygun olmadig: tespit edilen {irlinlerin bu asamada reddedilmesi
miimkiindiir.

b) Gorsel muayeneden sonra FSSAI yetkilisi numune alma ve analiz yontemlerine iligkin
diizenlemeler cercevesinde muayene igin iiriinlerden numune alir.
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9.5 Laboratuvar Analizi

a) Ithal iiriinden alman Srnekler ihracatgi iilke analiz sertifikasi ile birlikte FICS sistemi
tarafindan rastgele belirlenen laboratuvara gonderilir.

b) Alinan 6rnekler laboratuvarda FSS kanunu ve ilgili mevzuat ger¢evesinde incelenerek bes
giin i¢cinde uygunluk veya red raporu hazirlanir.

Laboratuvar sonucuna gore FSSAI tarafindan Sakincasizlik Belgesi-NOC diizenlenir.

Hindistan’1n ithalatinda bir takim iiriinlerde yasak ve kisitlama bulunmaktadir. Yasakli ve kisith
triinlerin ~ GTIP  bazindaki listesi ilgili kurumun sitesinde yer almaktadir
(https://dgft.gov.in/policies/restricted-items).

9.6 Ambalaj - Etiketleme Kurallar1 ve Standartlar

Gida maddelerinin hazirlanmasinda, depolanmasinda veya paketlenmesinde kullanilan kaplar
icin ambalaj 6zellikleri asagida yer almaktadir.

Metal kaplar, yontulmus, paslanmis olmamali1 veya diizgiin olmayan sekilde kapatilmamalidir;
Hem metal hem de plastik kaplar ayrica Hindistan Standartlar1 Sartnamelerine uygun olmalidir.
Yemeklik yaglar ve kat1 yaglar s6z konusu oldugunda, kaplar yeniden kullanilmis (re-used)
olmamalidir.

Genel olarak, tiim gida {irlinleri, ithalat sirasinda toplam raf dmriiniin en az yiizde altmisina
denk gelen bir raf dmriine sahip olmalidir.

Gida maddelerinin etiketleri ayrilmaz, silinmez olmali ve {irlin iizerine belirgin bir sekilde
yerlestirilmelidir ayrica ithal edildiginde asagidaki bilgileri Ingilizce ve / veya Hintge olarak
icermelidir:

1-Ureticinin ad1 ve adresi

2-Ithalat¢inin ad1 ve adresi

3-ithalat¢i'nin Gida Ithalat1 ve Satimna Iliskin Lisansinin lisans numarasi

4-Uriiniin ads, ticari ad1 veya agiklamast

5-Uriin igerigindeki katki maddeleri ve igerik listesi (bilesimleri agirlikca veya hacim olarak
belirtilmelidir, gida maddelerinin % 5’inden azim1 olusturan veya tatlandirict madde olarak
kullanilan igerik maddelerinin belirtilmesi gerekmemektedir)

6-Beslenme bilgisi (kcal cinsinden enerji degeri, protein miktari, karbonhidratlar, vb. bagina
100 g /100 ml, porsiyon basina)

7-Mevcut ise gida katki maddeleri bilgisi

8-Hindistan Gida Giivenligi ve Standartlart Kurumu (FSSAT) logosu

9-Vejetaryen / non-vejetaryen logosu, etiket ve ambalaj kurallar1 gergevesinde firiinlerin
tizerinde vejetaryen olup olmadiklarini belirten isaretler kullanilmaktadir. Ambalaj {izerinde
vejetaryen Uriinler i¢in paket boyutu ile orantili yuvarlak yesil ¢ikartma, vejetaryen olmayan
tirtinler i¢in ise ayn1 sekilde kahverengi ¢ikartma yapistirtlmaktadir. (Vejetaryen tirtinler: siit ve
stit Uriinleri haricinde et ve balik {irlinleri ile yumurta gibi herhangi bir hayvansal {iriin
icermeyen gidalar vejetaryen olarak degerlendirilmektedir.)
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10-Agirlik veya hacimli net miktar1 (siv1 ortamda paketlendiginde, 6rn., su, suyu bosaltilmig
agirlik bilgisi)

11-Parti (batch)/ cinsi/ HS siniflandirmasi

12-Uretim veya ambalajlama tarihi (ii¢ ay ve daha fazla raf dmrii olan iiriinlerde ay ve yili
gosterilir; i aydan kisa raf 6mrii olan {irlinler i¢in giin, ay ve y1l1 gosterilir)

13-Son kullanim tarihi (Y1l ve ay olarak) "best-before" veya "use by" olarak

14-Kullanim talimati (gerekli oldugu taktirde)

15-Mense iilke

16-FSSAI logosu ve lisans numarasi sadece ilgili lisansin gegerlilik siiresi iginde gosterilir.

Hindistan tarafindan gida iirtinlerine iligskin olarak iiriin bazinda standartlar da Food Safety and
Standards (https://fssai.gov.in/home) linkinde yer almaktadir. Ote yandan FSSAI tarafindan
s0zkonusu standartlarin giincelleme calismalar1 devam etmekte olup, standartlara iligskin olarak
yayinlanan teblig ve gilincellemelerin FSSAI web sayfasindan takip edilmesi gerekmektedir.
(http://www.fssai.gov.in)

2011 yilinda yayimlanan Gida Giivenligi ve Standartlar1 Yonetmeligine gore uluslararasi
duzenlemeler de dikkate alinarak, ithal trtnlerin laboratuvar testlerinde kontrol edilerek
standartlara uygun {iriin icerikleri tasimasi saglanmaktadir. Ornegin {iriinii yalnizca
“Zeytinyag1” olarak adlandirmak i¢in iirlinlin Rafine Zeytinyag1 ve Sizma Zeytinyag1 i¢eren
malzemelerden olusmas1 gerekmektedir. Zeytinyagi olarak etiketlenmis bir {iriiniin i¢erisinde
yemeklik pirine yag1 icermemesi gerekmektedir.

9.7 Vergiler

Hindistan’a ithal edilen her mal vergiye tabidir. Glimriik vergisinin hesaplanmasinda birgok
faktor vardir. Asagida bir mala uygulanabilen ¢esitli glimriik vergileri siralanmastir.

Temel Giimriik Vergisi (Basic Customs Duty, BCD): malin vergilendirilebilen degerine gore
ad-valorem olarak uygulanmaktadir.

Glmriik Egitim Vergisi (Education Cess): 2004 Temmuzundan itibaren Hindistan temel
giimriik vergisinin ve ek giimriik vergisinin %31 olacak sekilde yeni bir vergi uygulamaya
koymustur.

Giimriik Yiikleme Ucreti: Hindistan uygulanan giimriik vergisine ek olarak her ithal edilen
tirtinden %1 oraninda glimriik yiikleme {icreti almaktadir.

Diger taraftan, Hindistan yerli sanayiyi korumak amaciyla korunma onlemleri, siibvansiyon
onlemleri i¢in telafi edici vergiler ve antidamping vergileri uygulayarak bazi ithal iiriinler
izerine vergi koymaktadir.

Telafi Edici Vergi (Countervailing Duty, CVD) : Bu vergi iiriin degerine temel giimriik vergisi
uygulanmis hali iizerinden alinir. Hindistan’da benzeri iretilen ithal {rlinlerine uygulanir.

Amaci ise yerli liretimi ithal mallara kars1 korumaktir.

Ek Telafi Edici Vergi (Additional CVD) : Eski adiyla siirjarj her tiriine uygulanmaktadir. Temel
giimriik vergisi 6denmis degerin lizerinden uygulanir.
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Anti-damping vergisi: Yerli sanayinin zarar gormesini engellemek igin bazi tilkelerden ithal

edilen belirli mallar tizerinden alinir.

Korunma Onlemi Vergileri: Hindistan devleti iilke sanayisine zarar verebilecegi icin gittikce
artan miktarda ithal edilen iirlinlere koruyucu vergi koyabilmektedir.

Tablo 29: Hindistan’in Gida ithalatinda Uygulanan Giimriik Vergileri ve Diger Vergiler

GTiP Uriin Ad1 Giimriik | Mal ve Hizmet Sosyal Refah
Kodu Vergisi Vergisi (Goods Vergisi (Social
(%) and services tax Welfare
(GST) Surcharge -SWS)
080252 Antep Fistig % 10 %12 (Odenen %10 (Giimriik
Gilimriik Vergisinin | vergisinin % 10’u)
% 12’s1)
080420 Kuru Incir % 30 % 12 % 10
080620 Kuru Uziim % 100 %5 % 10
081310 Kuru Kayisi % 30 % 12 % 10
1509 Zeytinyagi % 45 %5 % 10
1704 Kakao icermeyen % 30 % 18-%12 % 10
Sekerli Uriinler
1806 Cikolata ve Kakao % 30 % 18 % 10
Iceren Uriinler
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10 IHRACATCILARIMIZIN  HINDISTAN  PAZARINDA
KARSILASTIGI SORUNLAR ve COZUM ONERILERI

10.1 Tiirkiye - Hindistan Arasinda Serbest Ticaret Anlasmasinin (STA)
Bulunmamasi

Hindistan liberallesme yoniinde attig1 pek ¢cok adima ragmen, halen yiiksek giimriik vergileri
ile yerel sanayisini korumaya calisan bir lilkedir. Hindistan’da giimriik vergisi orani, temel
vergi oranina eklenen Ek Giimriik Vergisi, Mal ve Hizmet Vergisi (GST), Sosyal Refah Vergisi
(SWS), Egitim Vergisi, Telafi Edici Vergi vb. gibi farkli vergiler nedeniyle bazi tiriinlerde iki
katina kadar ¢ikmaktadir. Hindistan pazari halen yiiksek giimriik vergileri (tarim iirtinlerinde
ortalama %33,4 ve sanayi irtinlerinde % 10,2 oraninda giimriik vergisi) ve tarife-dis1 engeller
ile korunmaktadir.

Hindistan, 6nemli hammadde tedarikgisi iilkeler ve ekonomisinin tamamlayicist durumunda
olan {ilkelerle serbest ticaret anlagmasi miizakere etmeye Oncelik vermektedir. Halihazirda
Hindistan’in Singapur, G.Kore, Mercosur, Sili, SAFTA, Malezya, Japonya, Tayland, ASEAN
ile STA’s1 bulunmaktadir. AB, EFTA, SACU (Giiney Afrika Glimriik Birligi), Avustralya,
Yeni Zelanda, Kanada, GCC (Kérfez Ulkeleri ile), Endonezya, Bay of Bengal Insiyatifi ve Israil
ile miizakereler devam etmektedir.

Uygulanan yiiksek glimriik vergileri, Tiirk ihracat¢ilarinin fiyat rekabetinde geride kalmasina
neden olmakta, buna bagl olarak 6zellikle Tiirkiye’nin rekabet¢i konumda oldugu alanlarda
rekabet gliclimiizii azaltmaktadir. Hindistan, rekabetin ¢cok yogun oldugu ve fiyata duyarli bir
pazar yapisina sahip oldugu ig¢in, yiiksek glimriik vergileri ticaretimizi olumsuz yonde
etkilemektedir. Pazarda yasanan bu sikintilar1 agmanin en uygun yollarindan biri iilke ile
yapilacak Serbest Ticaret Anlagmasidir.

Ulkemiz ile Hindistan arasinda “Kapsamli Ticari ve Ekonomik Ortaklik Anlagmasi”
(KTEOA/STA) akdedilmesi imkanlarin1 arastirmak tizere, iki iilke arasinda 2010 yilinda bir
Ortak Calisma Grubu (OCG) kurulmustur. Anilan ¢alisma grubunca gerceklestirilen bir dizi
toplant1 sonucunda 2011 yil1 Ocak ayinda bir rapor hazirlanmis ve s6z konusu rapor 4 Subat
2011 tarihinde taraflarca parafe edilmistir.

Ancak, STA miizakerelerinin baglatilabilmesini teminen, OCG Raporu’nun Hindistan Ekonomi
ve Ticaret Komitesi’ne sunulmasi gerekmekte olup, halihazirda s6z konusu raporun i¢ onayina
iligkin olarak Hindistan tarafinda bir ilerleme kaydedilememistir.

Ulkemiz ile Hindistan arasinda STA miizakerelerine baslanmasi yoniindeki iilkemiz niyeti,
Tiirkiye-Hindistan Ekonomik ve Teknik Isbirligi Karma Komitesi toplantis1 ve diger iist diizey
platformlarda miiteaddit defalar muhataplarimiza iletilmis, ancak miizakerelere baglanmasi
yoniinde bir ilerleme saglanamamistir. Bu durumun, biiyiik 6l¢lide Hindistan’in AB ile
miizakerelerine odaklanmasindan kaynaklandig1 degerlendirilmektedir.
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10.2 Giimriiklerde Yasanan Sorunlar

Giimriiklerde yasanan sorunlarin en onemlileri; prosediirlerin fazla olmasi, islemlerin yavas
ilerlemesi ve prosediirlerin seffafliktan uzak olmasidir. Ayrica ithalat islemlerinde ihtiyari
giimriik degerleme kriterleri uygulanmasi da ihracatc¢ilarimizi zor durumda birakmaktadir.
Degerleme prosediirleri, Hindistan giimriiklerine, normal piyasa fiyatlarinin altinda bir fiyatla
karsilastiklarinda, ithalattaki beyan edilen degeri reddetme hakki vermektedir. Bu da
firmalarimizin mallarinin uzun siire giimriikte bekletilmesine ve fazladan demuraj 6demelerine
neden olmaktadir.

Tiirk firmalarinin Hindistan’1n dig ticaret mevzuatini ¢ok iyi bilmeleri ve iyi komisyoncularla
islerini yiiriitmeleri tavsiye edilmektedir. Ozellikle gida iiriinlerinde yapilacak ihracatta cok
dikkatli davranilmasi tavsiye edilmektedir. Gida iiriinleri bozulmaya miisait tiriinler oldugu ve
Hindistan glimriiklerinde gida tirtinlerinin ithalatinda ¢ok hassas davranildigi i¢in bu iiriinlerin
ithracatin1 yapacak firmalarimizin daha fazla dikkatli olmalar1 6nerilmektedir.

10.3 Bankacilik Hizmetleri

Iki iilke bankacilik sistemleri arasinda isbirligi olmamasi, Tiirk bankalarindan alinan teminat
mektuplarinin kabul edilmemesi, muhabir banka bulunmasinda sikinti ¢ekilmesi ve araci
bankalar ile yapilan ticari iglemlerin pahali olmasi diger 6nemli sorunlardir. Bunun yani sira,
Hindistan bankalarindan gelen akreditiflerin ¢ok fazla ayrinti icerdigi ve islem siirelerinin ¢ok
uzun oldugu hususu da firmalarimizin ilettigi sorunlar arasindadir. Ayrica Hindistan’da Tiirk
bankalarinin subelerinin bulunmamasi ve Tiirk bankalarinin Hindistan’daki bankalari
tanimamasi da firmalarimizin bankacilik konusunda sikinti yasadig: alanlardir. Hindistan ile
olan ticaret hacmimizin artmasi, Tilirk bankalarinin bdlgeye olan ilgisini de artirarak bu alanda
yasanan sorunlarin ¢ézlimiinde faydali olacaktir.

10.4 Lojistik Sorunlan

Hindistan’da ihracat¢ilarimizin sorun yasadigi alanlardan biri de nakliyedir. 2017 yilinda
Hindistan’a ihracatimizin %66,9°’u denizyolu, %32,5’i havayolu ve %0,6’s1 karayolu ile
taginmistir. Navlun fiyatlari oldukea yiiksek olup, 6rnegin 20’lik bir konteynerin navlun fiyati
500-600 ABD Dolaridir. Ulkede navlun fiyatlarinin yiiksek olmasi, limanlardaki yogunluk
sebebiyle gecikmeler yasanmasi, limanda bekleme siiresinin fazla olmasi, gemilerin gec
ulagmasi karsilagilan temel sorunlardir. Ayrica ithalatgr firmanin mali glimriikten ¢ekmede
gecikmesi durumunda Tiirk ihracatgilart i¢in ek maaliyetler dogmakta ve ihracatgilarimiz
sikint1 yasamaktadir.

Bunun yanisira basta karayollar1 olmak {tizere llkedeki altyapi eksiklikleri ve sogutucu
konteyner tedarik etmedeki sikintilar, lirlinlin dagitim aginda sorun yaratmaktadir. Eyaletler
arasindaki yollarin yetersiz olmasi, iirlinlin zamaninda ve hasar gormeden teslimatinda
gecikmelere neden olmaktadir. Ayrica Hindistan’da gida iiriinleri ile ilgili soguk depo ve
saklama sistemi gelismedigi icin lojistik a¢idan sorunlar yasanmakta, iiriinler beklenen
stirelerden daha erken bozulmaya maruz kalabilmektedir.

10.5 Vize Sorunu
Hindistan, diplomatik pasaport disinda tiim pasaportlara vize uygulamaktadir. Firmalarimiza
Hindistan’a giriglerinde 6 ay-1 yillik vize verilmektedir. Bu durum firmalarimizin iilkeye
ziyaretlerinde vize almasini gerektirmekte ve ftlkedeki faaliyetleri zorlastirmaktadir. Bu
nedenle isadamlarimiza kolaylik saglamak iizere vizelerin kaldirilmasi ticaretimizi olumlu
yonde etkileyecektir.
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10.6 Yavas ilerleyen Biirokrasi

Hint kamu teskilatina ek olarak Hint 6zel sektoriiniin de is takibinde ve geri doniislerde agir
davranmasi sonucunda miisterilere verilen hizmette aksamalar ve gecikmeler yasanmaktadir.
Ayrica Hindistan’da is yapan yabanci firmalara uygulanan gilivenlik denetimleri ve yabancilara
calisma izni alinmasi ¢ok uzun zaman almaktadir. Bu sikintilar Tiirk firmalarmin Hindistan
pazarina ilgisini azaltmaktadir.

Bunlara ilaveten iilkede hem merkezi, hem de yerel yonetimler tarafindan uygulanan kurallarin
farkli olmas1 ve Hintli yetkililerin s6z konusu kurallar1 uygulamada zaman zaman tutarh
olmamalar1 firmalarimizin zor durumda kalmasina neden olmaktadir.

10.7 Ticari ihtilaflar

Genel itibariyle firmalarimizin Hindistan’la is yaparken yasadiklar1 sorunlar kapsaminda;
ihracat¢i firmalarimizin gonderdikleri mallara iliskin bedellerin tahsilinde yasadiklar1 sikintilar
yoniinde Ticaret Miisavirliklerimiz/Ataseliklerimizden zaman zaman Yyardim talep
etmektedirler. Firmalarimizin pazarda bu tip sorunlarla karsilagsmalarinin baslica sebepleri
arasinda firmalarin pazar1 tanimamalari ve is yapacaklar1 firmalar hakkinda yeterli bilgiye sahip
olmamalar1 gelmektedir. Bu gergevede, Ticaret Miisavirlikligimiz/Ataseligimiz firmalarimizi
Hindistan’a ihracatta yapacaklari sézlesmelerde en gilivenilir 6deme ve teslim sekillerini
secmeleri yoniinde uyarmakta ve miimkiinse pazar1 tanimak adina is yapacaklar1 firmayi
yerinde ziyaret etmeleri konusunda yonlendirmektedir. Ozellikle uzun vadeli diisiinen
firmalarimizin Hindistan’da kuracaklar1 irtibat ofisleri vasitasiyla pazart degerlendirmeye
almalar1 6nem arz etmektedir.

10.8 Hindistan Pazarinda Basar i¢cin Coziim Onerileri

Ulkemiz iiriinlerinin Hindistan pazarindaki rekabetlilik durumu Potansiyel Uriin Matrisi
caligmalarinda da incelendiginde, iirlinlerimizin yeteri kadar pazara giremedigi ya da pazardan
yeteri kadar pay alamadigi goriilmekte olup, triinlerimizin Hindistan pazarindaki pazar
paylarinin diisiik olmasinin nedenleri olarak; gerek firmalarimiz tarafindan bildirilen konular
gerekse ilgili Bakanliklar/Kurum/Kurulus yetkilileri, 6zel sektor ¢att kurulus temsilcileri ve
yatirimci firmalarimizin goriis ve degerlendirmeleri sonucunda ortaya ¢ikan hususlar agagidaki
4 baslikta toplanmistir. Bunlar;

1-Hint pazarinda Tirk iriinii ve markasi konusunda yeteri kadar algi ve farkindalik
bulunmamaktadir.

Tiirk irlinii ve markas1 algisinin yaratilmasina yonelik tanitim ¢alismalarinin yapilmasinin
thracatimizi artirict etkisi olacagi degerlendirilmektedir. Tanitim ¢aligmalarinda, Hint halk:
nezdinde iki iilke arasindaki tarihi ve kiiltiirel baglara dikkat ¢ekilerek farkindalik yaratilmasi
onemlidir. Gerek tilkemizde gerekse Hindistan’da ortak yatirimi ya da is iligkisi bulunan firma
yoneticileri ve CEO’lart ile her iki iilke medya temsilcilerinin katildig1 diizenli etkinliklerin
diizenlenmesinin iilkemizin ve {iriinlerimizin tanitimina katki saglayacagi, dolayisiyla
thracatimiza pozitif etkisi olacag: degerlendirilmektedir.

Ayrica, sosyal medyada iilkemizin, sektorlerimizin, iiriinlerimizin ve firmalarimizin ekonomik
ve ticari potansiyelinin Hindistan pazarina doniik olarak tanitiminin yapilmasi amaciyla Hint is
diinyasina sosyal medya kanaliyla tanitim faaliyetleri gerceklestirilmesi olumlu Tiirkiye imaj1
ve Tiirk tirlinleri imaj1 olusturulmasi acisindan énemlidir.

Bunlarin  yanisira, firmalarimizin Hint pazart hakkinda bilgi eksikligi  bulundugu
diistiniilmektedir. Yerinde pazar arastirmasi yapilan gida iiriinlerinin Hint pazarina ihracatimiz

81



bakimindan potansiyel barindirdig1 degerlendirmektedir ve s6z konusu fiiriinlerin ihracatini
artirmaya yonelik faaliyetler yapilmasi 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda;

-Oncelikle Mumbai ve Yeni Delhi’de belirlenecek zincir magazalarda ve AVM’lerde Tiirk
Giinleri ve Tiirk Uriinleri Festivali diizenlenmesi, Tadim Etkinlikleri yapilmasi vs. yontemlerle
{iriinlerimizin tanitiminin yapilmas1 miimkiindiir. Ote yandan tanitimlarmn siireklilik gdstermesi
son derece onemlidir.

-Ticaret Bakanlig1 koordinasyonunda Ticaret ve Sanayr Odalar1 basta olmak iizere gesitli
kuruluslarca diizenlenen Hindistan pazarina 6zgii pratik bilgilerin yer aldigi bilgilendirme
seminerine firmalarimizca katilim saglanmasi,

-Gida triinlerimizin Hindistan’da pazar payinin artmasi ve Tiirk mali imajinin giiclendirilmesi
icin bu alanda faaliyet gosteren firmalarimizin milli ve bireysel katilimi1 desteklenen fuarlara
diizenli olarak katilim saglamasi, Ticaret Bakanlifi koordinasyonunda diizenlenen Genel
Ticaret Heyetleri ile TIM, DEIK, TOBB ve diger 6zel sektdr kuruluslarinca gergeklestirilen
Hindistan pazarina yonelik Sektorel Ticaret Heyetlerine firmalarimizin katilim saglamasi
onemlidir.

Gida dirlinlerine 6zgii katilim saglanacak Onemli fuarlar Delhi’de her yil Mart aymnda
diizenlenen “AAHAR The International Food & Hospitality Fair”, Mumbai’de her yil Agustos
aymda diizenlenen “Annapoorna Anufood India” ve Mumbai’de Subat ayinda diizenlenen
“India Food Forum” dur.

2-Cografi uzaklik ve biiylik ve daginik pazar yapisi nedeniyle Hindistan’da lojistik konusu en
sorunlu alanlardan biridir. Ayrica, bazi biiyiik sehirler haricinde, tilkenin genelinde soguk zincir
tasimacilig1 son derece yetersizdir.

Hindistan’da hem iiretim hem de pazarlama seviyesinde soguk nakliye ara¢ ve depolama
imkanlar1 oldukga yetersizdir. Sektdrde kullanilan arag, makine ve ekipmanlar ¢ogunlukla eski
teknolojidedir ve sektor olduk¢a boliinmiis bir yapidadir. Organize sektor toplam soguk zincir
pazarmin ancak % 8-10 civarinda bir kismin1 olusturmaktadir. Hindistan’da soguk zincir altyap1
sisteminin tesis edilmesi Hint devleti tarafindan da desteklenmektedir. Soguk zincir sisteminde;
tiretim alanlarinda kurulacak 6n sogutma tesisleri, frigofirik araglar, mobil sogutma iiniteleri ve
katma deger saglayacak islem ve toplama merkezlerinin tesis edilmesi amacglanmaktadir. Bu
anlamda sektorde onemli potansiyel bulunmasi itibariyle firmalarimizin Hint firmalariyla
bulusmalari noktasinda heyet diizenlenmesi yararli olacaktir. Ayrica India Warehousing
Show (www.indiawarehousingshow.com) konusunda 6nemli bir fuardir.

3-Potansiyel iiriinlerimiz itibariyle Hint pazarinda rakiplerimiz durumundaki Asya-Pasifik
tilkelerinin gerek pazara yakin mesafede bulunmasi nedeniyle navlun giderinin diisiik olmasi
gerekse lojistik agidan tiiketiciye kisa zamanda mal tedariki yapabilmeleri nedeniyle maliyet
avantajlar1 bulunmaktadir.

Hindistan pazarinda lojistik, depolama, Tiirk malinin goriiniirliigiiniin saglanmasi ihtiyact
nedeniyle Y. Delhi ve Mumbai basta olmak tizere Tiirk Ticaret Merkezlerinin (TTM)
kurulmasinin pazara 6zgii depolama, ihracat¢ilarin satis sonrasi hizmet vermesi ve lojistik
merkezi ihtiyacinin karsilanmasi acgisindan 6nemlidir.
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11 SONUC VE DEGERLENDIRME

Hint tiiketicisi bugilin artan gelir ve yasam tarzindaki biiyiik degisimle birlikte tercihini saglikli
beslenme yoniinde yapmaktadir. Bu konuda Hint kiiltiir ve geleneginde yer alan kuru
meyvelerin tiiketimi 6n plana ¢ikmakta, kiiglik paketler halinde ve atistirmalik olarak tiiketim
hizla gelismektedir.

Bu kapsamda, Hint tiiketicisinin artan saglik bilinci ve saglikli yasam tarzi nedeniyle zeytinyagi
kullanim1 giderek biiylimekte, yemeklerde ve salatalarda tereyagina alternatif olarak kullanilan
Extra Virgin zeytinyagina dogru artan bir talep bulunmaktadir.

Tath ya da sekerli atistirmalik olarak sayilan sekerleme ve ¢ikolatali tirtinler ise gerek Hint
kiiltiiriinde tatlilarin 6neminin biiyiikk olmasi, kentlesme ile artan geng¢ niifusun daha fazla
cikolata tiikketim egilimi ve kolayca ulasilabilir olmasi 6zelligi nedeniyle 6&iin aralarinda ve ana
oglinlerinde Hintli tiiketicilerce giderek daha fazla tiikketilmektedir.

Hindistan’in sert kabuklu meyve ithalatinda badem onemli olup, ithalatinin 6nemli bir
boliimiinii ABD’den gerceklestirmektedir. Ulkemiz agisindan potansiyel arz eden iiriinlerden
antep fist1g1 ithalatinin ise bilyiik cogunlugunu iran ve Afganistan’dan gergeklestirilmektedir.
Hindistan’mn findik ithalat1 ise yok denecek kadar az diizeylerde bulunmaktadir. Kuru incir,
kayisi ve liztim gibi kuru meyvelerde de durum sert kabuklu meyvelerde oldugundan ¢ok farkl
degildir. Ulkemizin diinya iiretiminde énemli konumda bulundugu bu iiriinlerde Hindistan
pazarinin yeterince degerlendirilememesinin ana sebepleri arasinda firmalarimizca Hint pazari
hakkindaki bilgi yetersizligi bulunmaktadir.

Hindistan gida iirlinleri pazarina giris imkanlari, pazarlama stratejileri, tiiketici kitlesi ve fiyat
kosullarma gore farklilik arz etmektedir. Ihracatg¢1 firmalari tercihlerine gore, ithalatci ve/veya
toptanct ve distribiitér firmalar ile c¢alismasi, perakende sektdr olarak adlandirilan
hipermarket/stipermarket zincirlerine satis yapilmasi, e-perakende siteleri iizerinden online
olarak satis yapilmasi, firmalarin Hindistan’da agacaklar1 magazalar araciligiyla dogrudan
perakende sektoriinde kendilerinin faaliyette bulunmasi imkénlar: bulunmaktadir.

Hindistan gida iiriinleri pazarinin geleneksel olarak biiyiik ve daginik bir yap1 arz etmesi tilke
capinda faaliyette bulunan distribiitdr-acente bulunmasini gii¢lestirmektedir. Bu nedenle, farkli
eyaletlerde yer alan birden fazla acente ile ¢alisilmasi ka¢inilmaz hale gelmektedir.

Bunlarin yanisira, tlkenin biyiikligli ve dagmnikligi gozoniinde bulundurularak, gida
ithalatinda 6nemli ithalatgilar ve perakendecilerin yer aldigi Delhi ve Mumbai gibi biiyiik
sehirlerin yanisira Tiirk ihrag triinleri agisindan potansiyel arzeden 2. ve 3. katmanlarda yer
alan sehirlere yonelik lojistik ve dagitim ag1 gelismis bir ithalatgr ile c¢alisilmasi hususunun
g6zonilinde bulundurulmas: gerekmektedir.

Diger taraftan, Hindistan pazarina yonelik ihracata baglamadan once iilke ¢apinda genis ve
gelismis bir dagitim agina sahip kredibilitesi yiiksek ithalat¢1 ve/veya toptanci ile ¢aligilmasi
konusunda arastirma yapilmasi, uzun vadeli is iligskisi kurulabilmesine dayali ¢alisiimasi
amaciyla sektoriin 6nemli fuarlarina istirak edilmesi goriiniirliik, bilinirlik ve giiven tesis etmek
acisindan yararli olacaktir.

Hint pazar oldukga biiyiiktiir. Hindistan yerli sanayiyi korumak amaciyla korunma énlemleri,
stibvansiyon dnlemleri i¢in telafi edici vergiler ve antidamping vergileri uygulayarak bazi ithal
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{irinler {izerine vergi koymaktadir. Uriiniin fiyatlandirilmasi agisindan pazarda iki rekabet sekli
bulunmaktadir. Birincisi yerli Hint iiriinleri ile rekabettir. Piyasaya sunulacak ithal tiriin yerli
Hint {irtinii ile ayn1 kalitedeyse veya daha kaliteli bile olsa bu iiriinlerle rekabet edilmesi fiyat
acisindan zor olmaktadir. Ayni kosullarin yakalanmasi ig¢in {retimin Hindistan’da
gerceklestirilmesi gerekmektedir.

Ithal {iriinlerle rekabet etmenin de bazi1 zorluklar1 bulunmaktadir. Hint pazarina énceden giren
diger ithal trilinlerin pazarda iilke/iirin ve marka bilinirligi bulunmaktadir. Bu yilizden
ithalatgilar yeni iirlinlerin girisinde zaten oturmus bir piyasa oldugunu ve ayni iiriin grubundan
baska bir markay1 almanin gereksiz oldugunu diisiinebilirler. Ayrica fiyat acisindan da yeni
irlinlin girisinden sonra kendi ithal ettikleri liriinlerle rekabete girmesi tercih edilmeyebilir. Bu
nedenle Hindistan pazarina girecek Tirk {irlin ve markalart i¢in iyi bir tanitim g¢aligmasi
yapilmasi, hedeflenen segmente gére uygun fiyat ve kaliteli liriinlerle pazarlama stratejisi
olusturulmasi 6nem tasimaktadir.

Kuru meyvalar lojistik yakinlik ve diisiik fiyat nedeniyle Iran, Afganistan ve Pakistan’dan ithal
edilmektedir. Afganistan ile sinirli tirinde Tercihli Ticaret Anlagsmasi bulunmasi ‘0’ giimriik
vergisi ile ithal edilmesi ve lojistik maliyetlerine de katlanilmasi1 nedeniyle satin alinabilir bir
fiyat ve kalite dengesi bulunan Afganistan fistig1, iziimii, kayisist ve inciri Hint pazarinda genis
tiiketici kitlesi tarafindan tercih edilmektedir.

Firmalarin iriinleri i¢in hedefledikleri tiiketici segmentini ¢ok 1yi tanimlamalar1 gerekmektedir.
Ayrica iiriiniin seri iiretilen, y18in iiriin (mass product) olup olmamasi ¢ok 6nemlidir.

Bu ¢ercevede, Hint pazarina ihracatta pazar farklilagtirmasi yapilarak uygun kalite/6denebilir
fiyat dengesi olusturularak farkli gelire sahip tiikketici segmentlerine {iriin ihracat1 yapilmasi
miimkiindiir. Buna gore; kuru kayisi, kuru tiziim, kuru incir, antep fistig1, biskiivi, ¢ikolata ve
sekerleme {irlinlerinin orta ve orta alt1 gelir grubuna sahip tiiketiciye hitap etmek iizere kalite-
fiyat dengesi saglanarak zincir magazalarda ve e-ticaret sitelerinde satilabilecegi
degerlendirilmektedir. Tiirk gida irinlerinin 6nemli e-ticaret siteleri olan Amazon India ve Big
Baskette promosyonlarla satiginin yapilabilecegi bilgisi edinilmistir.

Diger taraftan, nis market {iriinii olarak da Tiirkiye markas1 ve ambalaj1 ile zeytinyagi, kuru
incir, kuru kayisi, antep fistig1 ve ¢ikolata iiriinlerinin orta ve {ist gelir grubuna sahip tiiketicileri
hedef alan magaza zincirlerinde satilabilme potansiyeli yiiksektir.

Tiirk gida ihracatgilarinin 6zellikle kuru meyvelerde ve sekerlemeli/ ¢ikolatali iiriinlerde orta
smf tiiketici segmenti, zeytinyagi ve markali ¢ikolatali iiriinlerde orta-list smif tiiketici
segmentine yonelik iriin tutundurma ve pazarlama faaliyetleri yapmalarinin 6nemli oldugu
diistiniilmektedir.

Bu kapsamda, Tiirk iiriinlerinin, 6rnegin gida tiiketiminin biiyiik 6lgiide artis gosterdigi 6nemli
festivaller 6ncesi pazarda yer almasinin saglanmasi agisindan, Hindistan pazarina girisinde
ilgili ithalat siireclerinin ve zamanlamanin iyi yonetilmesi 6nemlidir. Yapilan arastirmalarda,
ithalatta giimriikleme ve gida laboratuvar islemlerinin 2017 yili itibariyle ortalama 4-5 giin
sirdiigii, malin gida glivenligi ve standartlara uygunluguna iligkin lisansinin alinmasi,
ithalat¢idan distribiitére ve oradan da nihai tiiketiciye ulagtirilmasinin 3 aylik bir donemi
gerektirdigi anlasilmistir.
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Diger taraftan, Hindistan’da zeytinyagi pazar paymin artirilmasi i¢in Tiirk markasinin
bilinirliginin olusturulmasina yonelik ve kaliteye deger veren sadik bir tiiketici kitlesi ve
tiikketici bilinci olusturulmasina yatirim yapilmalidir. Zeytinyagiin sagliga olumlu etkisi ve
neden Tiirk zeytinyag tiiketilmesine yonelik diizenli tanitim faaliyetleri ger¢eklestirilmelidir.

Gergeklestirilen pazar arastirmasinda, orta siif tiiketici segmentine hitap edecek Tiirk kuru
incirinin, kaysisinin ve lizimiiniin ayrica, Tirk zeytinyagimin dokme sekilde ithal edilerek
pazara hakim yabanci bir marka adi altinda market raflarinda yerini aldigi, yine iist segment
tilkketiciye hitap eden magaza zincirinde Tiirk markasi olmadan Tiirk findig1 ve kuru kayisinin
ithal edilerek market raflarinda pazara sunuldugu goriilmiistiir.

Bunlara ilaveten, yapilan pazar arastirmasi ve ithalat¢i firmalarla gerceklestirilen gériismeler
cercevesinde; Hint tiiketicisinin damak tadina uygun farklilastirilms tirtinlerle pazara girmenin
ve pazarda yer edinmenin 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Tiirk findig1, kuru kayisi, kuru incir,
antep fistiginin Hint tiiketicisinin damak tadina uygun olarak 6rnegin kahvaltilik tahil
gevrekleri iginde veya tziimli/bademli/findikli helva, incir regeli, incirli/kayisili lokum,
findikli, fistikli/gikolatali iirlinler, baharatli kuru meyveli atistirmaliklar (snacks) seklindeki
tirtinlerle Hint pazarina girilmesi 6nemli bir pazarlama stratejisi olacaktir. Ayrica, organize
edilecek Tirk tadim giinlerinde Hint damak tadina uygun tavuk yemeklerinin
(findikli/fistikl/izimli tavuk) Hintli tiiketicilere tattirilmasinin imkan dahilinde oldugu
degerlendirilmektedir.

Tanitim ¢alismalarinda, Hint halki nezdinde iki iilke arasindaki tarihi ve kiiltiirel baglara dikkat
cekilerek farkindalik yaratilmasi ve Tiirk mali algist olusturulmaya calisilmasi ¢cok 6nemlidir.
Ust gelire sahip nis pazar tiiketicisine hitap edecek Tiirk markali zeytinyag, ¢ikolata ve kuru
meyvelerin tanittminda Hintli Gnliler, kriket oyunculari, Bolywood yildizlarinin tanitimda
kullanilmasi etkili olacaktir.

Tiirk zeytinyaginin Hintli ithalatg1 ve toptanci firmalar yoluyla ayrica otel ve restoranlara ve
catering firmalarma (yemek tarifleri ile birlikte) dagitilmasinin  6nemli oldugu
diistiniilmektedir. Diger taraftan, zeytinyagi tanitim ¢alismasinda Indian Olive Association ile
caligilmasi Onerilebilir.

Zeytinyaginin tanitim ve reklam g¢aligmalari genellikle iriin satiginin yapildigi televizyon
kanallarinda yapilmaktadir. Ispanya ve Italya menseli zeytinyaglarm tanitim kampanyalarinda
tilke markalar: tanitim kampanyalarinda kullanilmakta ve iriinlerin bilinirligi ve farkindaligi
lilke markasi ile eslestirilerek ve vurgulanarak yapilmaktadir. Ispanya zeytinyagi, Italya
zeytinyagi, Kaliforniya bademi, fistigi tilke markasi olarak pazarlama araglarinda
kullanilmaktadir.

S6z konusu tanitim ¢aligmalarinda 6zellikle ithal edilen Tiirk iiriinlerinin Hindistan pazarina
satilmasinda faal olarak yer alacak perakendeci firmalara yonelik olarak (siipermarket,
hipermarket magaza zinciri sahibi firmalarinin) iiriin ve Tiirk markas1 tanitim ¢aligsmalarina
Tiirk Tanitim Grubunun da katilmasi ve Thracatg1 Birliklerimizin de giiclii tanitim kampanyalari
hazirlamasi 6nemlidir.

Ayrica tanitim ¢aligmalar1 kapsaminda gida tirlinleri i¢in 6nem arzeden biiytik ticaret fuarlarina
ve Ticaret Bakanligi koordinasyonunda diizenlenecek Genel/Sektorel Ticaret Heyetlerine
firmalarimizca diizenli katilim saglanmasinin, firmalar arast B2B organizasyonlari
diizenlenmesinin yararl olacag diisiiniilmektedir.
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Cesitli medya araclart kullanimi da tanitim ¢aligmalarinda 6nemli katki saglayacaktir. Hint
yemek ve lriin tanittimi temali televizyon kanallarinda Tirk iirlinleri tanittminin yapilmasi,
sektorel dergilerde Tiirk zeytinyaginin, findiginin, kuru incirin, kuru kayisinin faydalarina
yonelik bilimsel saglik gerekg¢elerinin yer aldigi makalelerin ve saglik yazilarinin yayimlanmasi
tirlinlerimize yonelik farkindaligi artiracaktir. Ayrica sosyal medyada saglik kuruluslarinin
aciklamalarina yer verilmesi, friinlerin Ozelliklerinin  vurgulanmasi, yemek tadim
organizasyonlarinda ve youtube reklamlarinda tinlii Hintli seflerin kullanilmasi gibi etkinlikler
Tirk {irtinlerininin bilinirligi agisindan faydali olacaktir.

Ayrica, Hindistan’daki Tiirk Biiyiikelgiligi kanaliyla bir organizasyon diizenlenerek Tiirk gida
ihracatgilari ile Hindistan’daki biiyiik ithalatgilar/toptancilar/distribiitorlerin bulusturulmasina
yonelik iletisim ag1 olusturulmasina yonelik (networking) organizasyonlar diizenlenmesinin
Tiirk markas1 ve tirtin bilinirliligi a¢isindan etkili bir faaliyet oldugu diistiniilmektedir. Yeni
Delhi’de bu tarz organizasyonlarin ¢esitli tilkeler tarafindan uygulandigi ve olumlu sonuglar
alindig1 6grenilmistir. Bunlara ilaveten 6zellikle zeytinyagi ve kuru meyveler i¢in Hint otel ve
restoran zincirlerinde bir (1) haftalik Tiirk yemekleri tadim etkinligi diizenlenmesi Tiirk
tirtinlerinin bilinirligi agusindan etkili bir tanitim faaliyetidir.

Diger taraftan Hint tiiketicisi Tiirk findigini, kayisisini, incirini, antep fistigini1 tanimadigi ve
pazarda bilinirligi bulunmadigi i¢in tiikketicinin uzun vadeli tanitim kampanyalar1 yoluyla
bilgilendirilmesi ve farkindaliginin artirilmast yararl olacaktir. Ozellikle iiriinlerimizin sagliga
etkileri agisindan ¢esitli Hint saglik kuruluslari ile lobi ¢alismasi yapilarak Tiirk incir, kayisi ve
findiginin kalp-damar sagligina faydalar1 ve diisiik kalorili saglikli irtinler oldugu yo6niinde
egitilmesi amaciyla egitici tanitim ve reklam calismasi yapilmasi 6nemlidir. S6z konusu tanitim
ve reklam caligmalar siireklilik arzedecek sekilde yapilmalidir.
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KAYNAKCA

- A Food and Drink Exporter’s Guide to the Potential of India’s Best First and Second Tier
Cities, The 31 Cities in India, Promar Consulting (Sponsor: USDA, Foreign Agricultural
Service, Emerging Economies Program)

- International Nut and Dried Fruit Council web sitesinde yer alan 10 Mart 2017 tarihli yayin
https://www.nutfruit.org/industry/publications/inc-magazine/articles/detail/indian-consumer-
attitude-and-behavior-towards-consumption-of-nuts-and-dried-fruits-1

- Consumer Trends Analysis: Understanding Consumer Trends and Drivers of Behavior in the
Indian Confectionery Market, Insight Report June 2014, Canadean

-India Food & Drink Report, Q4 2018, Fitch Solutions Macro Research

-India Retail Sector 2016-2017, An EMIS Insights Industry Report, EMIS A Euromoney
Institutional Investor Company

- Hypermarkets in India, January 2018, Euromonitor International
-Supermarkets in India, January 2018, Euromonitor International
- Indian Olive Association, Annual Report 2017-18, https://www.indolive.org/association.htm
-International Nut and Dried Fruit www.nutfruit.org ve India’s leading business newspaper;

www.business-standard.com
-IMF, WEO Veritabani, January 2019 ve World Bank Veritabani, ITC Trade Map Veri Taban

-UN Data, United Nations Statistics Division (http://data.un.org )
-World Bank, Databank, https://data.worldbank.org

- Indian Olive Association, Annual Report 2017-18, https://www.indolive.org/association.htm

-Morgan Stanley Research

- The India Food Report (2018-2019), Images Group India

-Confederation of Indian Industry, e-Commerce in India, April 2016,Deloitte
-India Brand Equity Foundation (IBEF), March 2018, Retail ,www.ibef.org
-Yeni Delhi Ticaret Miisavirligi

-Federation of Indian Chambers of Commerce and Industry (FICCI
-Confederation of Indian Industry (CII)

-Reserve Bank of India-www.rbi.org.in
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- The Associated Chambers of Commerce And Industry Of India
- PHD Chamber of Commerce and Industry

- Hindistan Sanayi ve Ticaret Bakanligi- www.commerce.nic.in

- www.business-standard.com

-IMF, WEO Database, January 2019

FAYDALI LINKLER
RESMi KURUMLAR

Hindistan Ticaret Portali-Ticaret ve Sanayi Bakanligi: http://www.indiantradeportal.in/

Hindistan Ulusal Portali: https://www.india.gov.in/

Dis Ticaret Genel Mudiirliigi http://www.dgft.gov.in/

Giimriik ve Dolayli Vergiler Merkez Kurulu-Giimriik Mevzuati http://www.cbic.gov.in/

Hindistan Merkez Bankasi-RBI: https://www.rbi.org.in/

Invest in India: https://www.investindia.gov.in/

The Office of the Controller General of Patents, Designs & Trade Marks (CGPDTM)
http://www.ipindia.nic.in/

Bureau of Indian Standards: (BIS) https://bis.gov.in/index.asp/

Food Safety and Standards Authority of India:_https://fssai.gov.in/home

TICARET ODALARI
FICCI- Federation of Indian Chambers of Commerce & Industry (FICCI): http://ficci.in/

Confederation of Indian Industry (CII): http://www.cii.in/

PHD Chamber of Commerce and Industry: https://www.phdcci.in/

Indian Importers Chambers of Commerce and Industry:
https://www.indianimporterschambers.com/vision/

Maharashtra Chamber of Commerce, Industry & Agriculture (MACCIA):
http://maccia.org.in/

Bombay Chamber of Commerce And Industry: http://www.bombaychamber.com/

The Madras Chamber of Commerce & Industry: https://www.madraschamber.in/

Gujarat Chamber of Commerce and Industry (GCCI): http://www.gujaratchamber.org/
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Indian Chamber of Commerce (ICC): https://www.indianchamber.org/

Delhi chamber of Commerce: http://www.delhichamber.com/

Karnatak Chamber of Commerce & Industry: https://www.kccihubli.org/

Bangalore Chambers of Industry and Commerce (BCIC): http://www.bcic.in/

Haryana Chamber of Commerce & Industry: http://www.hcci.in/index.php

All India Association of Industries: http://www.aiaiindia.com/

Rajasthan Chamber of Commerce And Industries: http://www.rajchamber.com/

PERAKENDE FIRMALARI:Hipermarket/Siipermarket

Future Group: https://www.futuregroup.in/businesses/modern-retail.html

Reliance Retail Limited :https://relianceretail.com/

Aditya Birla Retail Ltd : http://www.morestore.com/

Future Consumer Ltd: https://www.nilgiris1905.com/

Spencer’s Retail Limited: http://www.spencersretail.com/

METRO Cash & Carry India Pvt. Ltd : https://www.metro.co.in/

Gida E-Ticaret Siteleri

https://www.bigbasket.com/

https://www.naturesbasket.co.in/

http://www.justshop24.com/

https://www.reliancefreshdirect.com/
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