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1. KATAR’IN GENEL EKONOMIK DURUMU

Katar 1990’larin ortalarinda baslayan; liberallesme, disa agilma, ekonomik faaliyetlerin
cesitlendirilmesi ve yasal reformlar sonucunda yakaladigi siiregte, 2002-2008 yillar1
arasinda GSYIH m1 19,7 milyar $’dan 110,7 milyar $’a ¢ikarmustir. 2009 yilinda Katar’in
GSYIH’s1 kiiresel kriz nedeniyle 98,3 milyar dolara gerilemistir. Ancak 2010 yilinda 129
milyar dolara ulagsmistir. 2011 yilinda ise 178,6 milyar dolara ve reel biiylime oranmnin
%17.2 seviyelerine ulagsmas1 beklenmektedir. Ancak 2012-2016 yillar1 arasinda yeni enerji
projeleri planlanmadigi i¢in biiylime oraninin %6’larda kalacagi tahmin edilmektedir.
Economist Intelligence Unit tahminlerine gore iilkede satin alma giicii paritesi gdz Oniine
alindiginda kisi bagina diisen milli gelir 70.000 $’1 agmustir. Satin alma giicii paritesine gore
70.000 dolar kisi bagma diisen milli gelir ile, Katar Korfez iilkeleri arasinda 1. sirada yer
almaktadir. Bu itibarla, Katar bolgenin en iyi ekonomik performans gosteren iilkesi haline
gelmistir.

Katar’in biiylik hidrokarbon rezervleri, iilkenin hizla biiyiiyen ekonomisinin lokomotifi
konumundadir. Petrol, Katar ekonomisinin temelini olusturmaktadir. Ekonominin kamu
agirhikli olmasi ve hidrokarbon sektoriiniin de gelirlerin en énemli kismini teskil etmesi,
Katar’in biiyiime hizinin dogrudan s6z konusu sektore baglh olmasi sonucunu
dogurmaktadir.

Tablo 1: Temel Ekonomik Gostergeler

Yillik Veriler 20117 Ortalama Artislar (% ) 2007-11
Niifus (milyon) 1.7° Niifus Artist 8.5
GSYIH (Milyar ABD $; Nominal ) 178.5 Reel GSYIH artigt 13.3
GSYIH (Milyar ABD $ ; Satin alma giicii paritesi) 136.1 Reel i¢ talep artisi 8.8

Kisi Bas1 Milli Gelir (ABD $; Nominal) 104.534 Enflasyon 4.4

Kisi Bas1 Milli Gelir (ABD $; Satin alma giicii 79.669  Cari igslemler dengesi 15.3
paritesi)

Déviz kuru Riyal: ABD § 3.64° DYY Girisleri (%GSYIH) 5.0

* Economist Intelligence Unit Tahmin. ® Gergeklesen.

Katar’mn, 2012-16 doneminde ekonomik biiyiimesinin ortalama % 6,4 oraninda olmasi
ongoriillmektedir.

Tarmm sektdriiniin Katar GSYIH’s1 icerisindeki payr %0,1’in altinda gerceklesmektedir.
Iklimin elverigsizligi ve su kaynaklarinmn yetersizligi bu sektdrdeki biiyiimenin artis
kaydetmesini engellemektedir. Katar’in ekilebilir arazisi, toplam yiizdl¢iimiiniin %0,7’sine
tekabiil etmekte olup, tamami devlete aittir.

Devletce saglanan tiim tesviklere ragmen, Katarlilar tarafindan tarim sektdriine yatirim
yapilmamaktadir. Tarimdaki isgiliciiniin tamami yabancilardan olugmaktadir. Tarim
sektdriinde istihdam edilen kisi sayis1 16.000 civarmda olup, bu rakam toplam ¢aligabilir
niifusun yaklasik %2’ sine tekabiil etmektedir.

Ulkenin tarimsal {iretimi son derece kisitli olup, bazi sebzeler ve hurma ile smirlidir. Katar
gida ihtiyacinin tamamini ithalat yoluyla karsilamaktadir.



2. KATAR DIS TiICARETI

Katar dis ticareti, uluslararasi enerji fiyatlarina bagh olarak sekillenmektedir. Diger
taraftan, tamamlanmis veya siirdiiriilmekte olan petrol ve gaz sektdriindeki yatirimlar,
altyap1 gelistirme programi, sanayi, egitim ve turizm sektoriindeki yatirimlarla artan ihracat
ve ithalata bagli olarak dis ticaret hacmi son yillarda katlanarak gelismektedir.

Genel olarak Katar, 6nemli 6l¢iide ticaret fazlas1 vermektedir. 2009 yilinda ticaret fazlasi
27 milyar dolara, 2010 yilinda 45 milyar dolara 2011 yilinda da 130 milyar dolara
ulagsmistir. Son yillarda hizla gelisen ekonomi ile birlikte ithalat artis1 ihracat artisindan
hizli olarak gelismisse de, ihracatta ana kalem olan enerji kaynaklarimin uluslararasi piyasa
fiyatlarindaki artis1 dolayisiyla s6z konusu ticaret fazlasi siirmektedir.

Katar 2011 yilinda 108 milyar dolarlik ihracat gergeklestirmis olup; ihracat yaptigi iilkeler
Japonya, Giiney Kore, Hindistan, Singapur, Ingiltere, Cin, Tayvan, italya, Tayland, Belgika
ve Ispanya’dir.

2011 yil1 itibariyle iilkenin ihracatindaki baslica iirlinler ham petrol ve petrol yaglari, etilen
polimerleri, kimyasal giibreler ve iglenmemis aliiminyumdur.

Tablo 2: Katar’in [hracatindaki Baslica Uriinler (Milyon dolar)

GTIiP Uriinler 2009

1 2711 Petrol Gazlari 17 652 2

2 2709 Ham Petrol 22 322 2

3 2710 Petrol Yaglari 1833

4 3901 Etilen Polimerleri (Ilk Sekillerde) 879

5 3102 Azotlu mineral kimyasal giibreler 696

6 7601 Islenmemis Aliiminyum 0,010

7 2901 Asiklik Hidrokarbonlar 184

8 2909 Eterler, eter alkol 177

9 2905 Asiklik alkoller 170

10 2503 Her nevi kiikiirt (sublime, presipite ve taskomiir harig) 43

11 2814 Saf amonyak 108

12 7113 Miicevherci esyasi 173

13 3817 Karigim halinde alkalibenzenler, alkalinaftalenler 140

14 2903 Hidrokarbonlarin halojelenmis tiirevleri 146

15 9999 Diger Yerlerde Belirtilmeyen Uriinler 216

16 7203 Agirlik; %99, 94’1 demir olan (parga, pellet, vb.) miis. 89

17 2933 Sadece Azotlu Heterosiklik Bilesikler 0,255

18 8903 Yatlar, Diger Eglence Ve Spor Teknesi; Kiirekli Kay. 3

19 8802 Diger Hava tasitlar 0,317

20 2804 Hidrojen, asal gazlar ve diger ametaller 51

21 2815 Sodyum hidroksit (kostik soda) potasyum hidroksit 33

22 2707 Yiiksek Sicaklikta Tagkdmiirli Katraninin 0,076

Damitilmasindan Elde EdilenYaglar

23 8411 Turbojetler, Turbo-Propeller, Diger Gaz Tiirbinler1 17

24 7214 Demir/Celik Cubuklar (Sicak Haddeli, Déviilmiis) 81
Toplam  Tiim Uriinler 45,493 6

Kaynak: Trade Map
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Tablo 3: Katar’in Ihracat Yaptig1 Baslica Ulkeler (Bin dolar)
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ULKELER 2009

Japonya 15 897 411
Giiney Kore 8 386 492
Hindistan 4 146 324
Singapur 4 623 790
Ingiltere 1 107 427
Cin 1376 154
Tayvan 782 801
Italya 461 801
Tayland 1 660 552
Belgika 1268 191
Ispanya 1193 747
Fransa 110 592
Hollanda 172 514
Malezya 327726
ABD 535934
Yeni Zelanda 600 651
Endonezya 238 672
Gliney Afrika 93 792
Tirkiye 85 652
Avustralya 350 746
Digerleri 2072133
Toplam 45493 102

Kaynak: Trade map

2010
21 743 242
11915450
6 141 784
5510620
3349 526
2 455 837
2051783
2 061 846
2101 898
1 682 638
1 676 467
1 010 881
242 911
237 986
487 836
587 230
576 103
123 135
177 046
445 943
2691113

2011
30 082 973
20 749 364
11258 453
7435 413
7333765
4 694 309
3767 562
2 867 628
2517 843
2 188415
2 037998
1857776
1 708 404
1512 506
1278 100
800 457
609 383
494 392
481 018
479 618
4 003 856

67271275 108 159 233

2011 yilinda 17 milyar dolar ithalat gerceklestiren Katar’m; ithalatindaki baslica iilkeler ABD,
Birlesik Krallik, Almanya, Cin ve Italya’dir. Onemli ithal kalemleri ise binek otomobiller, demir
cevherleri, hava tasitlari, miicevherci esyasi, turbo jetler, kablo ve tellerdir.

Tablo 4: Katar’in Ithalatinda Bashca Uriinler (Milyon dolar)

GTIP

1 8703

2 9999

3 2601

4 8802

5 7113

6 8411

7 8544

8 9403

9 8517

10 8481
11 8704
12 7308
13 8431
14 8504

URUNLER

Binek Otomobiller

Baska yerde tanimlanmamusg iirlinler
Demir Cevherleri Ve Konsantreleri

Diger Hava Tasitlar1, Uzay Araclar1

Kiymetli metaller ve kaplamalarmdan
miicevherci egyasi

Turbojetler, Turbo-Propeller, Diger Gaz
Tiirbinler1

Kablo ve teller
Diger mobilya ve aksami
Telli Telefon-Telgraf icin Elektrikli Cihazlar

Muslukcu, borucu esyasi-basing diisiiriicii, valf
dahil

Esya tasimaya mahsus araglar

Demir gelikten ingaat ve aksami

Agir i3 makinalarinin aksam ve pargalari
Elektrik transformatorleri, statik konvertisorler,

2009
922
1782
241
255
457

742

824
164
220
620

123
493
218
435

2010
1419
2 140
774
676
611

503

419
196
176
276

142
164
183
196

2011
1,389
1,330
1,046
964
774

560

290
272
225

216
198
197
174
165



endik.

15 8414 Hava vakum pompalar1 263
16 8429 Dozerler, Greyder, Skreyper, Ekskavator, 40
Kureyici
17 3004 Tedavide/Korunmada Ilaglar (Dozlandirilmis) 131
18 8413 Swvilar i¢in pompalar 246
19 8479 Kendine 6zgii fonksiyonlu makine ve cihazlar 170
20 8428 Kaldirma, istifleme, ylikleme, bosaltma makine 174
ve cih.
21 9405 Diger Aydinlatma Cihazlari, Lambalar, Isikli 86
Tabela
22 8537 Elektrik kontrol ve dagitim tablolar1 239
23 8415 Klima cihazlari 135
24 0207 Kiimes Hayvanlarinin Etleri Ve Yenilen 91
Sakatati
25 2710 Petrol yaglar 168
26 8419 Is1degisikligi yontemi ile maddeleri iglemek 494
icin cih.
27 8702 Insan tastmaya mahsus araglar (otobiis, minibiis, 55
mid.)
28 8421 Santrifujle Calisan Kurutma, Filtre, Aritma Cih. 217
29 4011 Yeni dis lastikler 73
30 8471 Otomatik Bilgi Islem Makineleri, Uniteleri 98
31 8418 Buzdolaplari, derin dondurucular 61
32 8705 Ozel amacli motorlu tasitlar 112
33 6802 Yontulmaya, insaata Elverisli Islenmis Taslar 92
34 7307 Demir/Celikten Boru Baglant1 Pargalar1 128
35 8803 Hava tagitlar1 aksam ve pargalari 108
36 3815 Reaksiyon Baslaticilar, Hizlandiricilar, Katalitik 103
Toplam Tiim Uriinler 18912
Kaynak: Trade Map
Tablo 5: Katar’in Ithalat Yaptig1 Bashca Ulkeler (Bin dolar)
ULKELER 2009 2010 2011
1 ABD 2720 183 3 163 885 2796 011
2 Ingiltere 1213 883 1531172 1 805 100
3 Almanya 1 486 929 2 052797 1418791
4 Cin 872411 855 444 1 198 757
5 ltalya 1 685420 1238071 1 06 1425
6  Fransa 1263 552 919 962 1 042 769
7  Japonya 1 635 393 1 142 499 1 018 246
8  Bahreyn 229 904 619 447 778 246
9  Hindistan 577 066 373 984 741 066
10  Giliney Kore 1309 887 472 666 469 004
11 Isvigre 546 531 376 639 435 069
12 Hollanda 447 425 422 570 393 207
12 Avustralya 142 378 257223 388 125
14 Brezilya 195 022 294 997 336 995
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15 Tayland 345 042 266 497 286 270

16 Misir 275423 226 991 274 739
17 Ispanya 240 250 161 440 270 586
18 Isveg 141 065 170 090 258 046
19 Singapur 248 693 204 901 228 300
20 Belcika 469 579 267 012 225 258
21 Tirkiye 289 362 162 546 188 135

Digerleri 2 576 553 1 707 866 1 766 237

Toplam 18 911 951 16 888 699 17 380 382

Kaynak: Trade map

3. KATAR GIDA URUNLERI TICARETI

3.1 Katar Gida Uriinleri Perakende Sektorii

Katar’in GSYIH biiyiime oranlar1 2011ve 2012 yillarinda sirasiyla %7.9 ve %6.9 olarak
tahmin edilmektedir. 2011 yilinda hidrokarbon gelirlerindeki artig Katar’da yasayan askeri
personel maaslarinin %50 ile %120 aras1 oranlarda ve kamu personeli maaslarinda da %60
oraninda artiglara neden olmustur. S6z konusu artislarin nedeninin bdlgesel gerginlikler
sonucunda Katar’daki niifusu yatigtirmak ve tesvik etmek i¢in yapildig1 sdylenmektedir.

Katar’in onlimiizdeki yillarda diinyanin en hizli biiyliyen ekonomileri arasinda yer almaya
devam edecegi tahmin edilmekte ve gida tiiketiminde gii¢lii bir biiylime beklenmektedir.
2022 yilinda Diinya Kupasina ev sahipligi yapacak olan Katar altyapi harcamalarma 50
milyar dolar ayirdigmi duyurmustur. Altyap:r yatmrimlari i¢inde ¢ok fazla isciye ve
mithendise ihtiya¢ duyulacagindan niifusun ikiye katlanacagi ve bunun da gida sektorii
talebinde artisa neden olacagi tahmin edilmektedir. Katar hiikiimeti otel yatirimlarina 17
milyar dolar ayrmistir ve Oniimiizdeki 12 yil i¢inde oda sayisint 90 bine ulastirmay1
hedeflemektediler. Otelcilik sektoriindeki s6z konusu gelismeler gida sektoriinii de
tetikleyecektir.

Katar gida tiiketim pazar1 2012 yilinda %6.5 biliylimistiir. 2016 yilina kadar %27.5
oranmnda biiyiimesi beklenmektedir. Igecek sektorii satislart 2012 yilinda %7.9 oraninda
artmis, 2016 yilina kadar %32,8 oraninda artacagi tahmin edilmektedir.

Niifus artig1 ve acik pazar ekonomisi lilkede, taze gida tiiketimini ( balik, et, sebze ve siit
driinleri) artirmustir. Katar taze sebze, meyve, et ve siit iirlinleri gibi hi¢bir gida iiriiniinii
iretmedigi i¢in gida tiiketimini tamamen Suudi Arabistan, Liibnan, Tiirkiye gibi komsu
iilkeler ve Uzak Dogu iilkelerinden ithalatla karsilamaktadir. Taze gida iiriinlerine olan
yiiksek talep, fiyatlarmin artmasina neden olmustur. Bu nedenle Katar Hiikiimeti siit,
yumurta, un ve piring gibi Uriinlere sabit fiyat uygulamasi getirmistir. Arap denizinden
yakalanan baliklar, balik¢ilar tarafindan limanda dogrudan satilmaktadir.

Katar’da tiiketiciler cogunlukla gida aligverigini diinyanin her yerinden iirlin satilan bati
tarz1 hipermarketlerden yapmaktadir. Buralarda fiyatlar yerel market ve manavlarin iki
katidir. Diistik gelir grubundaki c¢aliganlar ise ucuz olan yerel market ve pazarlardan
aligveris yapmaktadir. Firinlar ve bagimsiz taze sebze meyve satan manavlar ise c¢ok
popiiler olup; giinliik taze sebze, meyve, siit ve ekmek aligverisi buralardan yapilmaktadir.
Diger gida aligverisi ¢ogunlukla haftada iki kez marketlerden gerceklesmektedir. Gida
aligverisinde fiyat ve giiveninirlik ¢ok dnemlidir.



Ulkede gida perakende sektdrii hizla degismekte olup; siipermarketlerin payr hizla
artmaktadir. Pazar tarzi yerler azalirken tiiketiciler her tiirlii ihtiyaclarmi karsiladiklari
marketlere yonelmektedirler. 2012 yilinda, siipermarket satislar1 %1.3 oraninda artig
gostermistir. 2016 yilina kadar s6z konusu satiglarin % 12.5 oraninda artacagi tahmin
edilmektedir.

Yerel isgiicii ucuz olup; pek cok aile her giin yemek pisiren hizmetli ya da asci
calisgtrmaktadir. Katar gida ithalatinda ¢ok kati kurallar uygulanmakta olup; helal gida
iiriinleri standartlarina uyum zorunludur.

Pazarda, internet ya da baska bir yolla gida aligverisi yapilmamakla birlikte bu tarz
aligverisin gelismesi beklenmektedir.

Katar’da ¢esme suyu ig¢ilmemekte olup; sise suyu zorunluluktur. Sise suyu tiim diinyadan
ithal edildigi gibi Katar’da da {iiretilmektedir. Plastik siseler icin geri doniisiime yonelik
tesislerin ingas1 devam etmektedir.

Geleneksel Katar mutfagi, kirmizi et, balik, piring, siit {iriinleri ve hurmadan olusmaktadir.
Ancak, giiniimiizde farkli uluslarin etkisi ve gelenekleri nedeniyle; Katar mutfagi ¢ok
cesitlenmis olup; beyaz et, siit iriinleri, sebze, meyve, tatlilar ve her ¢esit baharati
kapsamaktadir. Ev hanimlar1 ya da hizmetgciler yemekleri pisirmekte olup; hafta sonlar
aksam namazindan sonra tiim aile hep birlikte yemek yemektedir. Geleneksel ailelerde
kadm ve erkekler ayr1 ayr1 yemek yemektedir.

Gocmen ailelerde kendi mutfaklarina ait yemekler pisirilmektedir. Katar’da c¢ok cesitli
niifus yasadig1 i¢in 6zellikle Hindistan, Filipinler ve Cin gibi {ilke yemeklerinin oldugu
restoranlar yaygindir.

Tek basina yasayanlar genelde gelir diizeyine gore disarida yemek, paket yemekler ya da
fast food tarzi yiyecekleri tercih etmektedirler. Ev yemekleri belli bir kesim i¢in liiks
sayilmaktadir.

Kafeler, restoranlar ve fast food tarz1 yerler en fazla para harcanan mekanlardir. Ozellikle
Doha’da niifus artis hiz1 ve aktivitelerin artmasi; bes yildizli otellerde ¢ok pahali olan
Avrupa mutfaklarmin ve her ¢esit etnik mutfagin acilmasina yol a¢cmustir. Hindistan,
Tayvan, Filipinler, Iran, Pakistan, Suriye, Tiirk ve diger etnik mutfaklar vardir. Popiiler
olan ise Amerikan tarz1 fast food ve Tiirk, Italyan, Hint ve Arap restoranlaridir.

Hafta sonlar1 insanlar aileleri ve arkadaslar1 ile disarida yemek yemektedir. Bekarlar
restoranlarda, nargile igilen yerler ve kafeler de ge¢ saatlere kadar arkadaslariyla
oturmaktadirlar. Izin verilen oteller disinda alkol kullanim1 yasaktr.

Restoranlarda aksam yemegi servisi saat yedide baslamaktadir ve en yogun zaman dokuz
ve on arasinda yasanmaktadir. Araplar genelde ge¢ saatte yemek yemekte olup; gece 12°ye
kadar yemege gitmek olagan sayilmaktadir. Cogu restoran gece saat bire kadar agik olup
kafeler saat lice kadar hatta 24 saat ac¢ik olabilmektedir.

Ulkede digarida yemek yeme aliskanliginm popiiler olmasiyla birlikte her gesit restoran
acilmaya ve makul fiyatlar talep edilmeye baslanilmistir.



Doha’nin merkezinde yer alan “Souq Waqif” alanimin restorasyonuyla birlikte burada ¢ok
fazla restoran, kafe ve benzeri yerler agcilmis ve hafta sonlar1 disarida yemek ¢ok moda
olmustur. Souq Wagqif’da insanlar geleneksel Arap yemekleri ya da Danimarka dondurmasi
yemekte ve Katar hediyelik esyalarindan satin alabilmektedir. Genel egilim otantik
yemekler yemek ve fast food gidalardan uzaklasmak yoniindedir. Bu nedenle saglikli
yiyeceklere olan talep artmaktadir.

Tablo 6: Katar Pazarinda Gida Uriinleri Harcamalar1 (2005-2009)

Tiiketici Harcamalar1 2005 2006 2007 2008 2009 % artis
(Milyon dolar)

Ekmek ve unlu mamuller 137.4 182,7 207,7 228.8 257,7 87,5
Et 311,5 409,9 4574 619,8 693,1 122,5
Balik ve deniz triinleri 117,6 152,7 170,3 197,3 221,7 88,6
Siit, peynir ve yumurta 136,0 179,1 201,1 256,9 287,9 111,6
Yaglar 47,8 63,2 71,2 93,1 104,1 118
Meyve 202,5 267,0 301,4 362,1 406,9 100,8
Sebze 160,4 211,5 2393 266,8 303,8 89,4
Seker ve sekerli gidalar 87,1 114,3 128.6 144,8 162,6 87
Diger gidalar 38,5 50,8 57,7 72,5 81,3 111,8
TOPLAM 1.238,7 1.631,6 1.8343 2.242,0 2.519,2 103,4

Kaynak: National statistical offices, OECD, Eurostat, Euromonitor International
Not: 2009 y1l1 temel almmugtir.

Tablo 7:Katar Pazarinda Gida Uriinlerinde Satis Tahminleri (2010-2020)
Tiiketici Harcamalari (Milyon Dolar) 2010 2015 2020 % artis

Ekmek ve unlu mamuller 307,1 446,2 529.4 72,3
Et 830,5 1.247,0 1.556,0 87,3
Balik ve deniz triinleri 262,1 366,2 417,6 59,2
Siit, peynir ve yumurta 3442  509,9 6250 81,6
Yaglar 126,1 197,5 258,2 104,9
Meyve 487,1 724,2 886,8 82,1
Sebze 358,0 479,7 502,5 40,3
Seker ve sekerli gidalar 191,8 263,7 2953 54,1
Diger gidalar 96,7 140,1 166,2 71,7
TOPLAM 3.003,6 4.373,6 5.236,5 74,3

Kaynak: National statistical offices, OECD, Eurostat, Euromonitor International
Not: 2009 y1l1 temel almmugtir.

Alkollii Icecekler ve Sigara Tiiketimi

Katar’da alkol yasak olmasmna karsin; bazi dort ya da bes yildizli otellerin bar ve
restoranlarinda alkol tiiketilmesi serbesttir. Miisliiman olmayanlarin alkol almasina izin
verilmektedir. Bar ve kuliiplere giriste tiyelik istenmektedir.

Ulkeye gelen batihilarin sayisinmn artmasi, 2005-2009 yillar1 arasinda alkol tiiketiminin %
100 artarak, 7 milyon dolardan 15 milyon dolara ulagsmasina neden olmustur. 2020 yilina
kadar alkol tiikketiminin % 46 daha artmas1 ve 26 milyon dolar olmas1 beklenmektedir. Bu
gelismeye ragmen c¢ok az otelde tiiketime izin verilmekte olup; hafta sonlar1 bu otellerin bar
ve kafeleri ¢ok kalabalik olmaktadir. Ramazan ayinda, tiim barlar kapali olup, restoranlar
alkol servisi yapmamaktadir.

10



Alkol satig1 sadece Doha disinda bulunan “Qatar Distribution Company” de yapilmaktadir.
Satis fiyatlari, diger tilkelere gore ¢ok yiiksek olup; Ramazan ayinda satis yoktur.

Tablo 8:Katar Pazarinda Alkollii Igecek ve Sigara Satislar1 (2005-2009)

Tiiketici 2005 2006 2007 2008 2009 % artis
Harcamalari

(Milyon Dolar)

Alkollii i¢ecekler 7,4 10,2 11,8 12,9 14,8 100,7
Sigara 26,4 34,6 39,6 44,0 49,5 87,9
TOPLAM 33,8 448 51,4 56,9 64,6 90,7

Kaynak: National statistical offices, OECD, Eurostat, Euromonitor International
Not: 2009 y1l1 temel almmugtir.

Tablo 9: Katar Pazarinda Alkollii Icecek ve Sigara Satis Tahminleri (2010-2020)

Tiiketici Harcamalar1 2010 2015 2020 % artis
(Milyon Dolar)

Alkollii i¢ecekler 17,9 247 26,1 46,2
Sigara 58,0 76,1 77,2 33,1
TOPLAM 75,8 100,8 103,0 36,1

Kaynak: National statistical offices, OECD, Eurostat, Euromonitor International
Not: 2009 y1l1 temel almmugtir.

Katar’da sigara tiiketimi diizenli olarak artmaktadir. 2005-2009 yillar1 arasinda tiiketim %
88 artmustir. 2020 yilina kadar sigara tiiketimine yonelik harcamalarin 77 milyon dolara
ulagmas1 beklenmektedir.

Sigara igenlerin % 40’1 yetiskin, % 22’si yeni yetismekte olan genclerdir. Yilda bir milyon
sigara i¢ilmekte olup; tlilkenin sigara igme oran1 Avrupa iilkelerinin iki katidir. Bu konuda,
hiikiimet kamu binalarinda, aligveris merkezleri ve restoranlarda sigara igilmesine sinirlama
getirmeye ¢aligmaktadir. Sigara erkek niifus arasinda popiiler olup; son yillarda hanimlar
arasinda da nargile icmek yayginlasmaya baslamistir.

3.2. Katar Gida Uriinleri Ithalati

Katar’in, 2011 yilindaki gida iiriinleri ithalat1 1.2 milyar ABD Dolaridir. Ithalat bir dnceki
yila gore % 19 artis gostermistir. Gida iirlinleri ithalatinin % 11’ini kiimes hayvanlar1 ve
etleri, % 8&’ini piring, % 7’sini koyun ve kegiler, % 4’iinii sigaralar, %4 linii siit ve krema,
%?3,5’unu koyun ve kegi eti, %3’iinii gida miistahzarlar1 olusturmaktadir.

Tablo 10: Katar Gida Uriinleri ithalat: (Milyon ABD Dolar1)

15 Fransa 3
Arjantin 2

GTIP Uriin Adi 2009 Yili - 2010 Yilt 2011 Yilt Tedarikei Ulkeler
Ithalat1 Ithalat1 Ithalat1 % Paylar1

0207  Kiimes Hayvanlari ve etleri 91 523 101 140 126 019 Brezilya 77 ABD

1006  Piring 95 605 105 354 98 153 Pakistan 65

Hindistan 22

Tayland 10 ABD 2

0104  Koyun ve kegiler 69 493 77 362 78 710 Avustralya 73

Urdiin 27
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2402

0402

0204

2106

1001

0202

1806

0709

1905

0406

0201

2202

0101

Tiitlin/Tiitin  Yerine Gegen
Maddelerden Purolar,
Sigarillolar Ve Sigaralar

Siit, Krema

Koyun ve Kegci Eti

Tarifenin Baska Yerinde Yer
Almayan Gida
Mustahzarlar:

Bugday ve mahlut

Sigir eti (dondurulmus)

Cikolata Ve Kakao Igeren
Diger Gida Miistahzarlar1

Diger sebzeler
(taze,sogutulmais)

Ekmek, Pasta, Kek,.
Biskuvi vs. Ile Bos Ilac
Kapsiilii Miihiir Giillact vs.

Peynir ve lor

Sigir eti (taze,sogutulmus)

Sular (tatlandiricilt ve
lezzetlendirilmis)

Canli At, Esek, Katir ve
Bardolar

24 282

33470

27 658

25729

12

16 981

18 697

22 687

24734

25 642

15 955

19 940

10 959

22 988

33103

32 964

35160

2676

24 171

22 864

26 891

24 440

29 323

17 637

20 612

14 927

41 936

41 672

40 940

40 341

39 031

30 554

30 189

29 165

28 935

27924

27 386

26 949

22 964

Almanya 43
Bahreyn 29
Hindistan 10
Isvigre 8 Hollanda
7

Hollanda 40
Almanya 35
Singapur 13
Belgika 6 ingiltere
2

Avustralya 73
Hindistan 11
Y.Zelanda 10
Pakistan 4 Kenya 1

Hollanda 15
Bahreyn 10 Fransa
10 Ingiltere 9 ABD

9

Pakistan 67
Avustralya 18
Rusya 16 Hindistan
10

Hindistan 45 ABD
26 Avustralya 16
Brezilya 9 Malezya
4

Hollanda 18 Italya
14 Liibnan 12
Isvigre 11 Belgika
9

Hollanda 32
Hindistan 28 Urdiin
13 Liibnan 6 Misir
5

Almanya 17
Umman 14
Ingiltere 11 talya
11 ABD 7

Misir 21 Fransa 15
Bahreyn 14
Tiirkiye 11 Yeni
Zelanda 8

Avustralya 33
Hindistan 32 Yeni
Zelanda 20 ABD 8
Pakistan 5
Bahreyn 46
Avusturya 30
Hollanda 9 Liibnan
2

Japonya 2
Almanya 60
Ingiltere 16 Fransa
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1901

0702

2204

2208

0805

1602

1515

2103

2201

0703

1902

Malt Hiilasasi; Un,
Nisastast Ve Malt Esash
Miistahzarlar

Domates

Taze Uziim Sarabi
(Kuvvetlendirilmis ~ Saraplar
Dahil) Uziim Sirast

Spirits, liqueurs, other spirit
beverages, alcoholic
preparations

Turunggiller
(taze, kurutulmus)

Konserve; Hazirlanms/Et,
Sakatat/Kandan Mustahzar

Diger Bitkisel Sabit Yaglar
(Kimyasal Olarak
Degistirilmemis)

Sos ve Miistahzar;
Cesni/Lezzet Verici
Karigimlar; Hardal Unu

Sular (Tatlandiricisiz,
Lezzetlendirilmemis)

Sogan, Salot, Sarimsak,
Prrasa ve Diger Soganimsi
Sebzeler (Taze/Sogutulmus)

Makarnalar

Toplam

Kaynak:Trade map

13 940

15 459

7567

12 211

9157

12 389

10 323

9615

6 464

6727

6 998

860 070

18 210

25 608

11294

12 063

11112

14 260

3106

10 807

7 632

7 891

8926

979 111

20431

18 269

17 171

14 580

12777

12 753

12 671

12 216

10 707

10 667

10 096

1163 768

9 Belgika 6
Hollanda 5

irlanda 32 Hollanda
17 Ingiltere 16
ABD 6 Fransa 5

Urdiin 94 Hollanda
2 Libnan 1

Fransa 68
Avustralya 7 italya
6 Sili 5 Ispanya 4
Ingiltere 54 Fransa
17 Hindistan 9
Almanya 6 Italya 5

G.Afrika 36 Misir
35 Liibnan 9 Sri
Lanka 4 Avustralya
3

Brezilya 22 Liibnan
20 Malezya 19
Urdiin 14 ABD 5

Umman 90 Tiirkiye
2 Liibnan 2
Singapur 2

ABD 27 Filipinler
15 Umman 14
Ingiltere 5 Tayland
5

Fransa 45 Bahreyn
37 Italya 10
Ingiltere 3 Tiirkiye
2

Hindistan 64 Cin
27 Pakistan 2 ABD
2 Masir 2

Italya 20 Filipinler
19 Tayland 17
Fransa 10 Nepal 8

Avustralya 13
Brezilya 11
Hindistan 11
Pakistan 10
Hollanda 7
Almanya 6 ABD 6
Urdiin 5

Katar 2011 yilinda 1,2 milyar dolarlik gida iiriinleri ithalati yapmistir. Ithalatm % 13’iinii
Avustralya’dan tedarik etmekte olup; Brezilya (% 11), Hindistan (%11) Pakistan (% 10),
Hollanda (% 7) diger 6nemli tedarikei tilkelerdir.
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4. TURKIYE’NIN KATAR’A GIDA URUNLERI IHRACATI

Tiirkiye ve Katar arasinda ikili ticaret hacmi son yillarda hizla artmustir. Thracatimizdaki
hizli artisin en 6nemli nedeni ingaat demiri ihracatidir. 2008 yil ihracatimizin %74’ demir-
celik, %65 1 ise ingaat demiridir. 2008 yilinda Tiirkiye ile Katar arasindaki ticaret hacmi 1,2
milyar dolar olarak kaydedilmistir. 2009 yilinda ticaret hacmi 375 milyon dolara

gerilemistir. 2010 ve 2011 yillarinda

Tiirkiye Katar’a yonelik olarak ithalat fazlasi

vermeye baslamistir. 2011 yilinda Katar’a olan ihracatimiz %16 artarak 188 milyon dolar
olarak ger¢eklesmistir..

Tablo 11: Tiirkiye — Katar Dig Ticaret Gostergeleri (Bin ABD Dolar1)
Ithalat $ /Bin Ihracat $/Bin Hacim $/Bin Denge $ / Bin

Yil
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011

2011/ (1-10)
2012 /(1-10)

11.312,97

5.778,60
10.659,11

8.310,34
17.727,12
50.724,94
66.410,72
29.643,01
159.352,94
85.652,39
177.046,00
670.325,48
390.529,1
376.042,3

9.963,07
8.401,62
15.572,11
15.688,12
35.026,23
82.045,27
342.146,85
449.962,65

1.074.012,61

289.363,06

162.549,40

188.137,53
143.818,5
209.278,1

21.276,04
14.180,22
26.231,22
23.998,46
52.753,35
132.770,22
408.557,58
479.605,66

1.233.365,56

375.015,44
339.595,39
858.463,01
534.347,6
585.320,4

Kaynak : Trade Map —TUIK * 10 aylik veriler (Ocak-Ekim)

-1.349,90
2.623,02
4.913,00
7.377,79
17.299,11
31.320,33
275.736,13
420.319,63
914.659,67
203.710,67
-14.496,60
-482.187,96
-246.710,5
-166.764,2

Tiirkiye’nin Katar’a olan gida {irlinleri ihracat1 son yillarda artig géstermistir. 2011 yilinda
s0z konusu ihracat 13 milyon dolar olarak gerceklesmistir.

S6z konusu ihracatin;

3 milyon dolarlik (%23) kismini peynirler,

2 milyon dolarlik (% 14) kismini ¢ikolatali iiriinler,
1 milyon dolarlik (% 9) kismin1 sekerli {iriinler,
856 bin dolarlik (%6) kismini biskiiviler

805 bin dolarlik (% 6) kismint mayalar,

603 bin dolarlik (% 5) kismini1 kuru baklagiller olusturmaktadir.

Tiirkiye’nin Katar’a olan gida {iriinleri ihracatinda, 2007-2011 yillar1 arasinda ihracat1 en
fazla artan iiriinler;

e Kabuklu meyveler (yillik ortalama ihracat artis1 % 87)
e Yenilen cesitli gida miistahzarlar1 (yillik ortalama ihracat artig1 % 50)

e Bitkisel yaglar (yillik ortalama ihracat artis1 % 47)

e C(Cikolatal tirtinler (y1llik ortalama ihracat artis1 % 46)
e Konserve iirlinler (yillik ortalama ihracat artig1 % 45)
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Katar pazarinda, baslica marketlerde satilan Tiirk gida tiriinleri arasinda,

Beyaz Peynir (light ve normal)

Kasar Peynir

Sucuk (Kirmizi et/Hindi)
Sosis

Kuru bakliyat

Biskiivi ¢esitleri
Domates Salgasi

Zeytinyag1

Bazi yas meyve ve sebzeler yer almaktadir.

Tablo 12: Tiirkiye-Katar Gida Uriinleri Ticareti (Bin ABD Dolar1)

0406
1806

1704

1905

2102
0713
2104

2106

1601

1512

2203
1515

Toplam
Peynir ve lor

Cikolata Ve Kakao Igeren
Diger Gida Miistahzarlar1

Kakao icermeyen sekerli
iiriinler (Beyaz ¢ikolata
dahil)

Ekmek, Pasta, Kek,
Biskiivi vs. Ile Bos Ilag
Kapsulu Miihiir Giillact
Vs

Mayalar

Kuru Baklagiller

Corba, Et Suyu Ve
Karigim Halindeki
Homojenize Gida
Miistahzarlari

Tarifenin Baska Yerinde

Yer Almayan Gida
Mustahzarlar1

Etten, Sakatattan/Kandan

Yapilmis Sosisler Vb.
Uriinler

Aygicegi, Aspir, Pamuk
Tohumu Yaglar1
(Kimyasal Olarak
Degistirilmemis)
Biralar (Malttan)

Diger Bitkisel

Tiirkiye’nin
Katar’a Thracat:

2010
12 853
2 605
1248

1117

899

667
777
337

198

92

165

683
206

2011
12 906
2991
1825

1262

856

805
603
450

408

375

368

365
338

Katar’in Diinyadan

Ithalat1
2010
979 111
29 323
22 868

7318

24 440

1519
3375
1918

35160

4 062

1 642

4333
3106

2011
1163 768
27 924
24 154

6 146

28 935

1344
2736
1 945

40 341

4336

955

4 658
12 671

Tiirkiye’nin Genel
Ihracati

2010 2011
12049 569 14 434 082
102 014 114 197
364 472 433 921
279 009 328 895
487 407 621 566
177 104 179 989
275 838 254 522
34312 44 721
261 440 400 916
16 881 18 027
103 149 341 635
68 429 64 240
38 284 53702
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2202

2005

0813
2201

1902
1509
1904

0302
2007
0805

2008

0804

2103

0802

1209

1516

2009

2402

0204
0207

SabitYaglar (Kimyasal
Olarak
Degistirilmemis)

Sular (tatlandiricili ve
lezzetlendirilmis)

Diger Sebzeler
(Sirke/Asetik Asitten
Baska Usulde Hazir.
Konserve)
(Dondurulmamas)

Kuru meyvalar

Sular (Tatlandiricisiz,
Lezzetlendirilmemis)

Makarna

Zeytinyagi
Hububat Esasli
Kabartilmig Gida
Maddeleri

Balik (Taze/Sogutulmus)
Regel, jole, marmelat

Turunggiller
Taze/Kurutulmus

Bagka Yerinde
Belirtilmeyen Meyve Ve
Yenilen Diger Bitki
Pargalar1 Konserveleri

Hurma, Incir, Avokado
Ve Guava Armudu,
Mango, Mangost
(Taze/Kurutulmus)

Sos ve Miistahzar;
Cesni/Lezzet Verici
Karigimlar; Hardal Unu

Diger Kabuklu Meyveler
(Taze/Kurutulmus)
(Kabugu
Cikarilmig/Soyulmus)
Ekim Amaciyla
Kullanilan Tohum,
Meyve Ve Sporlar
Hayvansal ve Bitkisel
yaglar

Meyve Ve Sebze Sulari
(Fermente Edilmemis,
Alkol Katilmamis)
Tiitlin/Tiitlin Yerine
Gegen Maddelerden
Purolar,

Sigarillolar Ve Sigaralar
Koyun ve Kegci Eti
Kiimes Hayvanlari ve
Etleri

240

254

147
60

136
243
58

19

254

66

74

37

120

474

17

1232

303

278

235
175

128
125
110

94
88
87

86

56

42

39

39

31

30

30

27
25

20 612

7 663

614
7 601

8926
3992
7 331

4532
2192
11109

6 661

5381

10 807

3629

1 426

896

2119

22 988

32954
101 140

26 949

6 488

464
10 707

9174
943
7 035

2256
1763
11329

5334

3440

9731

3480

1156

34

1719

41 936

41 474
121 268

72 653

180 541

368 665
29501

185 879
64 232
107 037

142 571
182 143
862 251

581 884

188 601

50 266

1 044 970

21 587

103 897

174 192

240 425

35
203 287

16

98 058

196 461

378 859
33040

285 305
49 455
101 950

172 410
218 029
1 066 958

695 397

185211

50119

1 198 809

26 552

370 246

220 671

247715

97
385 465



0407 Kus ve Kiimes 20 25 5055 4 080 156 195

Hayvanlarmin

Yumurtalari
1101 Bugday unu 198 25 1283 303 598 106
1006 Piring 1 24 105329 76 509 47 586

Kaynak: TradeMap

5.PAZARA GIRIS

5.1 Katar Gida Uriinleri Ithalat Diizenlemeleri

Katar’m KIK iiyeligi ¢er¢evesinde iigiincii iilkelere uygulanan giimriik vergisi oran1 pek
cok iirlin i¢in CIF fiyatinin % 5’1 olarak belirlenmistir. Mal fiyatinin FOB oldugu hallerde
CIF fiyat, FOB fiyatin %15 fazlasi olarak belirlenir.

Bununla birlikte, bazi temel gida maddelerinin (bugday, piring, misir, un, ¢ay ve kahve,
seker, baharatlar, yem bitkileri, siit tozu, canli hayvanlar, taze sebze ve meyveler, deniz
iriinleri) ithalatinda gimriik vergisi oran1 %0°dir. Diger taraftan tiitiin, tiitiin mamulleri ve
alkollii i¢kiler i¢in giimriik vergisi oran1 %100°diir.

Korfez Isbirligi Konseyi Ortak Giimriik Tarife Cetveline ve KiK Giimrik Birligi
Uygulamalarma iliskin ayrintili bilgilere T.C Doha Ticaret Miisavirligimiz’in web

sayfasindan erisim saglanabilmektedir.
(http://www.musavirlikler.gov.tr/altdetay.cfm? AltAlanID=2493 &dil=TR &ulke=QA).

Ayrica, Avrupa Komisyonu’nun http://mkaccdb.eu.int adresinden ulasilabilecek olan
Market Access Database, Katar ve pek ¢ok iilkenin uyguladigi giimriik tarifeleri hakkinda
bilgi vermektedir.

Katar’a alkollii ickiler, silah ve miihimmat, ilaglar ve patlayici maddelerin ithalati izne
tabidir. Domuz ve domuz {iriinleri, pornografik materyaller ve uyusturucu maddelerin
ithalat1 yasaktir. Tiim yazili ve gérsel medya malzemeleri sansiire tabidir.

Katar, Arap Birligi’nin Israil boykot uygulamasina katilmakta olup, iilkeye Israil mallarmin
ithalatina izin verilmemektedir.

Katar’a ihracatta glimrikk islemlerini gerceklestirmek icin aranan belgeler mense
sahadetnamesi, fatura, yiikleme listesi ve iireticinin Israil boykot beyannamesidir. Ayrica
gida iirlinlerinin ihracatinda, saglik sertifikasi, “helal sertifikas1”, radyasyon arilik belgesi
ile bitkisel tirtinlerde bitki saglik sertifikas1 bulunmalidir.

Faturada mutlaka malin iireticisinin adi, acik adresi olmali ve kagesi bulunmalidir.
Sevkiyata iligkin tiim belgelerin Disisleri Bakanligi Konsolosluk Dairesi ve Katar Devleti
Ankara Biiytikelciligi’nden tasdik ettirilmesi gerekmektedir.

Diger taraftan, satiy amaghi olmayan “numune”ler, ayr1 bir fatura ile sevk edilmeli ve
faturanin tizerinde mutlaka “not for resale” ibaresi ile fiyat (“value for customs purposes”)
bulunmalidir. Diger taraftan yilikleme listesinde paketlerin sayist ve agirlig1 yer almalhidir.

Etiketler iirlin ve marka adini, iiretim ve son kullanma tarihlerini, iiriiniin menseini,
iireticinin adin1 ve adresini, agirligini, muhteviyati hakkindaki tiim bilgileri i¢ermelidir.

17

284 053

892 119
78 332


http://www.musavirlikler.gov.tr/altdetay.cfm?AltAlanID=2493&dil=TR&ulke=QA

Gida iiriinlerinin ambalajlar1 mutlaka Arapga / Ingilizce veya Arapga olmalidir. Tiim gida
iirlinleri agikga etiketlenmis olmalidir: iiriin ve marka isimleri, iiretim ve son kullanma
tarihleri; mense iilke, imalat¢inin adi, metrik birim agirhigi ve kullanilan katki maddeleri
yazilmalidir. Buna ek olarak, katki maddeleri olarak kullanilan biitiin kat1 yaglar ve sivi
yaglar, acikca etiket iizerinde belirtilmelidir.

Katar gida tirlinlerinin raf dmiirii konusunda son derece kat1 davranmaktadir. S6z konusu
bilgilerin lizerinde degisiklik yapilamaz veya bir etiketle tarih degisikligi yapilamaz.

5.2. Katar Gida Uriinleri Pazar1 Dagitim Kanallar1

Katar’a ihra¢ edilen bir malin pazardaki basarisi, acenta veya distribiitoriin pazarlama
agmin yaygmhgir ve etkinligi ile dogru orantiidir. Bu yiizden acenta se¢imi oldukca
onemlidir.

Katar’da is yapmak isteyen firmalarin, pazarm kosullarin1 ve tiiketicinin aligkanliklarini
bilen, yaygm bir dagitim agmna ve saglam iligkilere sahip aracilar ile kuracaklar1 iliskiler
pazardaki basarilarina biiyiik katki saglayabilecektir.

Diger taraftan, kamu sektoriiniin de ihaleler g¢ercevesinde mal alimlar1 yaptigi dikkate
alindiginda, isbirligi yapilacak Katarli firmanin se¢iminde kamu alimlar1 konusunda gerekli
prosediirleri bilmesi, agilan ihaleleri ve degisen mevzuati siirekli olarak takip etmesi dnemli
kriterler olarak gdriilmektedir.

Katar yasalari, sadece Katar vatandaglarmin acenta, distribiitdr veya sponsor olabilecegini
belirtmektedir. Ancak, pratikte bazi bakanliklar Katar Hiikiimeti ile direkt sdzlesmesi olan
yabanci firmalar i¢in yerel acenta kullanilmas1 zorunlulugundan vazgegebilmektedir.

Diger taraftan, Katar Bilim ve Teknoloji Parki’nda (Qatar Science and Technology Park) %
100 yabanc1 miilkiyetinde yerel firmalar kurulabilmektedir.

Bagkent Doha’da genel olarak iirlinler son kullanicilara biiyilk ve gosterigli aligveris
merkezleri (Mollar), daha kiigiik carsilar ve sokak diikkanlar1 araciligiyla ulasmaktadir.
Biiyiik aligveris merkezlerinde (City Center, Landmark ve Villagio gibi) oldukca kaliteli
iriinler yiiksek fiyatlarla alicilarla bulusmaktadwr. Diger taraftan biiylik alisveris
merkezlerinde yer alan hipermarketlerde ise gida {irlinlerinde beyaz esyaya, kirtasiye
driinlerinden tekstil {riinlerine pek c¢ok kalem firiin satilmaktadir. Gerek City Center
gerekse Landmark aligveris merkezlerinde Carrefour bu tarzda agilan hipermarkettir. Kiiciik
carsilarda ve sokak diikkanlarinda ise daha ziyade Araplar diginda niifusa hitap eden
nispeten kalitesiz ve diisiik fiyath tirlinlere rastlanmaktadir.

Acentalar

Uluslararast ihalelere agilan projelerin uygulanmasi dahil, Katar’da, diger korfez
iilkelerinde oldugu gibi sponsorluk yani kefalet sistemi uygulanmaktadir. Uluslararasi
ihalelere gore yiiriitiilen projelerde yasal olarak sponsor bulma zorunlulugu olmamasina
ragmen, igin selameti ve etkin yiiriitiilebilmesi i¢in bir sponsorla ¢aligilmasi onerilmektedir.
Sponsorlugun yasal ad1 acentaliktir. Sponsor, yabanci firmanin Katar’daki temsilcisi olarak
faaliyet gosterir. Sponsor, vize almak ve ilgili kurumlar nezdinde firmayr tanitmak gibi
ihtiya¢ duyulan isleri yapar. Sponsorluk Katar vatandasi olan kisiler veya bu iilkede
kurulmus sirketler araciligiyla yiiriitiilmekte ve verilen hizmetlerin karsiligi olarak da
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genellikle isin deger bakimdan biiyiikliigiine gére % 1-5 arasinda komisyon alinmaktadir.
Yasal komisyon orant % 5'i gegemez. Projenin biiylikliigii arttikca komisyon orani diiger.
Bu nedenle etkin ve giivenilir sponsor bulmak pazara girisin esasmni olusturmaktadir.
Ancak, bazi sponsorlar sadece yasal formaliteleri yerine getirmek i¢in de tutulabilmektedir.
Isler fiilen proje yiiklenici firmanin kendi yetkilileri tarafindan yerine getirilmektedir.

Katar Ticari Acentalar Kanunun en 6nemli iki prensibi; acentalik yetkisinin yalnizca Katar
vatandaslarina verilmesi ve caligilan acentanin her sart altinda yetkili acenta (exclusive
agency) olarak kabul edilmesidir.

Bu nedenle firmalarimizin ticari temas kuracaklar1 Katarli firmay1 dogru tespit etmeleri,
ileriye doniik kapsamli bir igbirligi hedefleniyorsa bir acentalik anlagmasi yapmalar1 6nem
arz etmektedir.

Acentalik verilirken taraflar yapilan acentalik anlagmasinin Arapg¢a niishast Ekonomi ve
Ticaret Bakanligi Ticari Tescil Bolimii’nde kayit altmna almir. Bakanlik s6zkonusu
acentalik sdzlesmesinden kaynaklanan sorunlar konusunda hakemlik gorevi de yapar.
Bununla birlikte, anlagsmazlik asilamiyorsa yerel mahkemeler sdzkonusu davaya
bakabilirler.

Franchising

Katar’da franchising hizla gelisen bir i3 yOntemidir. Katarli yatirimcilar, basarisini
kanitlamig yontemler ¢ercevesinde istikrarli bir gelir getiren yatrim olarak gordiikleri
franchising konusunda istekli davranmaktadirlar.

Agirlikla ABD firmalarinin kontroliinde gelisen pazarda gida isletmelerinin yanisira, spor
merkezleri, oto kiralama, tekstil ve hazir giyim, emlak komisyonculugu da franchise
yonteminin hizla yayildig: sektorlerdir.

Yiiksek alim giicline sahip gen¢ niifus, lilkede caligmak icin bulunan yalniz yasayan
yabancilarin ¢oklugu, alternatif eglence imkanlarmm kisithligr ve Tiirkiye’ye olan ilgi,
ozellikle gida sektoriinde franchise vermek isteyen firmalarimiz agisindan cazip firsatlar
yaratabilecektir.

Dogrudan Pazarlama

Katar mevzuatlarina gore yabanci firmalar trettikleri mal ve hizmeti piyasaya, acentalar1
kanaliyla sunabilirler. Bununla birlikte, bir kamu ihalesi kapsaminda faaliyet gosteren
yabanc1 firmalar dogrudan mal ithalat1 gerceklestirebilirler. Ote yandan, Katar’da kurulacak
temsilcilikler kanaliyla pazarlama faaliyetleri yiiriitiilebilir. Bununla birlikte, temsilcilik
ofisleri de dogrudan ithalat yapamazlar.

Fiyatlandirma

Uriin fiyatlandirmasi, Katar’in diinyanin hemen hemen her iilkesinden ¢ok cesitli mallarin
bulundugu kiiciik bir pazar niteligi tasimasi nedeniyle son derece dnemlidir.

Katar’da tiiketiciler fiyatlar1 yakindan takip etmekte ve fiyat degisikliklerine ani reaksiyon
vermektedirler.
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Bu nedenle, gida maddeleri basta olmak iizere pek ¢ok alanda Katar pazarina mal sevkeden
firmalar, tirlinlerin fiyatinda zaman zaman 6nemli indirimler yaparak tiiketici aligkanliklar1
olusturmak ve pazar paymi artrmak yoniinde ¢aba sarf etmektedirler. Bununla birlikte
yapilan promosyonlarin ve reklamlarin etkinliinin segilen acentanin veya distribiitoriin
tecriibesine bagli oldugu unutulmamalidir.

Fiyatlandirmada malin 6zelligine bagl olarak giimriik vergileri ve CIF ulastirma maliyetleri
onemli faktorleri olusturmaktadir. Katar’da halihazirda KDV ve OTV bulunmamaktadir.

Fiyatlandirma Katar Riyali lizerinden yapilmalidir. Katar’da yaygin olarak tedaviilde
bulunan banknot kupiirleri ve madeni paralar asagida yer almaktadir. Bu bilgiler, 6zellikle
sekerleme, c¢ikolata, biskiivi-gofret, ciklet gibi c¢ocuklara hitap eden iiriinlerin
fiyatlandirilmasi ile pazarda 6nemli bir yer tutan yabanci iggiliciine hitap eden mallarin
fiyatlandirilmasinda yardimlar saglayabilecektir;

Madeni paralar: 25, 50 Dirhem Banknotlar: 1, 5, 10, 50, 100, 500 QR
5.3. Katar Gida Uriinleri Pazarinda Tiiketici Tercihleri

Katar gida pazari son yillarda hizla biiylimektedir. Katar’l1 orta ve orta iistii gelir diizeyinde
tilketiciler giderek daha fazla saglikli yasama onem vermekte, dogal ve organik iiriinlere
olan ilgileri artmaktadir. Ayrica obesite ¢ok yaygin oldugundan, yagi azaltilmis diyet
driinlerin talebinde artig goriilmektedir. Katar’in ¢ogu supermarket raflarmin biiyiik bir
boliimiinde yag oranlar1 azaltilmis peynir, siit, yogurt, c¢ikolata gibi iirlinlere rastlamak
miimkiindiir.

Katar’lh tiiketiciler rahathk ve kolaylik tercih ettiginden dolayr herseyi biiyiik
stipermarketlerin ayni ¢atist altinda temin etmeyi tercih etmektedirler. Bundan dolay1 ¢ogu
supermarket biiylik mollarda yer almaktadir. Katar’I1 tiiketici aileler aligverise aksamlar1
cikmay tercih etmelerinden dolayr supermarketler ge¢ saatlere kadar acgik kalmaktadir.
Katar’l1 tiiketicilerin %79°u haftada en az bir kere toptan gida aligverisi yapmaktadir.

Yeme Aliskanliklari

Katarhilar sabah 7.00’de ya da daha Oncesinde igbasi yapmalarindan dolay1r genelde
kahvaltiy1 igyerlerine yakin yerlerde yapmay1 tercih etmektedirler. Evde yapilan
kahvaltilarda ise favori yiyecekleri labnedir. Oglen 14.00 civarinda yemek yemeyi tercih
etmelerinden dolay1 aralarda atistirmaya ¢ok egilimlidirler. Bu yiizden obezite ¢ok yaygin
bir sorun olmustur. Cikolata ve kek gibi iirlinleri ¢ok fazla tercih etmektedirler. Cogu
aligveris merkezlerinde ve sokaklardaki diikkanlarda (genelde ¢ogunda en az bir firin
bulunmaktadir) sekerlemeler, bati tarzi kekler ve biskiiviler, Hint isi aperatifler
satilmaktadir. Stipermarketlerin sogutmali boliimlerinden vanilyali ve ¢ikolatali mini rulo
pasta satislar1 ¢ok yiliksek oranlarda seyretmektedir. Katarli geng tiiketiciler ¢ikolata, cips
ve patlamis misir tercih etmektedirler. En popiiler cips markasi Lays’dir. Cadbury ve
Galaxi en popiiler ¢ikolata markalaridir.

Katarl yetigkin kesim son donemlerde kuru meyveler, findik, miisli barlar, piringten kekler

gibi saglikli atigtrmalik {iriinlere talep gostermeye baslamislardir. Lokal iirtinleri olan
hurma da ¢ok yaygin olarak tiiketilmektedir.
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Katar’da ¢ok popiiler olan serbest gezinen tavuk yumurtasini bulmak g¢ok zordur. Cok
pahali olmasma ragmen tercih edilmektedir. Carrefour s6z konusu yumurtanin satiglarina
baslamistir.

Organik triinlere olan talep giderek artmaktadir. Katar’da yasayan batili aileler organik
driinleri pahali olmasma ragmen tercih etmektedirler. Yesil kutu uygulamali organik
sebzeler Katar’li tiiketiciler arasinda oldukg¢a popiilerdir. Organik siit Katar’da halen
mevcut degildir.

Katar’da diyabet hastaligmin olduk¢a yayilmasi nedeniyle sekersiz {irlinler ve yapay
tatlantiricil iirlinler raflarda yerlerini almistir. Son donemde bu iirlinlerin satiglarinda artig
goriilmektedir.

Katar obeziteyle savagan bir {ilke gorliniimiindedir. Uluslararas1 obezite dernegi
caligmalarmma gore Katar bolgede obezite yaygmligi konusunda birinci sirada diinyada da
altinct sirada yer almaktadir.

Katar'm 2011-2016 Ulusal Saglik Stratejisi ¢caligmalarinda, Katar sakinlerinin % 71 fazla
kilolu ve % 32 obez veya morbid obez oldugu saptanmistir. Bu bes yil icinde, niifusun
yiizde 75'inin kilolu veya obez olacagi tahmin edilmektedir.

Kafe Kiiltiri

Evde, ofislerde ve restoranlarda ¢ay ve kahve icilmektedir. Geng¢ ve bekar erkekler ve
ogrenciler gece gec saatlere kadar kafelerde arkadaslariyla nargile icip; sohbet etmektedir.
Son yillarda bati tarzi kafeler cok moda olup; tilkede bir siirii uluslararasi kahve zinciri yeri
acimustir. Bunlardan baglilar1 Starbucks, Costa, Coffee,Coffee Cottage, Gloria Jeans,
Caribou Coffee ve Columbus Coffee’dir.

Pazar’da kafe kiiltiiriiniin daha da yayginlasmas1 beklenmekte olup; tiiketiciler yeni tatlar,
aromalar ve markalar1 talep etmektedir. Gerek Katar vatandaslar1 gerekse gogmenler Cuma
sabahlar1 kafelerde gazete okuyup, internette sorf yapmaktan hoslanmaktadir.

Katar’da alkolsiiz bira ¢ok yaygin olarak tiiketilmektedir. Ayn1 zamanda liikks restaronlarda
alkollii i¢egecek fiyatindan satilmakta olan taze meyve sularindan yapilan Mocktails’e
talep cok fazladir. Gazli igegecelerden Pepsi, Sprite ve Coca Cola olduk¢a popiilerdir. Son
donemlerde gazli iceceklerin diyet olanlarina (Diet Pepsi, Diet Coke, Seven Up Free ve
Sprite Light) talep artmaktadir.

6.TANITIM

6.1 Reklam ve ilan Olanaklar:

Katar’da en yaygimn reklam bicimi, billboardlar ve brosiirlerdir. Ote yandan, gazete ilanlar,
radyo ve TV reklamlar1 da iirlin tanitimi i¢in kullanilan diger yontemlerdir. Mevcut PR
sirketleri, promosyon faaliyetlerini yiirlitmek konusunda uzmanlasmislardir.

Katar’da 3 ingilizce ve 3 arapca gazete yayimlanmakta olup bu gazeteler agagida
belirtilmektedir.

Gulf Times (http://www.gulf-times.com),The Peninsula
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(http://www.thepeninsulagatar.com), Qatar Tribune (http://www.qatar-tribune.com) ve Al-
Sharq (Arapga) (http://www.al-sharq.com), Al-Watan (Arapga) (http://www.al-watan.com),
Al-Raya ( http:/www.raya.com )

Devlete ait Qatar Radio and Television Corporation, Qatar Television (QTV) ve Qatar
Broadcasting Service (QBS) Radyosunu isletmektedir. Her iki kurulus da yaymlarinda
reklamlara yer vermektedir.

Ote yandan, merkezi Katar’da bulunan ve Arap iilkelerinde son derece etkili olan Al-
Jazeera Televizyonu da reklam imkani sunmaktadir. (http://www.aljazeera.net)

S6z konusu radyo ve TV istasyonlarmna reklam veren, diger taraftan, Katar’da billboard
kiralayarak yaygin reklam imkant saglayan Q Media Firmasidir.
(http://www.gmediame.com)

6.2 Fuarlar

Katar’da gida {irlinleri sektdriinde potansiyel alicilarla baglanti kurabilmek, tirtinlerin
tanitimin1 yapabilmek ve bu sektorde rekabet hakkinda bilgi sahibi olabilmenin en yaygin
yolu ticaret fuarlarma katilmaktir. Dogru ticaret ortagini bulabilmenin en uygun yolu ise
rakiplerin kurmus olduklari ticari baglantilar1 incelemekten gegmektedir.

Yerinde pazar arastirmasi kapsaminda, 16-18 Ekim tarihlerinde Katar’da 8.cisi
gerceklestirilen “Diyafa 2012 Uluslararast Otel - Restoran Ekipmanlar1 ve Gida” fuarina
katilm saglanmistir. Doha’da diizenlenen “Diyafa 2012” fuarmma 10 {ilkeden 81 firma
katilmistir.

7. PAZARDA DIKKAT EDILMESI GEREKEN UNSURLAR

7.1 Yasam Tarzi ve Kiiltiirel Degerler

Katar, yerel halkin tiim niifusa oranmin % 20 diizeyinde oldugu olduk¢a kozmopolit yapida
bir iilkedir. Is gdriismesi yaparken hangi etnik gruptan kisiyle temas halinde bulunulduguna
dikkat edilmeli ve ona gore davranilmalidir. Yerel tiiccarlar uzun zamanlardan gelen bir
ticaret kiiltiirline sahiptirler ve ticari miizakerelerde oldukca basarilidirlar. Aligveris yapilan
diikkanlarda iiriinler her zaman pazarliga tabidir.

Is goriismelerine hizli bir sekilde gecilmemelidir. Is goriismelerinden once kisisel
konularda sohbet edilmeli, belirli bir zaman gectikten sonra is konusulmaya baslanmalidir.
Araplar sert elestirilere agik degillerdir. Bir elestiri yapilacagi zaman dolayli yollar
kullanilmast uygun olacaktir. Toplantilar belirlenenden daha ge¢ baslayabilmektedir.
Dakiklik konusuna fazla dnem verilmez. Ancak, sizin toplantilara zamaninda gitmeniz
uygun olacaktir. Tiim sozlii anlagmalarin ayn1 zamanda sézlesmeye dokiilmesinde fayda
vardir.

Katar’da ise baslamadan 6nce karsilikli giivenin olusturulmasi olduk¢a 6nemlidir. Katarl i
adamlar1 bir tamidik vasitasiyla is yapmayi tercih etmektedirler. Kisisel temas oldukca
onemli olup, hi¢ tamimadiklar1 kisilerle e-posta araciligiyla ticaret yapilmasi tercih
edilmemektedir. Majlis denen yerde toplanarak konular1 daha rahat bir ortamda ve kahve
icerek  tartigmakta, toplantilar genellikle sabah ya da aksam saatlerinde
gerceklestirilmektedir.
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Katar’da aile hayatina ¢ok fazla 6nem verilmekte aile problemleri nedeniyle is goriismeleri
yarida kesilebilmekte ya da iptal edilebilmektedir. Katar'da ig yapabilmek batiya gore biraz
daha zor ve yavas gergeklesmekte olup, is goOriigmeleri sirasinda sabirli olmak
gerekmektedir.

Bu iilkede misafir agirlamaya ¢ok biiyiilk 6nem verilmelidir. Yemegin elle yenmesi Araplar
arasinda olduk¢a yaygindir. Sol el ile yemek yenmesi uygun karsilanmamakta olup, ayrica
sol el ile hi¢bir kosulda yemege uzanilmamasi veya bir sey iletilmemesi gerekmektedir.

Yilin en sicak ay1 olan Agustos ayinda, Ramazan ay1 ve dini bayramlarda is goriismeleri
planlanmamasi tavsiye edilmektedir. Randevu talep edilmeden 6nce bayramlarin hangi
tarihe geldigine dikkat edilmelidir. Is goriismeleri icin Cuma giiniine randevu talep edilmesi
hos karsilanmayacaktir. Cuma giinii ibadet ve aile i¢i toplantilara ayrilmistir.

Katar son yillarda modernlesmesine hiz vermis bir iilkedir. Ancak, iilkenin modern
gorlintiisiine bakarak halkin geleneksel yapist goz ardi edilmemelidir. Halk oldukca
kadercidir. Kadercilik insanlarin ¢ok uzun vadeli planlar yapmasini engelleyebilmektedir.
Dinin politika, sosyal davranislar ve is diinyasi {izerinde 6nemli bir yeri vardir.

Karsilikli konusmalarda bir kisinin esi hakkinda soru sorulmamalidir. Bunun yerine
cocuklarin nasil oldugu sorulabilir. Kadmlara karst her tiirlii fiziksel temastan
kacmilmalidir. Kadinin el sikigmak i¢in elini uzatmasi durumunda tokalagiimalidir.
Erkekler arasinda el sikigmasi yaygindir. El kalbin iizerine goétiiriilerek de karsi taraf
selamlanabilir. En sik rastlanan selamlagsma sekli “Salam alaykum”, “Wa alaykum as-
salam” seklindedir. Selamlasma i¢in bazi1 temel Arapga sozciiklerin 6grenilmesinde fayda
vardir.

Konugma srrasinda gz temast Onemlidir. Ancak, bayanlarin gozlerinin igine
bakilmamalidir. Ulke yemekleri ile ilgili ve iilkede oldukca popiiler olun futboldan
konusmak uygun olacaktir. “Insallah” kelimesi Ingilizce konusmalarda bile sik sik
kullanilmaktadir.

7.2 Vize Uygulamalar1

Diplomatik, hususi ve hizmet pasaportlarina vize uygulanmamaktadir. Umuma Mahsus
Pasaport hamilleri Katar’da bir otelde rezervasyon yaptirmalar1 halinde, Doha Uluslararast
hava limaninda 30 dolar karsilig1 10 giinliik vize alabilmektedirler.

7.3 Iklim

Yazlar sicak, kislar iliman. En sicak aylar Mayis-Eyliil. Bu aylarda en yiiksek sicaklik 45
dereceye ulagmaktadir. En soguk aylar, Aralik-Mart. Bu aylarda ortalama sicaklik 10-20
derece arasinda degismektedir. En kurak ay Agustos en yagish ay ise Aralik’tir. Yillik
yagis miktar1 39 mm.’dir. Ulkede su kaynaklar1 oldukga kisitli olup deniz suyu aritma
sistemi lilkenin su ihtiyacin1 karsilamaktadir.

7.4 Resmi Tatiller ve Caligma Saatleri
Resmi Tatiller: Emir’in tahta ¢ikmast: 27 Haziran.

Bagimsizlik giinii: 3 Eyliil.
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Eid al Fitr 21-24 Eyliil.

Eid al-Adha 28 Kasim.

Yeni Yil: 7 Aralik.

Milli giin: 18 Aralik.

Caligsma saatleri resmi kurumlar; Pazar-Persembe: 07:00-14:00,
Bankalar i¢in; Pazar-Persembe: 07:30-13:30,

Ozel sektor icin ; 08:00-13:00 ve 15:30-18:30 (Cuma harig) arasidr.

8. SONUC VE DEGERLENDIRME

DEGERLENDIRME

Katar pazarina en fazla sattigimiz gida iirlinleri arasinda, peynir, ¢ikolatal {riinler, sekerli
iriinler, biskiiviler, mayalar, kuru baklagiller, kurutulmus sebzeler/meyveler gelmektedir.

Katar pazarinda, Carrefour, Lulu ya da benzeri market raflarinda yer almak diinya markas1
olmakla ayn1 anlama gelmektedir. Bu baglamda pazarda yapilan arastirma sirasinda market
raflarinda belli bash Tiirk markalarinin bulundugu gézlemlenmistir. Bu {iriinler basta gelen
tiim perakende satig noktalarinda satilmaktadir.

Pazarda yapilan inceleme swrasinda, kuru kayisi, kuru incir, mentollii sakiz, kuru
baklagiller, makarna gibi gida iiriinlerimizin bulk olarak toptancilara satildig1 goriilmiistiir.

Katar pazarinda sadece kuruyemis satan magaza yoktur. Pazarda Ramazan aymda kuru
meyve satiglar1 yiiksektir. Kuruyemis dirlinleri satan firmalarimizin pazarda magaza
acmalarmin basarili olacag: diisiiniilmektedir. Tirk kuruyemis fiyatlar1 yiiksek olmakla
birlikte, A smif iirlinlerde yiiksek fiyattan satma sansimiz vardir.

Mado’nun, pazarda Tiirk damak tadini tanitacagi magazalarin agilmasi ile ilgili ¢calismalar
devam etmektedir. Mado, Katar pazarinda, 5 yilda 6 sube agmayi hedeflemektedir. ilk
subenin, Doha’nin en yeni alis veris merkezi olan Ezdan Mall’da ag¢ilmasi, ikinci subenin
ise hem Katar hem de bolge cografyasinda yakindan izlenen en yenilik¢i yatirimlardan biri
olan PearlDe ac¢ilmasi planlanmaktadir.

Tiirkiye’de kirmizi et fiyatlarnin goreceli olarak fazla olmasi pazarda rekabet sansimizi
zorlamaktadir. Pazarda, Carrefour’un et reyonlarinda, 1 kilo yagh dana kiyma 17,75 Katar
Riyali ( 9 TL civart), 1 kilo kuzu pirzola 24,75 Katar Riyali ( 12,5 TL civari)’ndan
satilmaktadir.

Katar’da, Tiirk firin1 olmamasi eksikliktir. Orta boyutta bir ekmegin 30 Katar Riyali (15
TL) gibi bir fiyata satildig: iilkede Tiirk firm1 agilmasi halinde satig potansiyelinin yiiksek
olacag diisliniilmektedir. Diger taraftan iilkede baklavaci ve yutkacida yoktur.

Sekerli ve ¢ikolatali iiriinlerde firmalarimizin pazarda distribiitorlerle ¢alistigi ve pazarlama
faaliyetlerine hiz kazandirdiklar1 goriilmektedir. Pazarda hasta ziyaretleri ve diger
ziyaretlerde ¢ikolata gotiiriilmesi yaygin bir aligkanliktir. Doha’da aligveris merkezleri
icinde liikks sekerleme iiriinler satan magazalarda ¢ok sik ambalajlar i¢inde ¢ikolata ve
sekerleme {iirtinleri satildig1 gézlenmistir.

Ali Bin Ali, Katar pazarindaki en biiyilik distribiitorlerden birisidir. Carrefour triinlerin %
70°ni Ali Bin Ali’den tedarik etmektedir.
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Katar jel triinlerde 12 ay raf 6mrii vermektedir. Dubai /BAE pazarinda, jel {irlinlerde raf
omrii 18 aydir. Bu nedenle, BAE pazarma sattigimiz {riinlerin ayni ambalajla Katar
pazarina satilmasi miimkiin degildir.

Katar, Avrupa iilkelerinden gelen gida iiriinlerinde Radyasyon Sertifikas1 istemekte ve
Tiirkiye’yi de Avrupa iilkesi olarak gordigii i¢in Tiirkiye’den yapilan her gida
yiiklenmesinde Radyasyon Sertifikasi talep etmektedir. Tiirkiye’de bu belgeyi vermekle
yetkili kurum ‘Tiirkiye Atom Enerjisi” kurumudur. S6z konusu belgenin temininde zaman
zaman ortaya ¢ikan gecikmeler sorun olmaktadir. Tiirkiye’deki ihracat¢t firmanin
sertifikay1r Katar’daki ithalat¢1 firmaya gondermesi iki hafta almaktadir, baz1 durumlarda
iiriin sertifikadan 6nce Katar Giimriigli’ne gelmektedir. Glimriikleme islemleri, Radyasyon
Sertifikas1 olmadan yapilsa bile iirlinler satisa sunulamamaktadir. Ayrica, her yiikleme de
radyasyon sertifikas1 almak, bin dolarlik yiik getirdigi i¢in maliyetleri artrmaktadir.

BAE ve diger Korfez iilkeleri, Tiirkiye’den gelen gida iiriinlerinde Radyasyon Sertifikas1
istememektedir. Ayrica Chernobyl kazasi iizerinden ¢ok uzun yillar gectigi diisiiniiliirse,
Tiirkiye’den gelen gida yiiklemeleri icin Radyasyon Sertifikasinin muaf tutulmasi
konusunu giindeme getirilmesi diisiiniilebilir.

Barwa Village (Havalimanindan Al Wakra'ya giden yol {izerinde) icinde agilan Topkap1
Sweets adli diikkkanda, ¢ay, tadim ¢ekirdek, kahve, baklava cesitleri, regel cesitleri, helva,
pismaniye, lokum, kuruyemis cesitleri ve daha bir ¢ok Tiirk mali {iriin satilmaktadir. Sahibi
Tiirk’tlir. Burada kiralar daha uygun oldugu i¢in ac¢ilmis olup; lirlinlerin satig fiyatlari
yiiksektir. Ornegin; 1 kilo baklava 100 Katar Riyali ( 50 TL) civarindadir.

Tiirkiye’den Katar’a gonderilen gida {irlinlerinin nakliye siiresi 20 giin civarindadir.
Mersin’den Ro-Ro’ya vyiiklenen tirlar, Iskenderiye (Misir) iizerinden S.Arabistan’a
varmaktadir. Bu siire yaklagik 3,5 giinii bulmaktadir. S.Arabistan’dan glimriik kapisinda
tirlar en az 3 giin beklemekte ve buradan tirlar Katar ve diger iilkelerine ulagmaktadir.

Katar gida pazarinda, A kalite tiriinleri yiiksek fiyatla satma sans1 her zaman vardir. Prestij
iiriinlerde pazarda her sey satilabilir. Pazar kiiclik oldugu i¢in; % 40’lik niifus A kalite
iriinleri almaktadir. Diger Korfez iilkelerinde oldugu gibi Katar’da alicilar ile yiiz ylize
goriismenin ¢ok Onemli olmasi nedeniyle firmalarimizin Katar pazarinda yerinde pazar
aragtirmasi gerceklestirmeleri ve alicilar ile yiiz yilize gelerek kendilerini tanitmalar1 pazara
girig acgisindan onemli bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle firmalarimizin
“2011/1 Sayili Pazar Arastirmasi ve Pazara Giris Destegi Hakkinda Teblig”inden Katar’a
yonelik olarak yararlanmalarinda fayda goriilmektedir. Katar’li firmalar i¢in Oncelikle
giiven saglanmasmin 6nemli oldugu ve irilinleri birebir gérmek istedikleri géz Oniine
alindigmmda “2010/8 Sayili Uluslararas1 Rekabetciligin Gelistirilmesinin Desteklenmesi
Hakkinda Teblig” kapsaminda ilgili isbirligi kuruluslar1 tarafindan proje gergeklestirilmesi
faydali olacaktir. Buna ek olarak pazarda onemli alicilar bulunmaktadir. Doha Ticaret
Ateseligi’'mizin de goriigleri alinarak s6z konusu firmalarm “VIP Alim Heyetleri”
kapsaminda tlilkemize davet edilmesinin ihracatimiza katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Sonug olarak; Katar yabanci sermaye yatirimlarina da ihtiyag duymaktadir. DTO iiyeligi
sonrasinda yabanct sermaye mevzuatinda Onemli degisiklikler yapilmis ve yabanci
sermayeli sirket kurulmasi prosediirii bir dlgiide hafifletilmistir. Ulkede gelir vergisi yoktur,
kurumlar vergisi %10’a diisiiriilmiistiir. Sermaye transferinde kisitlama yoktur. Yatirmmlar

25



icin 5’er yillik 2 donem halinde kurumlar vergisi muafiyeti, makine ithalati ile liretimde
kullanilacak hammaddeler i¢in 5’er yillik 2 donem halinde glimriikk vergisi muafiyeti
taninmaktadir.

Katar gida {iriinleri, ev tekstil iiriinleri, hali ve mobilya, ev aksesuarlar1 konusunda 6nemli
bir pazar olma yolundadir. Katar 2022 yilinda gerceklesecek olan Diinya kupasmnin ev
sahipligini iistlenmis durumdadir. Katar gelecek 12 yil i¢cinde otel odasi sayisini 90 bin
adete ¢ikarmay1 planlanmistir.

Katar gida pazarinda, tiiketicileri iki ana boliimde degerlendirmek uygun olacaktir.
Tiiketiciler; zengin Katarhilar ve batili {ist diizey yoneticiler, Liibnanli, Filistinli ve
Suriyelilerden olusan orta gelirli kesim ve Hint altkitasi kokenli alt gelir grubu olarak
smiflandirabilir. % 90 agirlikli ithalata dayali olan Katar gida pazarinda bir¢ok Tiirk
mengeli iirlin Dubai iizerinden Katar’a gelmektedir. Tirk firmalarimizin gereksiz yere
komisyon ddedikleri bu yontemi birakip direk Katar pazarina gelip birebir goriismeler
yaparak, pazarda kalic1 olacak sekilde tiriinlerinin hizmetini de sunarak pazara girmelerinde
fayda goriilmektedir.

26



EK 1. FAYDALI ADRESLER

T.C. Doha Biiyiikelgiligi Ticaret Miisavirligi
P.O. Box 39217, Doha, State of Qatar
Jawaan Str. Retaj Business Center No: 215
Al Sadd - Doha

Tel: +974 44342130

Faks: +974 44342128

E-mail: doha@ekonomi.gov.tr

Emirlik Divant: http://www.diwan.gov.qa/

Doha Ticaret ve Sanayi Odasi: http://www.qatarchamber.com/
Katar Istatistik Idaresi : http://www.qsa.gov.qa/eng/index.htm
Katar Turizm ve Fuarlar Idaresi: http://www.qatartourism.gov.qa/
Katar Ulusal Saglk Idaresi: http://www.nha.gov.qa/

EK 2. KATAR’DA FAALIYET GOSTEREN BASLICA GIDA URUNLERI
DISTRIBUTORLERI

Al Maktab Al Qatari Al Hollandi
PO Box: 6937 Doha Qatar

Tel: (+974) 4504303

Faks: (+974) 4603276

e-mail: hollandi@qatar.net.qa
www.hollandi.com

Al Majid Jawad

PO Box: 19100 Doha Qatar
Tel: (+974) 4356440

Faks: (+974) 4357350
e-mail: amj@gqatar.net.qa

Almana and Partners

PO Box: 49 Doha Qatar

Tel: (+974) 4415597

Faks: (+974) 4415592

e-mail: almanaco(@qatar.net.qa
www.almanapartners.com/cpe.html

Ali Bin Ali and Partners

PO Box: 1993 Doha Qatar

Tel: (+974) 4895666

Faks: (+974) 4886594

e-mail: abapartners@alibinali.com
www.alibinali.com
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Deimaj Group

PO Box: 19658 Doha Qatar
Tel: (+974) 4322840

Faks: (+974) 4321926
e-mail: deimaj@qatar.net.qa

Ayad Group Ltd

PO Box 12814

Tel: (+974) 4688344

Faks: (+974) 4687979
e-mail: opera@qatar.net.qa

Family Food Centre

PO Box: 5483 Doha Qatar
Tel: (+974) 4422456

Faks: (+974) 4448868
e-mail: info@family.com.qa
www.family.com.qa

Fahed Trading and Contracting WLL
P.O. Box: 8877 Doha Qatar

Tel: (+974) 4606248

Faks: (+974) 4606247

e-mail: fahedfoodsq@qatar.net.qa

Friendly Food Qatar

PO Box: 6385 Doha Qatar
Tel: (+974) 4686363

Faks: (+974) 4685757
e-mail: friendly@qatar.net.qa
www.ffq.com.qa

Federal Foods Qatar

PO Box: 7461 Doha Qatar.
Tel: (+974) 4600093

Faks: (+974) 4603003
www.federalfoods.com
Intertec Group WLL

PO Box: 3002 Doha Qatar
Tel: (+974) 4696700

Faks: (+974) 4696626
e-mail: intertec@qatar.net.qa

Gettco International

PO Box: 2666 Doha Qatar

Tel: (+974) 4424546

Faks: (+974) 4437041

e-mail: bilal.gettco@al-shaabgroup.com
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National Food Co. WLL

PO Box: 7006 Doha Qatar
Tel: (+974) 4600250

Faks: (+974) 4601763
e-mail: iscream@qatar.net.qa

Nasser Bin Khaled and Sons Trading Co
PO Box: 20195 Doha Qatar.

Tel: (+974) 4883007

Faks: (+974) 4872159

e-mail: nbktcs(@qatar.net.qa
www.nbks.com

Qatar Quality Products WLL
PO Box: 4792 Doha Qatar.
Tel: (+974) 4895666

Faks: (+974) 4895632
e-mail: qqp@alibinali.com
www.alibinali.com

Qatari Turkish Food Co.
PO Box: 80008 Doha Qatar
Tel: (+974) 4434511

Faks: (+974) 4418716
e-mail: info@qtfco.com
www.qtfco.com

EK.3 KAYNAKLAR

Euromonitor International: Country Sector Briefing

EIU: Country Profile 2012

Euromonitor International: Consumer Lifestyles in Qatar, 2012
ITC — Trademap Istatistikleri.

T.C Ekonomi Bakanlig1 Kayitlar1

Diyafa 2012 Fuar Gozlemleri

Doha Chamber of Commerce Kayitlar
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